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1. Uvod

Ideja o pokretanju portala, koji bi s vremenom postao srediSnji hrvatski
studentski portal, javila se u svibnju 2012. iz razloga $to prema nasem misljenju u
tom trenutku nije postojao niti jedan medij koji bi zadovoljio potrebe studenata za
objektivnim i pravovremenim informacijama koje se ne prilagodavaju interesnim
skupinama i pritiscima treéih strana. Nakon inicijalnog definiranja okvira samog
projekta, grupa studenata od tada pa sve do danas radi na razvoju istog. Razvoj
projekta zahtijevao je iskazivanje vjeStina velikom broju podrucju, od tehniCkog,
umjetniCkog, drustveno-novinarskog, ekonomskog itd. koje c¢e detaljno biti

elaborirane u nastavku rada.

Od samoga pocCetka imamo stav da informativni sadrzaj moraju kreirati sami
studenti te da je potrebno obuhvatiti cijelu hrvatsku akademsku zajednicu s
posebnim naglaskom na SveuciliSte u Zagrebu, ali i ostale sveuciliSne centre, a to

su Split, Osijek, Rijeka, Zadar, Pula, Dubrovnik.

Kako bi u pravnim okvirima realizirali sve navedene zamisli osnovana je
studentska udruga Studentski informativni kutak sa sjediSstem u Zagrebu.
Navedena udruga danas broji preko 100 ¢lanova koji aktivno sudjeluju u realizaciji

projekta srediSnjeg studentskog portala.

Danas, Sest mjeseci nakon aktiviranja stranice u medijskom web prostoru,
smatramo da smo uspjeli ostvariti sve ciljeve koje smo si zadali prije dvije godine.
Naime, prema svim relevantnim pokazateljima Studentski.hr je danas najCitaniji
studentski portal na Zagrebackom sveucilitu, ali i u okviru cijele studentske
populacije u Republici Hrvatskoj koji svoj status moZe zahvaliti predanosti
studenata Zagrebackog sveuciliSta njegovoj realizaciji i iskrenim namjerama u
svrhu objektivnog informiranja studentske populacije koja je isto, zakljuCujuéi po

rezultatima, prepoznala.



2. Definiranje ideja, izgleda i ciljeva projekta

U svibnju 2012. godine grupa studenata Zagrebackog sveuciliSta odlucila je
pokrenuti studentski portal kao srediSnje informativno mjesto za sve studente
SveuciliSta u Zagrebu. Isto tako odmah je utvrdeno da je potrebno u sustav
informiranja uvesti i sva druga Hrvatska sveucilista kako bi ponudena informacija
bila potpuna i dala uvid svim studentima o pozitivnim ili negativnim trendovima na
drugim sveuciliStima. Definirano je da ¢e redakcije osim u Zagrebu biti osnovane i
u drugim sveuciliSnim gradovima, a to su Split, Rijeka, Osijek, Zadar, Pula te
Dubrovnik. Kako bi definiranje samog projekta zaokruzili definirani su projektni

ciljevi, misija, vizija i strategija razvoja.

2.1.1. Vizija

Postati sredisnji hrvatski studentski portal kojim ¢ée se studenti svakodnevno
sluziti kao izvorom relevantnih informacija o svom Skolovanju i ostalim
aktivnostima. Redovito i pravovremeno izvjeStavati mlade ljude o svakodnevnim

dogadanjima i promjenama koje bi mogle utjecati na njih.

2.1.2. Misija

Unaprjedenje studentskog standarda. Svakodnevno pruzanje pozitivnog
primjera isticanjem studentskih inicijativa i uspjeha. Pruzanje prilike svakom
zainteresiranom studentu da kroz sudjelovanje u projektu unaprijedi svoje vjestine

za bududi zivot i rad.

2.1.3. Cilj

Postati najCitaniji studentski portal, u roku od godine dana, s minimalno 100 000
jedinstvenih posjetitella mjesec¢no i 10 000 registriranih korisnika. Okupiti i
prezentirati vecinu studentskih udruga i projekata. Realizirati i unaprijediti projekt
prema specifikaciji te svakodnevno raditi na definiranju novih rjeSenja. Prikupiti
najvecu bazu studentskih edukacijskih materijala koji ¢e biti dostupni u realnom

vremenu.



2.1.4. Strategija

Svakodnevno osluskivati potrebe studenata i unaprjedivati programsko rjeSenje
i dizajn portala. Kroz dodatnu edukaciju, razvijanje vjestina i kreativnost ukljucenih

u projekt, postizati rezultate i osigurati dugoro¢nu odrzivost projekta.

2.2. Studentski.hr kao srediste informacija - konceptualni
razvoj

Vijesti iz svakodnevnog studentskog Zivota te teme studentima neophodne za
funkcioniranje unutar akademske zajednice naj¢eS¢e su u medijima zapostavljene
ili se pojavljuju u senzacionalistiCkom obliku. Sukladno tome ideja vodilja nam je
bila stvoriti jak i ¢itan medij koji ¢e pokrivati cijelu Hrvatsku. Studentske vijesti bi
trebale isticati uspjehe i trud studentskih udruga i projekata, ali i studenata
pojedinaca, dok bi istovremeno izvjeStavale studente o dogadajima, zakonima i
temama koje posredno i neposredno utjeCu na njih. Dodatne funkcionalnosti
unutar vijesti bit ce automatizirane nagradne igre, ankete, foto galerije i drugi
sadrzaji koji ¢e podici interaktivnost i omoguciti nam povratnu informaciju od

studenata.

Kako bismo promovirali rad i zalaganje svakog studenta-novinara koji bi
djelovao na portalu te mu omogucili vidljivost njegovog djelovanja predvidjeli smo
za svakog novinara osobni profil. Osim studentskih tema, portal pokriva i
svakodnevne vijesti iz Hrvatske i svijeta, vijesti iz podru€ja studentskog i
profesionalnog sporta te vijesti zabavnog karaktera koje su dio svakodnevnice
mladih ljudi. Angazmanom na ovim temama, studenti ¢e steci dragocjeno iskustvo

za buduci rad u ve¢im medijskim ku¢ama.

Veliki dio medijskog prostora sadrzava teme iz podrucja kulture i umjetnosti.
Zelja nam je bila da kroz suradnju s kulturnim institucijama populariziramo medu
studentima kazaliste, knjizevnost i glazbu kao sredstva neophodnog kulturnog

uzdizanja i obrazovanja koje bi svaki akademski obrazovan gradanin trebao imati.

Obavili smo razgovore s istaknutim predstavnicima akademske zajednice i
osobama bliskim studentima, kako bi i oni dali svoj doprinos piSuéi kolumne,

zanimljive studentima na naSem portalu.



2.2.1. Potpora svakodnevnom studentskom zivotu

Detaljnom analizom postojecih web rjeSenja i svakodnevnih potreba studenata,
izradena je detaljna specifikacija koja bi trebala osjetno unaprijediti studentski
standard i obrazovanje. U programskom rjeSenju koje ima obiljezja drustvene
mreze, predvidjeli smo sljedec¢e funkcionalnosti: digitalnu bazu studentskih skripta
I materijala, oglasni prostor, profile studentskin udruga i projekata, bazu

studentskih poslova i informacije o svim relevantnim studentskim institucijama.

Baza studentskih materijala podijeljena je po gradovima, fakultetima unutar
gradova i svakom pojedinom kolegiju na odredenom fakultetu rasporedenom po
semestrima. Unutar krajnje podjele, one po kolegijima, studentima ¢e biti
omoguéeno preuzimanje pojedinih dokumenata, ali i postavljanje svoje skripte
koju Zele podijeliti s ostalim studentima. Svaki ¢ée kolegij imati i prostor za
razmjenu informacija u realnom vremenu kako bi se studenti mogli konzultirati i

medusobno si pomoci.

Oglasni prostor je organiziran tako da studenti sami objavljuju pojedine
oglase. Oglasi su podijeljeni u viSe kategorije: stanovanje, instrukcije, skripte i sl.
Ova funkcionalnost je zamiSljena kao pomo¢ u pronalasku cimera, smjestaja,

razmjeni skripta, pomoci u vidu instrukcija i sl.

Bazu studentskih poslova ¢e svakodnevno azurirati administratori portala.
Kako bi ona bila Sto kvalitetnija, povezat ¢emo se sa svim studentskim zborovima,
centrima i servisima koji imaju informacije o aktivnim ponudama poslova.
Objavljeni poslovi bit ¢e s podrucja cijele Hrvatske, a osim studentskih, objavljivat
¢emo i ponude poslova za pripravnike. Objava oglasa za posao bit ¢e u potpunosti

besplatna kao i sve ostale usluge koje se mogu pronaci na portalu.

Studentske institucije cCe biti opisane informacijama o lokaciji, radnom
vremenu, kontakt informacijama i sli€no, a obuhvatit ¢e se sve studentske
institucije (fakulteti, sveuciliSta, menze, knjiznice, centri, servisi) kako bismo
studentima olaksali snalaZenje i organizaciju vremena. Ove informacije posebno

Ce koristiti brucoSima za snalazenje u novom okruzenju.

Elementi drusStvene mreze bit Ce vidljivi u profilu korisnika. Imat ce
mogucnost pretplatiti se na pojedine predmete iz semestra koji trenutno slusaju,

vezati pojedini oglas uz pojedine predmete i pretplatiti se na informacije o
9



studentskim udrugama. Sve te informacije, ne samo da ce biti istaknute unutar
osobnog profila, nego je predvidena realizacija programskog rjeSenja koje ¢e

obavijestiti studente kad dode do promjena unutar predmeta na koji su pretplaceni.

2.2.1.1. Studentske udruge i projekti

Studentske udruge i projekti su posebno vazna kategorija ovog projekta jer su
upravo oni pokretaCi studentskog aktivizma i kanali djelovanja brojnih studenata.
Posto smo od samog pocCetka zamislili nase web rjeSenje kao mrezu ili zajednicu
koja Ce okupljati studente iz cijele Hrvatske, logi¢no je da smo poseban prostor

ostavili za studentske udruge i projekte.

Svaka studentska udruga imat ¢ée svoj profil unutar grada na podrucju kojeg
djeluje. Osim profila, svaka ¢e udruga moci samostalno objavljivati vijesti. Po
izboru urednika ta vijest se, osim u studentskim profilima, moze pojaviti i u nekoj
od novinarskih kategorija. Unutar profila, svaki ¢e se student moci dodatno
povezati s pojedinom udrugom ako postane zainteresiran za njezin rad. Ovakav
model funkcioniranja pruZit e studentskim udrugama puno veci medijski prostor
za aktiviranje Clanstva i prezentiranje rada, ali istovremeno osigurati da se

informacije o njima ne zlorabljuju.

Svaki studentski projekt imat ¢e svoj profil. Oni projekti koji budu Cesto
objavljivali nove informacije i pokazu se kao konkretni i konstantni, moc¢i ¢e dobiti
svoj novinarski profil. Potencijalni partneri i korisnici na ovaj ¢e nacin moci ocijeniti

vrijednost projekata te odluciti zele li u njih ulagati.

Namjera nam je, da kroz prezentaciju projekata i rada udruga, studenti sami

odaberu onu drustvenu niSu koja im odgovara.

10



2.3. Odrzivost i razvoj

Prema izvjeS¢u ,1445: Studenti u akademskoj godini 2010/2011“ Drzavnog
zavoda za statistiku Republike Hrvatske, na visoka uciliSta u Republici Hrvatskoj
bilo je upisano 148.747 studenata. Tom broju treba dodati otprilike 30000
maturanata i dio studenata koji su netom zavrSili fakultet. Prema tim podacima
dolazimo do broja od otprilike 200.000 potencijalnin korisnika portala
,StudentskiHR". Toj brojci mozemo dodati joS i mlade ljude koje interesiraju teme
pokrivene novinarskim radom. Agencija Gemius d.0.0, najve¢a web istraZivacka
tvrtka koja posluje Sirom Europe, navela je u svom izvjeSc¢u iz 2011., da 25%

internet korisnika u Hrvatskoj Cine studenti.

Prema navedenim brojkama zaklju€ili smo da cCe projekt postati samoodrziv
nakon nekog vremena te da ima Siroku bazu potencijalnin korisnika u vidu
studenata, ali i drugih ljudi koji su orijentirani na studente poput poslodavaca ili

studentskih institucija kojima su takoder potrebne informacije o studentima.
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3. Razvoj projekta

Nakon $to su definirani svi ciljevi, zahtjevi i usluge koje bi portal trebao
sadrzavati krenulo se u realizaciju samog projekta. KronoloSkim redoslijedom
definirat éemo sve faze razvoja projekta koje su bile ostvarene kako bi portal
postao funkcionalan. Prva i najosnovnija faza koja je ostvarena odnosi se na
tehniCko-programsko rjeSenje koje bi zadovoljavalo sve navedene zahtjeve,
definirane u proslom poglavlju. Paralelno s rjeSavanjem programskog dijela
pokrenute su izrade i drugih potrebnih dokumenata kao $to su marketinski plan,

komunikacijski plan i media plan.

3.1. Programsko rjesenje

Kako bi Studentski.hr ostvario sve zamisljene funkcionalnosti bilo je potrebno
kodirati vlastiti CMS (content management system) koji je u potpunosti kreiran
prema potrebama portala. Ovakvim tehnoloSkim rjeSenjem novinari portala
Studentski.hr portala imaju potpunu kontrolu nad kvalitetom tekstova jer svaki
Clanak prolazi kroz vise faza — od faze skice preko lektoriranja teksta do faze
konacne objave. Sve to moguce je zahvaljujuéi CMS sustavu koji se brine o

ulogama i pristupu pojedinih osoba u odredenim kreativnim fazama tekstova.

Osim standardnih moguénosti uredivanja tekstova, prava mo¢ CMS-a na kojem
je zasnovan Studentski.hr leZi u njegovim modulima. Module na je lako odrzavati,
nadogradivati, izbacivati i ubacivati u sustav zbog nacina na koji je cijeli sustav
napravljen. Moduli poput studentskih materijala, oglasa ili poslova omogucéavaju

urednicima portala da Sto bolje pribliZze informacije studentskoj populaciji.

Moduli koje trenutno imamo i koji su aktivni na portalu Studentski.hr su popis
studentskih institucija s interaktivnim mapama s prikazom lokacije institucije,
studentske udruge i projekti sa vezanim ¢lancima svake udruge i projekta, oko 900
objavljenih materijala sa fakulteta dillem Hrvatske, popis studentskih poslova i

oglasa sa oko 100 aktivnih oglasa u svakom trenutku.

S tehnoloske strane, Studentski.hr CMS je napisan u PHP-u, a kao spremiste
podataka koristi MySQL bazu podataka, a sve se vrti na najnovijim dedicated
serverima koji su zasluzni za to da se tisu¢e €lanaka, materijala, oglasa i poslova
Sto brze prenesu do konaénih korisnika — studenata.

12



studentski.hr admin Prijajen kao Istambuk | 23:56 28.04 2014

Pocetna

studentski.kalendar@gmail.com
4821 registriranih korisnika [Tody| NEN M April 2014 ~ @Print Week Month Agenda [+
Sun Hon Tue Wed Thy Fri Sat

2190 cvjavienin lanaka Somnar 22 srecaic novinarsh sina?
8 69 materijala uploadano

75 trenutnih poslova

79 trenutnih oglasa inar za stjecanj Stina? ERFUSS '14.
¢ [5. Student future] Jadranski susreti 2014

57 registriranih udruga

83 registriranih projekta 13 14 15 16 17 18 19

(\/ Dropbox sa svim uputama i dckumentima
!r\)‘ 20 ] 25 26
1. Novinarski zadaci
2. Dezurstva — novinari 27 2 2 20
[ Susreti hrvatskg

3. Evidencija rada — novinari

4, Evidencija rada — lektori

5. Linkovi studentskih stranica (za pregledavanje)

6. Studentski kontakti

Slika 1. Su€elje CMS sustava

Brzina, moderan pristup i modularnost sustava omoguéuju da se cijela
platforma lako prenese na neko drugo podrucje osim studentske populacije.
Jednako kao Sto ovaj CMS stoji iza Studentski.hr portala, mogao bi se koristiti i za
pravne portale, prodajne stranice i Stosta drugo. Upravo tu lezi njegova

inovativnost.

Javna strana portala nije ostala zapostavljena. Uz moderan dizajn, nedavno su
napravljene kompletne preinake na dizajnu sustava da bi ga se priblizilo svim
uredajima. Sada Studentski.hr izgleda pregledno na svim uredajima — od pametnih
mobitela, tableta pa sve do stolnih racunala. Za ovo je zasluzan responsive dizajn,
koji na temelju veliine ekrane automatski postavlja optimalnu veli€inu stranice za

prikaz na istom ekranu.

S programske strane, portal Studentski.hr u ovom trenutku broji oko 5400 linija
PHP koda, 3500 linija Javascript koda, 4500 linija CSS koda i ukupnu veli¢inu od
2.97 GB (slike, materijali, repozitorij) S§to govori o kompleksnosti razvijenog

programskog riesSenja i vremena uloZzenog u njegovu realizaciju.

3.2. Marketinski plan

Kako bi projekt realizirali u najboljoj mogucoj mjeri bilo je potrebno analizirati

trziste, njegovo trenutno stanje, uociti nedostatke koji postoje te ih iskoristiti kao
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nasu prednost. 1z tog razloga napraviljena je SWOT analiza koju moZete vidjeti u
tablici 1., na temelju koje su doneseni zakljuéci o daljnjim marketinskim

djelovanjima projekta.

Analiziranjem trziSta web portala usmjerenih na nasu ciljanu skupinu uocili smo
da na trZiStu nedostaje portal koji neCe biti usmjeren samo na to¢no odredenu
grupaciju studenata te da postojeéi portali za mlade ne azuriraju objave redovito.
Sadrzaj objavljenih ¢lanaka na tim portalima je Cesto sadrzi trivijalne informacije te
je ispod svake razine pismenosti. Sukladno tome definirano je da ¢e se na portalu
Studentski.hr objave, u gotovo svim rubrikama, zasnivati na dnevnoj bazi te ¢e se

posebna paznja uz kvalitetu objava posvetiti i njihovoj brojnosti te redovitosti.

Veliki nedostatak konkurentskih portala vidjeli smo i u nacinu komunikacije
putem drustvenih mreza koja se odvija bez dugoroénog plana i u pravilu se sastoji
od objavljivanja YouTube video Kklipova te statusa koji ne priliCe ozbiljnim
portalima. Konkurentski portali su u svojoj komunikaciji na druStvenim mrezama
usredotoCeni iskljuivo samo na jedan kanal — Facebook. lako je Facebook
najve¢a online drustvena platforma, neopravdano izostavljaju ostale popularne
drudtvene mreze (YouTube, Twitter, Linekedin, Google+,Instagram, Tumblr,

Pinterest) Sto nece biti slu¢aj s portalom Studentski.hr.

Tablica 1. SWOT analiza

Snage Prilike

- Raznovrsnost sadrzaja - Nedostatak medijskog prostora
(svakodnevne vijesti, oglasi, posvecenog mladima i
skripte...) studentima

- Moderno programsko rjesSenje i - Mali broj konkurenata
dizajn

- Ambiciozan tim koji iza sebe ima
uspjesne studentske projekte

14



Prijetnje

Slabosti

- Ogranicena financijska sredstava
- Neadekvatni uvjeti za rad

(prostor i oprema)

- Potencijalno previse ideja za
realizaciju
- Neiskustvo pri izradi projekata

ovoga opsega

Isto tako u sklopu navedenog plana izradeni su brojni promotivni materijali,
dizajnirani i osmiSljeni od strane studenata, a kao primjer mozemo vidjeti
promotivni banner sa slike 2. U sklopu plana definirane su i to€ne sekcije
promocije i kanali promocije, kako bi se ostvarili zadani ciljevi koje smo naveli u
poglaviju 2. Definirani su i prioriteti koji su stavljeni na ostvarivanje suradnja s

raznim studentskim udrugama i projektima s kojima bi na temelju obostrane koristi

radili na povecanju obostrane vidljivosti tj. naseg i njihovih projekata.
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Slika 2. Ogledni primjer dizajniranog promotivhog bannera

3.3. Komunikacijski plan

Nakon Sto su definirani marketinSki plan i okvirni kanali komunikacije s
korisnicima portala, bilo je potrebno izraditi detaljan komunikacijski plan.

Definirano je nekoliko osnovnih ciljeva:
a) Privuci Sto vedi broj studenata
b) Interes proSiriti na svu mladu publiku (18 — 28 godina)
c) Postici kvalitetnu i prepoznatljivu komunikaciju s publikom

d) Oformiti atraktivhu i prepoznatljivu uredivaCku politiku putem drustvenih

mreza
e) Drzati se osnovnih etickih principa i pravila

Kao osnovno sredstvo komuniciranja odabrane su drustvene mreze Facebook i
Twitter jer imaju najveci broj korisnika u Republici Hrvatskoj. Kako bi komunikacija
putem druStvenih mreza bila efikasna, definirana su pravila koriStenja i uredivacka
politika, odnosno duljina samih poruka, vremena objave, nacin objave i

odgovaranja na komentare, semanticki oblik objava itd.

Bitno je napomenuti da uredivackoj politici definiranoj na samom pocetku treba
ostati dosljedan, a obzirom na karakter samog portala, koji ne¢e prenositi samo

studentske vijesti, ve¢ i vijesti opéenito, te na spomenutu ciljanu publiku,
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komunikacija na druStvenim mrezama ne bi trebala biti strogo formalna, iako ¢e

jezik i stil komunikacije biti u skladu s pravilima hrvatskog standardnog jezika.

Komunikacija na Twitteru ima isti cilj kao i na Facebooku - okupiti $to je moguce
viSe ciljane populacije (studenti, 18-28 godina) i razviti s njima interaktivan odnos.
Ono Sto je jako vazno naglasiti jest da je Twitter kao druStvena mreza mnogo
leZerniji, ali i brzi od Facebooka. Na Twitteru je bitna osobnost, odnosno izgraditi

neki svoj stil i biti tome dosljedan.

Osim navedene komunikacije putem drustvenih mreza definirana je i direktna
komunikacija s korisnicima putem e-maila. Definirana je raspodjela mailova,
vidljiva u tablici 2., te je za svaku kategoriju definiran sudionik projekta koji ¢e se o
njoj brinuti.

Tablica 2. Raspodjela e-mail komunikacije

- op¢i mail administracijskog tima za komunikaciju s korisnicima portala

(administracija@studentski.hr)

- op¢i mail redakcije portala (redakcija@studentski.hr)
- op¢i mail portala (info@studentski.hr)

- opéi mail odjela komunikacija i marketinga za  korisnike

(marketing@studenti.hr)

- mail za svakodnevnu upotrebu u redakciji za komentare aktualnih tema,

pozive na javljanje i slicno (komentari@studentski.hr)

- mail za primanje vijesti od studentskih udruga i projekata, kontakte s

korisnicima vezane za nagradne igre i sl. (studenti@studentski.hr)

- aktivnosti oglasnog prostora portala (prodaja@studentski.hr)

U sklopu komunikacijskog plana definirane su i klju¢ne poruke koje zelimo
vezati uz brend Studentski.hr. Pet kratkih poruka, odnosno slogana vidljivih na slici
3. komuniciraju najbitnije funkcionalnosti portala i krajnji cilj projekta — pruZiti

studentima "Sve informacije na jednom mjestu”.
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Sve
‘ 7abava informacije
najednom
mjestu
‘ Sve skripte na
jednom mjestu

‘ Najbolje
programsko
rjeSenje
® Pronadi
sve Sto ti
treba za
studiranje

Slika 3. Definiranje brenda

3.4. Media plan

Kako bi se $to prije ostvarila medijska prepoznatljivost projekta definiran je
media plan u kojem su predlozeni okviri unutar kojih ¢e se Studentski.hr predstaviti
javnosti. Sve navedeno je razmatrano kako bi se osigurao stalan rast broja

posjetitelja portala i samim time dovelo projekt na razinu definiranu u ciljevima.

Sve aktivnosti koje medijski plan sadrZzava su usmjerene na one medije koji su
najblizi nasoj ciljnoj skupini: to su prvenstveno druStvene mreZe na kojima su
mladi i studenti najaktivniji, popularniji studentski portali, radio postaje koje
studenti slusaju na putu do faksa i sli€no te najpopularniji opce-informativni mediji

(novine, portali, TV).

Kako bi se projekt Sto uspjednije prezentirao studentima definirane su brojne

komunikacijske poruke, a neke od njih mozemo vidjeti na slici 4.
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PROJEKTI
. INFORMACIJE

&

Kvalitetno
| se
informiraj!

ZABAVA

»

Doznaj
gdje je
zabava!

Slika 4. Kljuéne poruke
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4. Aktivacija sredisSnjeg studentskog portala

Nakon Sto su definirani svi ranije navedeni preduvjeti, sredisnji studentski portal
lansiran je u medijski eter 25. rujna 2013. Nakon oc€ekivanih poc€etnih poteskoca i
uhodavanja te dodatnog programiranja i dizajniranja pojedinih detalja, portal je od

listopada zazivio u svim zamisljenim segmentima.

P studentski.hr

find & share

VUESTI INSTITUCUE ~ MATERUALI POSLOVI

zapamti moju prijavu
ISKLJUCIVANJE AUTOMATSKOG REPRODUCGIRANJA VIDEG OGLASA

NA FACEBOOKU 3

Facebook je ovih dana uveo opciju automatskog reproduciranja video oglasa. Ukoliko vam se ne \
svida ova novina donosimo nacine kako je iskljuciti

_ klikni i gledaj @ LIVE
Rad moze imati najvise dva autora, a svaki autor moze prijaviti jedan rad -
Krajniji je rok za slanje radova 10. svibnja 2014. godine . ZAERIMANJELERODAJSROBE

Makarska

SVEUCILISTE U ZADRU

Susret Hrvatske katolicke ...

| Zadarska javna tribina u ﬁ Prodajni predstavnik ...
- ;irg:‘r;uacmLudensa.Zensko Odrzana medunarodna ... Zagreb

ﬁ PRODAVAG-ICA

Slika 5. Naslovnica studentski.hr

Nakon Sto je portal krenuo live zavladala je velika medijska znatizelja za
projektom i njegovim kreatorima te je u prvih mjesec dana rada prezentiran i
pohvaljen u vecini ,velikih“ medija u Hrvatskoj (Jutarniji list, VecCerniji list, Slobodna
Dalmacija). U listopadu smo tako zabiljezili 24 pojavljivanja u medijima, dok je do
danasnjeg dana zabiljezeno preko 50 objava u medijima, bilo intervjua, izvjestaja
ili reportaza o projektu. Moramo naglasiti da su apsolutno sve recenzije i
komentari bili pozitivni te pohvaljujuci, te da su mnogi mediji bili pozitivho
iznenadeni da iza realizacije ovako kompleksnog projekta stoje studenti. Osim

pohvala iz svijeta medija, one najvaznije pohvale su ipak doSle iz studentskog
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svijeta te je vecCina studenata u provedenoj anketi ocijenila projekt ocjenom od 4

do 5, no primili smo i mnogobrojne pohvale putem drugih, neformalnih kanala.

Kako je portal iz dana u dan bivao sve posjeceniji i sve uodljivi, tako je rastao i
broj studenata zainteresiranih za rad na njemu. Upravo je to dalo dodatni podstreh
za konstantni rast i razvoj projekta jer je vrlo brzo nakon lansiranja portala na
njemu aktivno sudjelovalo viSe od sto studenata volontera (novinara, dizajnera,

community managera, lektora, administratora...).

Osim novinarskog dijela portala, od samog pocetka se radilo i na razvoju drugih
funkcionalnosti portala, a to su popis svih studentskih institucija, popis aktivnih

studentskih poslova, studentski materijali te studentski oglasnik.

4.1. Studentske institucije

Baza studentskih institucija je bila definira veé prvog dana lansiranja portala. U
svom okviru ona sadrzi popis svih relevantnih studentskih institucija iz sedam
kategorija, a to su: fakulteti, sveuciliSta, menze, knjiznice, studentski centri,
studentski domovi te studentski servisi. Ukupan popis sadrzava 193 studentske
institucije Sto predstavlja najprecizniji popis studentskih institucija u cijeloj
Republici Hrvatskoj na jednom mjestu. Njegova glavna svrha je da omoguci
studentima lak$e snalazenje u potrazi za odredenom studentskom institucijom, a
kako bi popis bio maksimalno funkcionalan svaka institucija je opisana sa svim
nuznim podatcima. Na slici 6. moZzemo vidjeti ogledni primjer izgleda institucije u
sklopu popisa te koje informacije o istoj sadrzi, a to su klasi¢ne informacije o
kontaktu, adresa s integriranom kartom radi lakSeg snalazenja, ime voditelja
institucije te ime i kontakt studentskog predstavnika, ukoliko postoji pri navedenoj
instituciji. Osim navedenih podataka za odredene institucije je upisano i vrijeme
rada, poput vremena rada studentskih menzi Sto je jedan od najtraZenijih podataka

medu studentskom populacijom.
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Sveuciliste u Zagrebu

SVEUCISTEY
ZAGREBU

Zagreb www_unizg.hr dr. sc. Aleksa Bjelis

Map _  ~« |

KONTAKT itif

Trg marSala Tita 14

1+ |

1

mail: office@unizg.hr
telefon: (01) 456 4233; (01) 456 4111 o ‘@)
fax: (01) 483 0602; (01) 483 0601 \

:’ Zagreb
OF University
STUDENTSKI PREDSTAVNIK re Sveucilste
Mate Damic o -
mail: studentski_zbor@gmail.com e
~"r""31'rf Aol =
snal Tito Square
Zdenac

Zivota
114 Marg. .. Twa

Man Aads &one 4
erms of Use

prijavi neispravan podatak
t sakrij detalje

Slika 6. Ogledni primjer studentske institucije

4.2. Studentski poslovi

Jedan od vrlo bitnih segmenata studenskog Zivota je rad preko studentskog
servisa, iako u vremenima bolonjskog procesa nije istaknut kao prije, ipak veliki
broj studenata koristi ovu moguénost. Kako bi omogudili studentima pravovremenu
informaciju o popisu aktivnih poslova definirana je posebna kategorija na stranici u
kojoj se svakodnevno aZuriraju studentski poslovi. Svakodnevno je mogudée
pronaci preko stotinu aktivnih oglasa za posao. Navedeni oglasi se aZuriraju
putem suradnji s raznim poduzeCima koja zapoSljavaju studente ili studentskim
centrima koji objavljuju oglase putem svojih stranica. Studentima je ova usluga
jedna od najkorisnijih $to mozemo vidjeti prema statistikama posjeéenosti portala
gdje u ukupnom broju posjeta preko 12% posjeta odlazi na stranicu s poslovima.
Primjer oglasa mozemo vidjeti na slici 7. U oglasu se nalaze svi relevantni podaci

za kontakt ponuditelja posla te kratki opis samog posla s naznaCenim potrebnim

referencama kako bi se istoj prijavi moglo pristupiti.
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Mladi projektant / programer -
pripravnik (m/z)
SV GROUP D.O.O.

Zagreb 05.05.2014

Trazimo vide programera za sudjelovanje u izradi softverskih rieSenja. Uvjeti: - osnovno
Znanje vezano Uz Java programiranje - 0Snovno znanje vezano uz web programiranje i
pripadne tehnologije - prednost je poznavanje IBM tehnologija - motiviranost i Zelja za
ucenjem novih tehnologija U prijavi za oglas obavezno ispuniti forme za CV i obrazac
koje se nalaze na adresi hitp-//www._svgroup.hr/hr/about-us/jobs/ i poslati ih putem linka
za prijavu. Ukoliko ste motivirana, talentirana i odgovorna osoba Zeljna programiranja,
testiranja i implementacije softverskih rijesenja ovo je prilika za vas! PridruZite nam se!
Sto nudimo: - struéno usavrsavanje u najnovijim IT tehnologijama - polaganje IT
certifikata - rad u timu vrhunskih struénjaka - pristup najnovijim tehnologijama - rad na
velikim projektima - moguénost timskog rada i napredovanja - prijenosno raunalo -
sluzbeni mobitel - odgovarajuca IT infrastruktura za informaticki trening

~n
)32

hitp://www_moj-posao.net/Posao/237305/Mladji-projektant-programer-

pripravnik-mz/

T sakrij detalje

Slika 7. Primjer oglasa za posao

4.3. Studentski materijali

Od samog pocetka razvoja ideje Studentski.hr Zelja nam je bila studentima $to
vise olakSati studentski zivot. Jedna od najbitnijih stavki te ideje su definitivho
studentski materijali koji bi bili pristupacni svima u svakom trenutku. Zbog toga je
razvijena apsolutna hijerarhija svih kolegija pri svim sveuciliStima i veleucilistima te
visokim Skolama na razini Republike Hrvatske. Uneseno je preko 10 000 konacnih
Jfoldera“ tj. kolegija u sustav, dok su hijerarhijski iznad njih godina fakulteta, smjer,
fakultet i sveuciliste. Navedeni princip vidljiv je na slici 8. Ovim putem omogucili
smo da svaki korisnik, na vlastitu odgovornost, uploada razne skripte, zabiljeSke,
rjeSenja odredenih zadataka te ih tim putem podijeli sa svim kolegama koji slusaju
navedeni kolegij. Trenutno u sustavu se nalazi preko 1000 raznih materijala koji su
postavljeni od strane raznih studenata, a broj materijala na stanici povecava se iz

dana u dan.
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Pula
Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli
Visoka tehni¢ka skola u Puli
Sesvete
Sibenik
Sisak

Fakultet organizacije i informatike u VaraZdinu Sveuciliéta u Zagrebu:
Primjena informacijske tehnologije u poslovanju

Metalurski fakultet Sveucilista u Zagrebu: Metalurgija
& Opci dokumenti 0 0
Diplomski sveucéiliéni redoviti studij Metalurgija
Preddiplomski studij Metalur$ko inZenjerstvo i Industrijska ekologija
Slavonski Brod

Umag
Slika 8. Hijerarhijsko stablo materijala

4.4. Studentski oglasnik

Kako bi ispunili svoj slogan, sve na jednom mjestu, potrebno je bilo ponuditi i
uslugu studentskog oglasnika. Studentski oglasnik je mjesto na kojem studenti
mogu nuditi svoje usluge ili prodavati stvari koje im viSe nisu potrebne, a vezane
su za studentski Zivot. Velik broj studenata ovim putem oglasava usluge
instrukcija, kao Sto mozZemo vidjeti na slici 9., servisa raCunala, razne usluge
prevodenja i druge usluge. Isto tako moguce je kupiti razne prakti¢ne stvari koje su
potrebne u svakodnevnom studentskom Zivotu (knjige, sportska oprema i sl.). U
svakom trenutku se na stanici u prosjeku nalazi 100 oglasa $to pokazuje da je i

ovaj segment projekta vrlo aktivan i potreban studentima.
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INSTRUKCIE 1Z MATEMATIKE | FIZIKE 7/ o9
INSTRUKCIJE

50kn

Zagreb 02.04.2014

Imas problema s matematikom ili fizikom? Ili oboje?

Studentica pmi-a s visegodisnjim iskustvom drZi instukcije za osnovnu i srednju Skolu u
samom centru grada.

Moguénost rada u grupama (cijena po dogovoru).

Kontakt: instrukcijemf @amail.com ili 082 304 6728

instrukcijemf @gmail.com  ¢* 092 304 6728

Slika 9. Primjer oglasa
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5. Rast i daljnji razvoj

Nakon vrlo uspjeSnog inicijalnog starta projekta te pokrenutih usluga
namijenjenih studentima krenula je druga faza projekta. Druga faza projekta
uklju€ivala je ostvarivanje suradnji sa studentskim udrugama, studentskim
zborovima te sa inicijatorima raznih studentskih projekata. Navedene suradnje vrlo
su bitne kako bi se razne udruge i projekti predstavili Siroj studentskoj populaciji,
isto tako kako bi se omogucilo da se Sto veci broj studenata angaZira u raznim

strukovnim, ali i drugim studentskim udrugama.

5.1. Suradnja sa studentskim zborovima

Od samog je pocetka u fokusu naSeg djelovanja suradnja sa sluzbenim
studentskim zastupnicima. Studentski zbor Sveucilista u Zagrebu projekt i rad
udruge podrzava od prvog dana, a u zadnje vrijeme, nakon S$to je projekt

prepoznat u javnosti, to €ine i ostali studentski zborovi.

Realizacija ovakvih suradniji je od iznimne vaznosti ponajprije zbog dostupnosti
informacija i aktivnog sudjelovanja u rjeSavanju studentskih problema. Takoder,
putem studentskih zborova pronalazimo suradnike i koordinatore diljem Hrvatske.
Svaki studentski zbor pomaze u izgradnji branda istiCu¢i Studentski.hr kao
partnera na vlastitim i Web stranicama SveuciliSta i fakulteta te marketinski

dijelienjem sadrzaja. U ovom trenutku smo realizirali partnerske odnose sa:

e Studentski zbor Sveucilista u Zagrebu
o VijeCe studenata veleucilista i visokih Skola
e Studentski zbor Sveudilista u Puli

e Studentski zbor SveuciliSta u Splitu

Suradnje koje su nacelno dogovorene i realiziraju se:

e Studentski zbor SveuciliSta u Rijeci
e Studentski zbor SveudiliSta u Zadru

e Studentski zbor SveuciliSta u Osijeku

Nastavno uz to, ostaje nam dogovoriti suradnju sa studentskim zborom

Sveucilista u Dubrovniku. Studentski zborovi manijih sveucilista i privatnih Skola su
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realizirani putem VijeCa veleuciliSta i visokih Skola ili kroz aktivnije udruge pri

fakultetima.

Iz navedenog je vidljivo da je suradnja ostvarena s gotovo svim sveuciliSnim
studentskim predstavnickim tijela te sa studentskim predstavnickim tijelom
veleucilista. Ova Cinjenica je jako bitna u smislu dolaska do toénih i pravovremenih
informacija kojima tezimo, dok s druge strane omogucava studentskih zborovima
da prezentiraju svoj rad studentima. Ovo je jako bitno jer je rad studentskih

zborova vrlo €esto mistificiran i Sira studentska populacija nije upoznata s njim.

5.2. Suradnja s udrugama/projektima

Trenutno je na portalu registrirano 56 razli€itih studentskih udruga, od najvecih i
najaktivnijin druga poput eSTUDENTa, HSA, S4S, do medunarodnih poput
AIESECa pa sve do manjih udruga koje su ovime dobile priliku da Siroj publici
prezentiraju svoje aktivnosti (Slavonska udruga studenata, Split misli, SUPEUS,
Financijski klub, SUBOS...). Svaki studentski projekt, a trenutno su na portalu 62,
takoder ima svoj profil unutar kojeg mozZe objavljivati sve informacije vezane uz

aktivnosti koje se provode.

Razina suradnje varira od udruge do udruge, ovisno o0 njenima aktivnostima,
veliCini i dogovoru. Najplodnija suradnje je upravo s najve¢om studentskom
udrugom u Hrvatskoj eSTUDENT i najveé¢om studentskom udrugom u Splitu S4S.
lako sve studentske udruge dijele sadrzaj putem drustvenih mreZza neke od udruga
imaju na Web stranicama studentski.hr kao medijski sponzor jednako kao i na

promotivnim materijalima projekata.

w 1Dbs @
manager - SUpeUs_ e
) o * Hoe sV s Moren
STUDENTSKI POSLOVNI Ontead

CASOPIS MANAGER SUPEUS CASE STUDY

0D

NOVA NADA MOZGALO

Slika 10. Prikaz studentskih projekata
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Ovim putem je mnostvo udruga i projekata, ve¢inom s Zagrebackog sveucilista,
dobilo priliku prezentirati svoj radi Siroj studentskoj populaciji. Neki vrlo dobri
projekti do sada nisu imali otvoren medijski prostor, a pojavom Studentskog.hr u
mogucénosti su generirati vijesti o svojim aktivnostima i biti sigurni da Ce iste biti

objavljene i time vidljive Sirokom krugu studenata.

£ PRETRAGA 5%

MENTSKAMBEZR . Nevowes:'s faiv-'e Lol ¢ Hiaokud pade
< STUDENT . I E E E

STUDENTSKIINFORMATIVNI IEEE STUDENTSKI OGRANAK
KUTAK ZAGREB

Drustwo studenata povijesti

Phundudiéo bucius g

Hrvuiskilgstudiiodhedilisiododgaoty - |,
B i . I

DRUSTVO STUDENATA

" ~%  POVIJESTI,IVAN LUCIC-
SUPEUS LUCIUS“

Imate aktivnu studentsku udrugu i
Zelite promovirati njen rad? Mi cemo to
uciniti za Vas! Preuzmite obrazac

ovdje, posaljite ga i pokaZite Vas rad i
trud!

SLAVONSKA UDRUGA
STUDENATA

Slika 11. Prikaz studentskih udruga na portalu

5.2.1. Suradnja s Televizijom student

Posebno bi istaknuli ostvarenu suradnju s Televizijom student koja je projekt
studenata novinarstva Fakulteta politickih znanosti koji svakodnevno snimaju i

emitiraju televizijski program od 12:00 — 24:00. Dogovorenom suradnjom Smo
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osigurali puno veli doseg gledatelja Televiziji student i to na nadin da smo
omogudili direktan stream na naslovnici portala. Ovim putem su studenti dobili
cjelokupnu sliku informacija koje im studentski mediji pri SveuciliStu u Zagrebu

mogu pruziti.

&

www.televizijastudent.com www.studentski.hr

Slika 12. Suradnja s TV student
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6. Statistika uspjesnosti projekta

U medijskom svijetu, bez obzira na razne kvalitetne usluge koje je moguce
ponuditi, najbitnija stavka je posjecenost portala tj. broj jedinstvenih posjetitelja te
broj ukupnih posjeta. Za hrvatsko trziSte za relevantnog izvjestitelja o posjecenosti
uzimaju se podatci tvrtke Gemius te se prema njoj rangiraju portali. Kako bi bili
informirani o vlastitoj posjecenosti, ali i rangirani na opcoj listi hrvatskih portala i
sami smo postali korisnici navedene usluge. U tablici 3. mozemo vidjeti ukupne
interne podatke o uspjeSnosti pojedinih kategorija portala poput broja registriranih
korisnika, broja objavljenih Clanaka itd. Prema zadanim ciljevima koje smo si
postavili u roku od godinu dana, izvjesno je da smo ih za polugodiSnje razdoblje

ostvarili u smislu broja registriranih korisnika.

Tablica 3. Pregled podataka o projektu

Broj registriranih korisnika 4812
Broj objavljenih ¢lanaka 2181
Broj unesenih institucija 193
Prosjecan broj oglasa za posao 80 - 150

(trenutno 92)

Broj unesenih kolegija i hijerarhijskih ~10 000
razina

Trenutni broj studentskih materijala 920

Trenutni broj oglasa 82

Broj udruga u mrezi 56

Broj projekata u mrezi 62

Analizu posjeCenosti ¢emo provesti preko dva parametra, a to je ukupna
posjeCenost te broj jedinstvenih posjetitelja. Broj jedinstvenih posjetila kroz
mjesece od kada je portal postao aktivan mozemo vidjeti na slici 12. Vidljivo je da
postoji konstantni porast broja posjetitelja te je on u mjesecu oZujku iznosio
priblizno 66 000 posjetitelja. Uzevsi u obzir da je u Hrvatskoj ukupno 150 000
studenata, vidimo da preko 45% ukupne studentske populacije posjecuje portal

$to smatramo iznimno dobrim pokazateljem kvalitete usluge.
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Broj korisnika (cookies) u odnosu na mjesec
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Slika 13. Statistika broja posjetitelja

Osim parametra jedinstvenih posjetitelja, uspjeSnost portala mjeri se i u
ukupnom broju posjeta na stranicu. Statistiku posjeta stranice Studentski.hr
mozemo vidjeti na slici 13. na kojoj je vidljivo da je i ukupna posjeta u stalnom
rastu Sto smatramo jako dobrim pokazateljem uspjesnosti i prihvacéenosti portala

medu studentima.

Broj posjeta u odnosu na mjesec
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Slika 14. Statistika ukupnog broja posjeta
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7. Doprinos projekta studentskom zivotu i
Sveugdilistu u Zagrebu

Projekt Studentski.hr je prema nasem misljenju iznimno doprinio studentskom
zivotu te samim institucijama koje djeluju pri Sveucilistu u Zagrebu. Iz brojnih
komentara i svakodnevnih susreta sa studentima koji Citaju portal, ali i susretima s
onima o kojima se vijesti piSu primamo i dalje brojne pohvale za ostvareni projekt.
Iz susreta s raznim profesorima i drugim duznosnicima SveuciliSta svakodnevno
primamo upite o projektu i njegovoj realizaciji te ponude za bilo kakvu vrstu

pomodi, bilo u realizaciji programskog rjeSenja, bilo u potpori ka daljnjem Sirenju.

Smatramo da je s ovim projektom SveuciliSte dobilo jedan snazan medij, koji je
iako je na pocCetku svog djelovanja, ve¢ potakao brojne pozitivne promjene.
Realizacijom ovog projekta svi studenti su dobili medijski prostor u kojem mogu
izrazavati svoja miSljenja i stavove, ideje i projekte. Navedeno smatramo jako
bitnim za daljnji razvoj studentskog zivota pri Sveucilistu, ali i u kontekstu razvoja

sadasnijih studenata kao buducih akademskih osoba.

Studentske udruge te studentski predstavnici su dobili prostor da prezentiraju
svoj rad svim studentima. Ovakvim nafinom prezentiranja udruge su dodatno
ojaCale svoje razloge postojanja i djelovanja te su dobile mnostvo novih ¢lanova
koji do sad nisu bili upoznati s radom raznih aktivnin udruga koje djeluju pri
Sveucilistu. Studentski zborovi su dobili priliku da demistificiraju svoje djelovanije te
da ga prezentiraju Siroj populaciji te samim time mnogostruko povecaju

transparentnost svoga rada zbog koje su do sada Cesto bili prozivani.

Studenti iz novinarskih i slicnih profesija su dobili mjesto na kojem mogu
dodatno usavrSavati svoje novinarske vjeStine i samim time stjeCi neprocjenjivo
iskustvo koje im je potrebno za daljnji rad i razvoj. Isto tako i brojne druge struke
su dobile prostor da iskazu svoj rad, poCevsi od ekonomskih i umjetni¢kih pa sve
do tehnickih struka.

Gledajuéi u globalu, smatramo da je ovim projektom razina cjelokupnog
akademskog i studentskog Zivota dignuta na viSu razinu te da ¢e u buduénosti

doci do jo$ boljih efekata koji ¢e proizadi iz djelovanja portala Studentski.hr.
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Zakljuéak

Studentski.hr se pokazao kao vrlo uspjeSan i perspektivan projekt s brojnim
mogucnostima za daljnji rad i razvoj. Smatramo da smo ovim projektom pokazali
kako su studenti uz mnogo truda i rada sposobni realizirati zaista velike i
kompleksne projekte. Projekt Studentski.hr je okupio je na jednom mjestu studente
iz raznih struka koji se obrazuju pri Zagrebackog sveuciliStu te ukazuje kako je
upravo ta sinergija jedan od klju¢nih faktora uspjeSnosti projekta. Ovim projektom
smo pokazali i potrebu za razvojem multidisciplinarnih projekata jer oni nude

dodatno znanje svim sudionicima bez obzira s kojih fakulteta dolaze.

Na kraju nam ostaje samo zakljuCiti kako nas dosada$nji ostvareni rezultati
obvezuju da nastavimo s daljnjim radom na projektu te da s njegovim dodatnim
usavrSavanjem pruzimo buduéim generacijama studenata jedan jak i neovisan
studentski medij na kojem svi imaju mogucénost steci praksu, nova znanja, iskustva

i vjestine.
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Sazetak

SREDISNJI STUDENTSKI PORTAL — STUDENTSKI.HR

Studentski.hr (www.studentski.hr) je project nekolicine studenata SveuciliSta u

Zagrebu Ciji je glavni cilj otvoriti medijski prostor studentima i pruziti im objektivnu |
pravovremenu informaciju. Ideja o projektu nastala je u svibnju 2012. godine, dok

je portal krenuo sa radom u rujnu 2013. godine, nakon dugih pripremnih radnji.

U pocetku ideja je bila napraviti mreznu stranicu na kojoj ¢e studenti moci dobiti
razne studentske informacije, ali u toku razvoju mnogo funkcionalnosti je dodano.
Navedene ideje ukljuCivale su razvoj raznih funkcionalnosti koje su vidljive na
danas$njim raznim portalima, ali i razvoj novih koje do sada nisu bile prisutne.
Projekt je nastao radom studenata volontera koji su imali zajedniCku viziju o radu
na portalu za studente koji ¢e unaprjedivati studentski Zivot te pruziti odgovore na

razna pitanja.

Na portalu je moguce pronaci studentske vijesti, popis svih studentskih institucija
za cijelu Republiku Hrvatsku, bazu podataka svih studentskin materijala,
studentski oglasnik i oglase za studentske poslove. Isto tako i popis svih

studentskih udruga i projekata koje su trenutno aktivne.

U ovom trenutku na projektu radi preko 100 studenata iz cijele Hrvatske koji zele
svojim radom poboljSati studentski Zivot. Studenti koji rade na projektu imaju
moguénost uc€enja raznih novih stvari i povezivanja sa studentima sa svih
sveuCilista u Hrvatskoj. Ovaj rad predstavija odlicnu referencu za daljnji
profesionalni rad i to u raznim podrucjima, poput programiranja, novinarstva,

administriranja, community managera, kolumnista...)

Kljuéne rijeci: Student, mrezna stranica, studentski Zivot, studentske institucije,

CMS, studentske organizacije, novinarstvo, programiranje
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Abstract

CENTRAL STUDENT WEBSITE — STUDENTSKI.HR

Studentski.hr (www.studentski.hr) is a project of few students of University of
Zagreb whose main goal is to open the media space to students and provide them
with objective and up-to-date information. The idea behind the project was created
in the middle of the year 2012. In September 2013, after extensive preparations,
the website was fully operative.

At first, the idea was to make a site where the students would be able to receive
relevant information. But, during the development, new ideas began to emerge.
Those ideas involved all sorts of implementations and functionalities that can be
seen on nowadays website. This project was created by gathering large number of
students who are all volunteers, and they all share the same idea — to work on a
social network that facilitates students’ daily lives and provides answers for their

needs.

The portal provides news, information and a list of all student-related institutions in
the Republic of Croatia; the database of all student materials, ads and student
jobs; organizations and projects that have been launched by or in whose activities

students participate.

At this point, the project includes more than 100 students from all parts of Croatia
who are driven by enthusiasm for improving student life. The students working on
the project are given a possibility to learn and connect with students from all parts
of Croatia and beyond, which is also an excellent reference for a resume since the
project brings a lot of working experience with different programs and different
functions (e.g., Programmer, Journalist, Administrator, Community Manager,

Columnist).

Keywords: Student, website, student life, student institution, CMS, student

organizations, journalism, programming
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