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1. UVOD
Socijalne društvene mreže (SNS), od svojih relativno nedavnih početaka, promijenile su oblike komunikacije i socijalne interakcije. Trend sve učestalijeg korištenja ovih stranica posebice je izražen u mlađoj populaciji, koja spremnije prihvaća korištenje tehnoloških novina u svakodnevnom životu (Dahlstrom, de Boor, Grunwald & Vockley, 2011). Boyd i Ellison definiraju SNS kao „mrežne usluge koje pojedincima pružaju mogućnost da (1) konstruiraju javne/polu-javne profile u unaprijed uokvirenom sustavu, (2) artikuliraju popis drugih korisnika s kojima su povezani, i (3) pregledaju i uspoređuju vlastite veze s onima od drugih korisnika u sustavu.“ (Boyd i Ellison, 2007). Ovom opisu odgovaraju popularne stranice poput Facebooka, Myspacea, Twittera, LinkedIna, youtube-a i sličnih, koje omogućuju samoprezentaciju putem profila, kao i uspostavljanje i održavanje veza među svojim korisnicima. Specifičnost SNS-a je u tome da mreže korisnika često reflektiraju njihova “offline” prijateljstva, odnosno iste se češće koriste za učvršćivanje socijalnih odnosa s ljudima koje osobe već poznaju nego za upoznavanje novih osoba. Moglo bi se reći kako SNS ustvari obogaćuju online interakcije prenošenjem socijalnih mreža iz stvarnog života u virtualni kontekst.
Zbog velikog broja korisnika te utjecaja na gotovo sve sfere društvenog i poslovnog života, SNS su vrlo brzo postale predmet zanimanja istraživača iz područja društvenih znanosti. Neka od pitanja koja su do sada ispitana  usmjerila su se na probleme privatnosti (Acquisti i Gross, 2006; Boyd, 2008; Utz i Kramer, 2009), konstrukciju vizualnog online identiteta (Zhao, Grasmuck i Martin, 2008; DiMicco i Millen, 2007), analizu samopredstavljanja putem profilnih slika i samo-opisa (Strano, 2008; Siibak, 2009) te profile ličnosti korisnika ovih mreža (Wilson, Fornasier i White, 2010; Wehrli, 2008; Ryan i Xenos, 2011). Pošto se radi o novijem fenomenu indikativnom za rastući važnost računalne tehnologije u svakodnevici modernog čovjeka, većina autora usmjerila se na objašnjavanje pojava vezanih uz Facebook i druge SNS iz perspektive današnjeg društva, zanemarujući pri tome paradigmu evolucijske psihologije.

Ovaj noviji pristup u psihološkim istraživanjima pokušava objasniti ljudsko ponašanje primjenom principa iz evolucijske biologije, a na ljudski um gleda kao skup „alata“ koji su dizajnirani prirodnom selekcijom kako bi što uspješnije rješavali adaptivne probleme s kojima su se susretali naši preci u lovačko-sakupljačkim društvima (Cosmides i Tooby, 1997). Specifičan način gledanja koji proizlazi iz evolucijske psihologije do sada je generirao brojne vrijedne spoznaje, kao u područjima kognitivne psihologije (Cosmides i Tooby, 1996), roditeljskog ulaganja (Trivers, 1972), istraživanja religioznosti i nadnaravnih fenomena (Bering, 2011), obiteljskog nasilja (Daly i Wilson, 1988), agresije (Buss i Shackelford, 1997), socijalne psihologije (Trivers, 1971), psihologije marketinga (Saad i Gill, 2000), i mnogih drugih. 
Najveći doprinos ipak je ostvaren u istraživanjima seksualnog ponašanja i odabira partnera. Evolucijski psiholozi poput David M. Bussa (1988, 1989) su razmatranjem različitih adaptivnih problema žena i muškaraca otkrili niz odrednica važnih za odabir partnera. S obzirom da su ženama za vlastito, i za preživljavanje potomaka, bitni bili zaštita, ulaganje resursa (poput hrane) te zdravlje, razvile su preference u smjeru visokog vrednovanja socijalnog statusa, posjedovanja materijalnih dobara, inteligencije i ambicije, atletskih sposobnosti, maskulinosti i simetrije. Muškarcima je, nasuprot tomu, bilo bitno prepoznati reproduktivni potencijal i zdravlje, koji su u izravnoj korelaciji sa ženinom dobi, kako bi imali što više potomaka. Stoga su se njihove preference razvile u smjeru višeg vrednovanja znakova mladosti poput čiste kože, punih usana, zdrave i sjajne kose, energičnosti, mišićnog tonusa, i drugih. Ove preference odražavaju se u razlikama standarda ljepote i privlačnosti žena i muškaraca, koji su univerzalni u svim kulturama (Buss, 1989; Shackelford, Schmitt i Buss, 2005).  
Kako se evolucijski razvijeni mehanizmi mogu prepoznati u online kontekstu? S obzirom da je na ponašanje u novonastaloj, artificijelnoj okolini poput SNS-a naizgled paradoksalno primijeniti biološke zakone nastale prije više tisuća godina, mali broj autora koristio je evolucijsku paradigmu u istraživanju online društvenih mreža. Smatramo stoga da ovo područje nudi velik potencijal za društvene znanstvenike. Izuzimanje darvinističkih principa u opisivanju ponašanja na Internetu naišlo je na kritike poput Kockove, koji predlaže novu teoriju računalno posredovane komunikacije uz uvažavanje evolucijskih korijena ljudskog diskursa (2004). Jedno od malobrojnih evolucijskih istraživanja samopredstavljanja proveli su Toma i Hancock (2010) u vezi strategija online traženja partnera. Pri tome su ispitivali važnost evolucijski uvjetovanih sila u otkrivanju informacija o fizičkom osobinama, i dobili potvrdu svojih hipoteza. S obzirom da je evolucija oblikovala ljudkse strategije traženja partnera i taktike kojima ih privlače kroz dug vremenski period, malo je vjerojatno da se iste neće ispoljavati i u kontekstu online komunikacije. Logično je stoga pretpostaviti da se ovi mehanizmi prenose i u virtualnu okolinu, kada je njihovo postojanje potvrđeno u današnjem društvu koje se uvelike razlikuje od onoga naših predaka.  
2. OPĆI I SPECIFIČNI CILJEVI RADA

U ovom istraživanju, pokušali smo ispitati korištenje prethodno navedenih seksualnih strategija na Facebooku, kako ih je opisao David M. Buss u vezi s intraseksualnom kompeticijom (1988, 1989). Buss je u svome dugogodišnjem radu sakupio mnoštvo podataka o seksualnim preferencama u različitim kulturama, koji ukazuju na postojanje univerzalnog mehanizma odabira partnera koji nije u potpunosti oblikovan kulturom. Facebook je ustrojen na način da osobama omogućuje velik stupanj kontrole nad osobnim informacijama koje dijele s drugim korisnicima. Profilne slike su, pri tome, jedan od najistaknutijih dijelova Facebook profila, koji je javan te uvelike utječe na prvi dojam koji drugi stvaraju o nama. Dosadašnja istraživanja samopredstavljanja putem profilnih slika pokazala su da je privlačnost osobe na fotografiji  povezana s vjerojatnošću započinjanja online komunikacije (Wang, Moon, Kwon, Evans, i Stefanone, 2010). Iz toga se može zaključiti da će osobe, osim za procjenu potencijalnih prijatelja ili partnera, profilne slike koristiti i za manipulaciju načina na koji ih isti vide. 
Specifičnost našeg istraživanja jest i u tome što je, za razliku od uobičajenog pristupa istraživanja obilježja koja se navode kao važna pri procjenjivanju drugih, usmjereno na isticanje vlastitih osobina kod samopredstavljanja. Dolje navedene hipoteze sumiraju naša predviđanja o predstavljanju putem profilnih slika, temeljena na evolucijskim načelima.
Hipoteza 1: Profilne slike žena, više nego one muškaraca, će ih prikazivati u povoljnom svjetlu kada se radi o fizičkom izgledu. Više će naglašavati osobine koje upućuju na reproduktivni potencijal i mladost, poput punih usana, zdrave kose, čiste kože, simetrije i sl.
Hipoteza 2:  Profilne slike muškaraca, više nego one žena, će naglašavati osobine povezane sa socijalnim statusom, fizičkom snagom, pristupom materijalnim resursima i inteligencijom.
3. METODA

 3.1. Sudionici

Sudionici ovog istraživanja bili su korisnici Facebooka koji su prethodno dali pristanak da se njihovi profili koriste u svrhu istraživanja. Od 1373 osobe koje su pristale na sudjelovanje, odabran je slučajni sustavni uzorak od 10 muških i 10 ženskih vlasnika profila čije su profilne slike korištene u daljnjoj analizi. 
3.2. Instrument


Prema radu Bussa i Schmitta (1993), za potrebe istraživanja konstruiran je protokol kojim se procjenjuju evolucijski relevantne karakteristike za odabir partnera (Prilog 1). Protokol se sastojao od prethodnog objašnjenja devet osobina koje se odnose na poželjne karakteristike partnera suprotnog spola te primjera na koji bi se iste mogle istaknuti putem fotografija. Osobine čije naglašavanje se procjenjivalo bile su: (1) tjelesna forma odnosno sportska građa; (2) pristup resursima ili materijalnim dobrima; (3) ambicija ili poduzetnost; (4) socijalni status; (5) inteligencija; (6) fizički izgled (pune usne, čista koža, simetrija i sl.); (7) osobine koje naglašavaju mladost; (8) visoka razina aktivnosti; i (9) zavodljivo ponašanje. Procjenjivači su također trebali odrediti razinu maskulinosti i femininosti profilne slike. U svrhu procjene naglašenosti obilježja, korištene su Likertove skale raspona od 1 do 4 (1 – uopće nije naglašeno; 2 – malo je naglašeno; 3 – ponešto je naglašeno; 4 – naglašeno je u velikoj mjeri). Slaganje procjenjivača bilo je visoko: pokazatelj unutarnje pouzdanosti Cronbachov α iznosi 0,983.

3.3. Postupak


U okviru kolegija Evolucijska psihologija na odjelu psihologije Hrvatskih studija, Sveučilišta u Zagrebu, pod vodstvom mentora Igora Mikolušića, stvorena je Facebook stranica za informiranje šire javnosti o istraživanjima i događanjima vezanim uz ovo područje. Putem ove stranice i Facebook profila autora, korisnici su pozvani da se priključe većem istraživačkom projektu vezanom uz utjecaj evolucijskih odrednica na ponašanje u kontekstu online društvenih mreža, čiji je dio i ova studija.

Kao pristanak na sudjelovanje u istraživanju, tražila se potvrda dolaska na događaj „Istraživanje evolucijske psihologije!“, gdje je na uvodnoj stranici opisana svrha prikupljanja podataka. Sudionicima je zajamčena anonimnost i naglašeno da se njihove profilne slike, kao niti druge informacije, neće prikazivati zasebno. Nakon što je prikupljen dovoljan broj sudionika, provedeno je slučajno sustavno uzorkovanje, zasebno za oba spola, te su pohranjene odabrane profilne slike. Ove slike tada su uvrštene u online protokol za procjenu, koju su vršili nezavisni procjenjivači iz Hrvatske i drugih zemalja. Protokol je ispunila 31 osoba, od toga 16 žena i 15 muškaraca. Prosječna dob procjenjivača bila je 33 godine, a 74,2% njih su visoko obrazovane osobe.
3.4. Analiza podataka

Prikupljeni podaci obrađeni su korištenjem SPSS-a, specijalističkog računalnog programa za statističku analizu u društvenim znanostima. Na podacima je provedena diskriminativna analiza, metoda koja služi utvrđivanju varijabli temeljem kojih se razlikuju dvije ili više grupe entiteta. U ovom slučaju, grupirajuća varijabla bio je spol vlasnika profilne slike, a diskriminirajuće varijable bile su procjene istaknutosti devet evolucijski relevantnih obilježja uključenih u protokol: (1) tjelesna forma odnosno sportska građa; (2) pristup resursima ili materijalnim dobrima; (3) ambicija ili poduzetnost; (4) socijalni status; (5) inteligencija; (6) fizički izgled (pune usne, čista koža, simetrija i sl.); (7) osobine koje naglašavaju mladost; (8) visoka razina aktivnosti; i (9) zavodljivo ponašanje
4. REZULTATI
Nakon što su ispunjeni svi protokoli za procjenjivanje naglašenosti evolucijski značajnih karakteristika, izračunate su aritmetičke sredine procjena po kategorijama za svaku pojedinu sliku. Daljnja statistička obrada provedena je na ovako formiranim rezultatima. 
Multivarijatna normalnost raspodjele provjerena je Boxovim testom, koji se pokazao neznačajnim (M=138,678, F=1,342, uz df1=45 i df2=1064,399; p=0,067). Ovaj podatak ukazuje na homogenost matrica kovarijanci, koja je preduvjet za korištenje diskriminativne analize. Provedbom ove analize, ekstrahirana je jedna kanonička funkcija, čiji je Eigenvalue iznosio 2,771 te objašnjava 73,44% varijance spola, uz kanoničku korelaciju od 0,857. Wilksov λ iznosio je 0,265 i bio je značajan (χ2=17,919, uz df=9; p=0,036).
U Tablici 1 prikazana je matrica strukture korelacija koja ukazuje na zasićenje pojedine varijable s diskriminativnom funkcijom. Uobičajeno se kao granična vrijednost za zadržavanje pojedine varijable uzima korelacija od 0,30 (), stoga se vidi da su u ovom slučaju zadržane varijable naglašavanja mladosti (r= -0,495), fizičkog izgleda (r= -0,470), ambicije (r= 0,455), pristupa resursima (r= 0,455) i socijalnog statusa (r= 0,399). Grupni centroidi za pripadanje ženskom spolu iznosili su -1,579, a muškom spolu 1,579. Iz Tablice 1 može se iščitati kako su varijable naglašavanja mladosti i fizičkog izgleda povezane s pripadnošću ženskom, a ambicija, pristup resursima i socijalni status pripadnošću muškom spolu.
Tablica 1. Matrica strukture korelacija diskriminativnih varijabli s diskriminativnom funkcijom (N=20).
	Varijabla
	Funkcija

	Osobine koje naglašavaju mladost
	-0,495

	Fizički izgled
	-0,470

	Ambicija ili poduzetnost
	0,455

	Pristup resursima ili materijalnim dobrima
	0,455

	Socijalni status
	0,399

	Zavodljivo ponašanje
	-0,276

	Tjelesna forma odnosno sportska građa
	0,223

	Visoka razina aktivnosti
	0,173

	Inteligencija
	0,088


Ovi rezultati reflektiraju se i u Tablici 2, koja prikazuje ishod jednosmjerne analize varijance. Statistički značajne razlike između muškaraca i žena dobivene su u varijablama naglašavanja mladosti (F=12,233, uz df1=1 i df2=18; p=0,003), fizičkog izgleda (F=11,036, uz df1=1 i df2=18; p=0,004), ambicije (F=10,334 , uz df1=1 i df2=18; p=0,005), pristupa resursima (F=10,322 , uz df1=1 i df2=18; p=0,005) i socijalnog statusa (F=7,772, uz df1=1 i df2=18; p=0,012).
Tablica 2. Jednosmjerna analiza varijance (N=20).
	Varijable
	Mf
	Mm
	sdf
	sdm
	λ
	F
	p
	η2

	1
	2,04
	2,51
	0,407
	0,85
	0,879
	2,472
	0,133
	0,121

	2
	2,2
	2,78
	0,396
	0,414
	0,636
	10,322
	0,005**
	0,364

	3
	2,12
	2,68
	0,292
	0,474
	0,635
	10,334
	0,005**
	0,365

	4
	2,29
	2,74
	0,31
	0,414
	0,698
	7,772
	0,012**
	0,302

	5
	2,26
	2,36
	0,297
	0,441
	0,797
	0,390
	0,540
	0,021

	6
	2,92
	2,21
	0,586
	0,339
	0,620
	11,036
	0,004**
	0,380

	7
	3,14
	2,41
	0,401
	0,53
	0,595
	12,233
	0,003**
	0,405

	8
	2,44
	2,78
	0,546
	0,682
	0,924
	1,487
	0,238
	0,076

	9
	2,71
	2,04
	0,817
	0,696
	0,826
	3,792
	0,067
	0,174


Varijable: (1) tjelesna forma odnosno sportska građa; (2) pristup resursima ili materijalnim dobrima; (3) ambicija ili poduzetnost; (4) socijalni status; (5) inteligencija; (6) fizički izgled (pune usne, čista koža, simetrija i sl.); (7) osobine koje naglašavaju mladost; (8) visoka razina aktivnosti; i (9) zavodljivo ponašanje; *p<0,05, **p<0,01. 
Na Slici 1 jasno su vidljive spolne razlike u naglašavanju istraživanih osobina, opisane u Tablici 2. Čak i letimičan pogled na ovaj grafički prikaz aritmetičkih sredina s pripadajućim standardnim devijacijama dovoljan je kako bi se zamijetile značajne razlike u gore navedenim varijablama, a valja primijetiti i veoma malu razliku u naglašavanju inteligencije između muškaraca i žena.
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Slika 1. Grafički prikaz aritmetičkih sredina i standardnih devijacija procjene naglašavanja evolucijski relevantnih osobina, po spolu.
Uzevši u obzir prethodno navedene nalaze o povezanosti i razlikama u naglašavanju istraživanih evolucijski poželjnih osobina između spolova, može se izračunati uspješnost klasifikacije slika korištenjem ovih varijabli. U Tablici 3 vidi se da je klasifikacija ženskih slika bila nešto uspješnija od klasifikacije muških, odnosno da je bila uspješna u 80% slučajeva, za razliku od one muških koja je bila točna u 70% slučajeva.
Tablica 3. Klasifikacija rezultata s obzirom na spol nakon krosvalidacije (N=20).
	
	
	
	Predviđena pripadnost grupi

	
	
	Spol
	Ženski
	Muški

	Pripadnost grupi


	N
	Ženski
	8
	2

	
	
	Muški
	3
	7

	
	%
	Ženski
	80
	20

	
	
	Muški
	30
	70


5. RASPRAVA

Primarni fokus ovog rada bilo je ispitivanje samopredstavljanja putem profilnih slika na Facebooku, a s obzirom na postavke evolucijske psihologije. Korištenjem nalaza iz istraživanja intraseksualne kompeticije (Buss 1988; 1989),  konstruiran je protokol za procjenu naglašenosti evolucijski poželjnih karakteristika kod muškaraca i žena. Očekivano je da će samopredstavljanjem na online društvenim mrežama pojedinci isticati osobine privlačne suprotnom spolu, koje odražavaju razlike u adaptivnim problemima muškaraca i žena.

Dobiveni rezultati u većoj mjeri potvrdili su ove pretpostavke. Provedba diskriminativne analize, kao i jednosmjerne analize varijance, potvrdila je postojanje razlika u naglašavanju pojedinih značajki s obzirom na spol. Od osobina koje bi prema evolucijskoj psihologiji trebale biti poželjne kod njihovog spola, muškarci su na profilnim slikama najviše isticali pristup resursima i materijalnim dobrima, socijalni status te ambiciju i poduzetnost. Kao primjere u kojima su navedene značajke prominentne na slikama korisnika možemo navesti fotografije s inozemnih putovanja (koje ukazuju na posjedovanje financijskih sredstava odnosno resursa), portrete formalno odjevenih osoba u poslovnom ili elitnom okruženju na kojima se ističe dominantan stav (znakovi socijalnog statusa, kao i resursa te ambicije), i sl. 


Kada se radi o slikama ženskih Facebook korisnica, najčešće su isticana obilježja koja ukazuju na mladost te fizički izgled. U najvećem broju, radilo se o prikazima lica u krupnom planu, često digitalno manipuliranima na način da sakriju određene nesavršenosti i istaknu čistu kožu, pune usne i sl. Tendencija žena da uljepšavaju fotografije koje služe vizualnom samopredstavljanju pokazala se i u istraživanju slika korisnica web usluga za upoznavanje romantičnih partnera (Toma i Hancock, 2010). Ovi rezultati u skladu su s evolucijskim postavkama, kao i sociokulturalnim istraživanjima koja ukazuju na veću važnosti koja se pridaje fizičkoj privlačnosti žena nego muškaraca (Jackson, 1992). 

Ove spolne razlike pokazale su se robusnima, što se može iščitati iz velike uspješnosti određivanja spola vlasnika Facebook slike na temelju karakteristika koje su na istoj naglašene. Veliki efekti poput ovog nisu rijetkost u evolucijskim istraživanjima jer se radi o univerzalnim, urođenim mehanizmima koji nisu pod svjesnom kontrolom te stoga izlaze na površinu i u okruženjima značajno različitim od onih u kojima su se razvili. Usprkos tomu, razlike nisu dobivene u svim očekivano važnim područjima. 
Jedna od osobina koju su i muškarci i žene podjednako isticali bila je inteligencija. Premda su stariji radovi inteligenciju klasificirali kao osobinu prvenstveno poželjnu kod muškaraca (Buss i Schmitt, 1993), neki autori danas tvrde kako je ista podjednako važna za oba spola (Miller, 2000). Dok pri biranju kratkoročnih partnerica muškarci za razliku od žena inteligenciju ne smatraju bitnom karakteristikom, u kontekstu dugoročnih veza jednako je cijene i žene i muškarci (Kendrick, Sadalla, Groth i Trost, 1990). 

Razlike nisu dobivene niti s obzirom na tjelesnu formu odnosno sportsku građu (važnu za muškarce) te visoku razinu aktivnosti (važnu za žene). Moguće je da je uzrok ovim neznačajnim efektima loša operacionalizacija varijabli, koje je teško razlikovati na slikama. Fotografija osobe koja trči može ujedno signalizirati i visoku razinu aktivnosti, ali i atleticizam, što je moglo rezultirati preklapanjem ovih dimenzija. Naposlijetku, nije se značajnom pokazala niti varijabla zavodljivog ponašanja – nalaz koji je pomalo zbunjujući. No, s obzirom da je razina značajnosti bila blizu granične vrijednosti (p=0,067) nije isključeno da bi se ista iskazala povećanjem uzorka. 
Imajući u vidu navedene nalaze i potencijalne propuste ove studije, može se navesti nekoliko smjernica za daljnja istraživanja. One se prije svega odnose na operacionalizaciju varijabli koje se odnose na evolucijski poželjne karakteristike, u okviru virtualnog prostora. Trebalo bi ubuduće voditi računa o preklapanjima nekih kategorija te nastojati što preciznije definirati ponašanja koja se smatraju indikativnima za svaku od njih. Nadalje, čini se da bi bilo korisno proširiti opseg prikupljenih podataka uključivanjem pitanja o trenutnom statusu veze kao i o preferencama dugoročnih za razliku od kratkoročnih veza. Još jedna zanimljiva nadogradnja mogla bi se dobiti i ispitivanjem razloga korištenja Facebooka i SNS-a te usporedbom korisnika koji iste koriste za upoznavanje potencijalnih partnera s obzirom na razlike u naglašavanju poželjnih osobina. Povećanje uzorka procjenjenih profilnih slika također bi proširilo mogućnosti zaključivanja o istraživanom problemu.
6. ZAKLJUČAK
Rezultati ovog istraživanja pokazali su kako muškarci na profilnim slikama na Facebooku više naglašavaju obilježja vezana uz pristup resursima ili materijalnim dobrima (F=10,322, uz df1=1 i df2=18; p=0,005), socijalni status (F=7,772, uz df1=1 i df2=18; p=0,012) i ambiciju odnosno poduzetnost (F=10,334 , uz df1=1 i df2=18; p=0,005). Nasuprot tomu, korisnice više ističu obilježja koja ukazuju na mladost (F=12,233, uz df1=1 i df2=18; p=0,003) te fizički izgled (F=11,036, uz df1=1 i df2=18; p=0,004). Dobivene razlike u skladu su s predviđanjima koja proizlaze iz paradigme evolucijske psihologije. Očekivanje značajnih razlika nije se potvrdilo u slučaju osobina tjelesne forme odnosno sportske građe, inteligencije, visoke razine aktivnosti i zadovoljivog ponašanja. Kako bi se istražili uzroci ove diskrepancije, u budućim istraživanjima trebalo bi pristupiti detaljnijoj operacionalizaciji ponašanja vezanih uz ove varijable, proširenju uzorka te uključivanjem još nekih relevantnih osobina sudionika u analizu, poput statusa veze.
7. ZAHVALE
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9. SAŽETAK
U ovom radu pokušali smo ispitati igraju li evolucijski mehanizmi vezani uz intraseksualnu kompeticiju ulogu u načinima virtualnog samopredstavljanja na društvenim mrežama (Facebooku). S obzirom na teorijske postavke evolucijske psihologije i nalaze dosadašnjih istraživanja poželjnih osobina pri odabiru partnera, očekivali smo da će žene više naglašavati značajke koje ukazuju na mladost, fizički izgled, visoku razinu aktivnosti i zavodljivo ponašanje, a muškarci tjelesnu formu odnosno atletsku građu, pristup resursima i materijalnim dobrima, socijalni status i inteligenciju. Nezavisni procjenjivači (N=31) ocjenjivali su naglašenost navedenih karakteristika u profilnim slikama dvadeset Facebook korisnika pomoću posebno konstruiranog online protokola. Diskriminativnom analizom utvrđena je značajnost kod varijabli pristupa resursima ili materijalnim dobrima, socijalnog statusa i ambiciju odnosno poduzetnost (kod muškaraca) te obilježja mladosti i fizičkog izgleda (kod žena). Time su u većoj mjeri potvrđene inicijalne pretpostavke.
Ključne riječi
online društvene mreže, samopredstavljanje, seksualna selekcija, evolucijska psihologija

10. SUMMARY 

In this study, we sought to investigate the role of evolved psychological mechanisms regarding mate preferences in virtual self-presentation on social networking sites (Facebook). With regards to theoretical assumptions rooted in the field of evolutionary psychology and prior research in mate selection, we expected women to put more emphasis on those traits linked with youthfulness, physical appearance, high activity levels and flirtatious behavior, and men to emphasize physical strength or athleticism, access to resources or material possessions, ambition or industriousness, social status and intelligence. Independent judges (N=31) rated the prominence of aforementioned characteristics in profile pictures belonging to twenty Facebook users, with the help of a specially designed online protocol. Discriminant analysis yielded results that point to the importance of the access to resources, social status, and ambition or industriousness variables for men, and youthfulness and physical appearance variables for women. These findings support the initial hypotheses to a large degree. 
Keywords
social networking sites, self-presentation, sexual selection, evolutionary psychology 

11. Prilog 1. Protokol za procjenu slika, s opisima svake čestice.
In the following pages, you will be asked to rate photographs on a scale of 1 (not at all) to 4 (to a great extent), with regard to the emphasis the subject has laid upon certain characteristics. Please, keep in mind you are rating the emphasis on said characteristics, and not simply their presence. Here is a list of the characteristics you will be rating, with examples of photographs which could be said to illustrate them. This is only a guideline for the rating process, so take into consideration that the characteristics may be presented in many other ways as well.

Physical strength or athleticism 
For example, photographs of the subject in the gym, training or playing a sport, flexing their muscles or carrying heavy objects, in a swimsuit or clothes which show off the muscle tone etc. 

Access to resources or material possessions 
For example, photographs of the subject with expensive cars, wearing expensive (designer or brand) clothes, in exotic or faraway places, etc. 

Ambition or industriousness. 
For example, photographs of the subject at a conference, graduation, in a working environment or business setting, etc. 

Social status 
For example, photographs of the subject surrounded by a group of friends, photographs taken in exclusive places like bars or restaurants, a dominant body posture, photographs of the subject in business or professional attire etc. 

Intelligence 
For example, funny or clever pictures or slogans, photographs of famous scientists and /or academics, photographs of the subject reading or studying, or doing other academic activities, playing a musical instrument, etc. 

Features of physical appearance (full lips, clear skin, smooth skin, clear eyes, lustrous hair, symmetry, absence of lesions) 
For example, photographs of the subject styled, blow-dried or gelled hair, puckered lips, close-up photographs of the subject's face, photographs where the subject puts emphasis on waist or shoulders, accentuating youthfulness, etc. 

Features accentuating youthfulness 
For example photographs of the subject in youthful outfits, playful context or photographs accentuating youthful body features. 

High activity level 
For example, photographs showing the subject „on the go", playfully running or jumping, dancing, etc. 

Flirtatious behavior 
For example, photographs of the subject smiling at the camera, provocatively dressed, suggestive body posture, appearing coy and hard to get etc.
Stupci: (1) tjelesna forma odnosno sportska građa; (2) pristup resursima ili materijalnim dobrima; (3) ambicija ili poduzetnost; (4) socijalni status; (5) inteligencija; (6) fizički izgled (pune usne, čista koža, simetrija i sl.); (7) osobine koje naglašavaju mladost; (8) visoka razina aktivnosti; i (9) zavodljivo ponašanje








18

