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1. Uvodne napomene

Vjerujemo da ¢e se svaki Citatelj sloziti kako su sva vremena (bilo ona iz davne proslosti
bilo ona u kojima zivimo) teska na svoj nacin i iznjedre za sebe karakteristicne izazove s kojima
je ¢ovjecanstvo primorano uhvatiti se u kostac. Pri tome smo, kolektivno gledano, vise ili manje
uspjesni, na §to snazno utjeCu aktualne drustvene prilike, koje uvjetuju nase moguénosti i
ogranicenosti u obaranju raznovrsnih zapreka, ruSenju zidova, kretanju k nekoj mirnijoj
buduénosti te definiraju svrhu nasega truda, odnosno signaliziraju nasu potencijalnu pobjedu

nad teSkocama ili osvjeS¢uju nase zalaganje kao Sizifov posao 1 borbu s vjetrenjacama.

Jedan od takvih izazova, koji se u pocetnim mjesecima 2020. godine dotakao prakticki
svakoga kutka Zemljine povrSine, uzdrmao svaki aspekt organizacije ljudske svakodnevice te
nam na prag donio dotad nezamislive (ili teSko zamislive) zivotne uvjete, svakako je pandemija
koronavirusa, s kojom su se nama udaljeni krajevi poceli suocavati jo§ krajem prosle
kalendarske godine, a koja je u nasoj zemlji vrhunac dozivjela na prijelazu iz ozujka u travanj.
Sirenje zaraze kao i uvodenje raznih popratnih mjera u cilju pokusaja njezina sprjeavanja (ili
barem usporavanja) u relativno su kratkom roku modificirali otprije nam poznato lice planeta,
ostavili neizbrisiv pecat na svjetskoj populaciji, ljudskome dozivljaju svijeta 1 zivota, Sto je
nedvojbeno ukljucivalo i poveci postotak svjetskoga stanovnistva koji Sirenje virusa nije osjetio
na vlastitoj kozi. Za njihov indirektni susret s aktualnom socijalnom problematikom zasluzna
je brza transmisija podataka i informacija u danaSnje doba, koja je uvjetovala ni viSe ni manje
nego bombardiranost, obasutost vijestima i novostima s blizih ili udaljenijih prostora. Mjere i
preporuke koje su bile uvedene s nadom u poboljSanje situacije ¢esto su se, sasvim razumljivo,
ticale socijalnoga distanciranja i izolacije, $to je veéinu ljudi prisililo na bijeg u virtualni svijet,
a rastu¢i je broj korisnika interneta i internetskih platformi osigurao jo§ brzu i ekstremniju
transmisiju svih vrsta podataka, pa tako i niza internetskih zanrova bliskih usmenoknjizevnoj

poetici Koji su trenutnim podru¢jem naSega interesa.

Internet, glavni izvor oblika analiziranih i opisanih u ovome radu, nesmetano mozemo
prozvati najutjecajnijim medijem danasnjice, globalnom mreZom kojom se u vidu nepregledne
koli¢ine informacija i uz posredniStvo raznovrsnih tehnoloskih novotarija i pomagala prenose
cjelini olakSava komunikaciju, no i donekle uvjetuje udaljavanje od tradicionalnih nacina
komuniciranja i njihovo zapostavljanje. Sirenje podataka brzinom svjetlosti pogoduje

globalizacijskim procesima i cijeli svijet pretvara u globalno selo, u kojemu je relativno
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jednostavno do¢i do potrebnih informacija te ostvariti razli¢ite potrebe i naume. Sve je ovo
pogodovalo i razvoju raznovrsnih internetskih stranica, platformi, portala i foruma, pa kona¢no
i danas Siroko dostupnih druStvenih mreza, koje su se u svrhe ovoga istrazivanja pokazale
nezaobilaznim rudnikom korpusnoga materijala (pri tome na umu imamo poglavito one
najpopularnije: Facebook, Instagram i Twitter). Ponajprije uz njih vezujemo i pandemiju
(nekontrolirano 1 brzo Sirenje, dupliciranje, repliciranje, imitiranje i variranje) internetskih
oblika kojima ¢emo se u radu baviti, a izravno su povezani s aktualnom kriznom situacijom.
Dokazat ¢emo kako isti, Sire¢i se virtualnom zajednicom, ispunjavaju posebnu socijalnu ulogu
u zadovoljenju osnovnih ljudskih potreba, a veéini su ljudi jako brzo dostupni (nerijetko ih ¢ak
1 ne zamjecujemo, odnosno nesvjesno percipiramo). Nekadasnja seoska okupljanja i sijela, na
kojima se raspravljalo o razli¢itim temama 1 na kojima su se elaborirali s njima povezani
stavovi, bila su plodnim tlom za prikupljanje i1 zapisivanje usmenoknjizevnih oblika, a sada
slicnu ulogu u globalnoj sferi vrsi sam internet. Registrirati profil, dijeliti vlastito misljenje 1
iskustva, lajkati, komentirati, diskutirati, sporiti, sukobljavati stavove moguce je tek pomocu

nekoliko jednostavnih klikova.

S obzirom na sve navedeno, jasno je kako pomalo netradicionalni teren nasega
istrazivanja ¢ini upravo internet sa svojim skrivenijim 1 manje skrivenim kutcima (od
popularnih druStvenih mreza 1 na njima postavljenih javnih statusa preko poznatih i manje
poznatih specijaliziranih internetskih portala i stranica do privatnih razgovora na WhatsAppu i
Viberu). U razdoblju obuhva¢enom istrazivanjem (od sredine ozujka do kraja travnja 2020.
godine), kako ¢emo u nastavku pokazati, naisli smo (S§to s predumisljajem $to slucajno) na
raznovrsne zanimljive oblike. Tu su razli¢iti tipovi tweetova, kojima je s obzirom na sadrzaj i
poeti¢ka nacela moguce pridodati dobro nam znane Zanrovske atribute (price iz Zivota, teorije
zavjere, aforizmi, dosjetke, kletve), o cemu e biti vise rijeci u posljednjem dijelu rada, no iu
Korpusu najzastupljeniji memovi, koji ¢e u nastavku biti poblize zanrovski odredeni?, tematski
1 vremenski klasificirani, a potom i analizirani s obzirom na svoje jezicne komponente i nacin
ostvarivanja humoristiénoga efekta. Napomenimo jo§ kako se jezicni medij prakticki svih
oblika ti¢e balkanskih (juZnoslavenskih) i anglofonih govornih podru¢ja. Shodno tome,

najzastupljeniji su u korpusu primjeri na hrvatskome, srpskome i engleskome jeziku. Jasno, kod

! Valja napomenuti kako je rije¢ o nedovoljno opisanim Zanrovima novijega postanka i iznimno kratke povijesti
bavljenja, $to je posljedica relativno sporoga pomicanja interesa proucavatelja prema zanrovima internetskoga

tipa, koji svoje ekspanziju duguju tzv. tercijarnoj usmenosti.



nekih ¢e oblika (osobito memova) sama jezi¢na sastavnica biti u drugome planu (pod¢injena

slici).

U ovome su radu u koherentnu cjelinu objedinjena istrazivanja triju autora, popracena
kako ovim predgovorom, tako i na kraju pridodanim sazetkom i zakljuénom rijecju. Prva ¢e se
dva dijela poblize posvetiti zanru mema: nakon zakljucaka o zanimljivostima koje proizlaze iz
objedinjavanja iscrpne i detaljne tematske klasifikacije memova s vremenskom, a u vezi su sa
zastupljenoS¢u memova odredene tematike u pojedinim vremenskim fazama pandemije
koronavirusa, u sredi$njem éemo dijelu fokus staviti na njihove jezi¢ne karakteristike i humor?.
Smijeh je, dakako, jedna od temeljnih ljudskih potreba (osobito u teSkim vremenima), no koji
je njegov izvor? Zasto su nam memovi smijesni i ¢emu se to ljudi uopée smiju? Sto se postize
njihovom specificnom multimodalnom formom i komunikacijom s recipijentom? Kakvu ulogu
smijeh, pa i svi analizirani oblici u drustvu ostvaruju? Sto internetske oblike &ini tako
atraktivnima i kako im to pomaze u daljnjem Sirenju i1 dupliciranju te kakvu ulogu u tome
procesu ima karakteristicna kulturna pozadina? Na samome kraju rada smjestena je podrobna
analiza ranije spominjanih tweetova i u njima zamije¢enih elemenata tradicionalnih

usmenoknjizevnih zanrova.

Naposljetku naglasimo i to kako su sakupljaci cjelokupnoga korpusa sami autori rada
(Sto je naznaceno ispod svakoga pojedinog primjera), a prikupljanje je zapocelo na inicijativu
profesora s Katedre za hrvatsku usmenu knjizevnost na ¢elu s izv. prof. dr. sc. Evelinom Rudan

Kapec, kojoj svesrdno zahvaljujemo na pokretanju ovoga rada i mentorstvu.

Autori

2 1ako je smijeh vaznom stavkom ljudskoga ponasanja i izrazavanja emocija, kao i vaznom drustvenom pojavom
s obzirom na dvojakost uloge koju ostvaruje (obrana, no i kaznjavanje raznih drustvenih fenomena), neka nam

ispod radara ne produ ni moralizatorski intonirani oblici (poglavito u vidu tweetova).



2. Tematska i vremenska klasifikacija memova o koronavirusu?
(Pandemija memskoga tematskog Sarenila u kontekstu virusne pandemije)

Epidemija koronavirusa jedna je od najvecih posasti s kojima se suocio (ili jo§ uvijek
suoCava) moderni svijet, stoga je razumljivo kako je sve ono ¢ime je Sirenje zaraze bilo
popraceno ostavilo znacajan trag na ljudskim zivotima. Takva je situacija, dakako, snazno
utjecala na Covjekov dozZivljaj svijeta i1 aktualnih zbivanja, §to se jako dobro ogleda i u
memovima, specificnim oblicima novijega tipa, s kojima se svatko od nas, zahvaljujuci
globaliziranom svijetu i suvremenim tehnoloskim novotarijama, gotovo svakodnevno susrece
na razli¢itim drustvenim mrezama. U ovome ¢emo se radu baviti upravo memovima
povezanima s pandemijom koronavirusa (kako domacima, tako i onima s engleskoga govornog
podrugja), a podrobnije ¢emo se posvetiti njithovoj tematskoj 1 viemenskoj klasifikaciji te uociti
zanimljivosti s obzirom na zastupljenost pojedinih tematskih razreda u odredenim vremenskim
fazama pandemije. Obradeni korpus ¢ine ukupno 72 mema (ukljucujuéi jedan videomem)
sakupljenih u periodu od 12. ozujka do 28. travnja 2020. godine na razli¢itim internetskim
stranicama 1 druStvenim mrezama. Osim Facebooka, Instagrama 1 Twittera, najpopularnijih
platformi kojima se ovi oblici Sire, kao vazne izvore valja spomenuti i aplikacije za privatno

dopisivanje poput WhatsAppa i Vibera.

3 Autor je ovoga dijela rada (poglavlja 2.1. — 2.5.) Darko Vasil].
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2.1. Mem kao zanr

Oponasanje (imitiranje) izvanjskoga svijeta i svih njegovih pojavnosti prirodnim je
covjekovim nagonom, koji ujedno predstavlja i jedan od najlaksih i najefektivnijih nac¢ina
socijalizacije (socio-kulturnoga ucenja) svake individue (Bor§ 2011: 293), a polazi od
uvrijezene teze kako svaki pojedinac vlastiti karakter i stavove (opcenito, sebe kao licnost) gradi
upravo u odnosu prema drugim pripadnicima ljudske vrste, pri ¢emu je cijelo drustvo,
najjednostavnije re¢eno, oponasanje (Tarde 1962: 74). U tome je kontekstu nezaobilazan pojam
mema, koji Bors§ (2011: 289), oslanjajuci se na njegovo najsire znacenje, definira kao ,,holon,
koji sadrzi nooloSku informaciju s tendencijom prema umnazanju (...), a koji nastaje 1 8iri (...)
(vjerovanjima, stavovima, ukusima i sl.). Jednim je od klju¢nih elemenata ove definicije mema
svakako moment oponasanja nooloske (kulturne, civilizacijske) informacije, koji rezultira
njezinim daljnjim prenoSenjem (transmisijom), naravno, u poneSto izmijenjenom,
modificiranom obliku. Taj je memski aspekt naglasen 1 u samoj etimologiji termina, koji potjece
iz pera britanskoga biologa Richarda Dawkinsa (1997: 220), a korijen nalazi u gr¢koj rijeci za
oponasanje, imitiranje®.

U uZem opsegu, onome koji je trenutnim predmetom nasega interesa, pojmom mema
imenujemo Zanr novijega tipa, koji svoje posvemasnje Sirenje u danasnje vrijeme duguje upravo
tzv. tercijarnoj usmenosti, koja podrazumijeva razna tehnoloSka pomagala kao posrednike u
transimisijskome postupku®. Rije¢ je, naravno, o viralnim sli¢icama sa zanimljivim natpisima,
koje kao korisnici interneta (osobito druStvenih mreza svih vrsta) svakodnevno vidamo,
percipiramo, lajkamo, komentiramo, medusobno dijelimo i sl, a iz vi$e ih razloga mozemo
povezati s usmenoknjizevnim stvarala§tvom.® Najo¢itija je u tome smislu anonimnost (odnosno
nedohvatljivost autora) ovih oblika, kao i njihov formalni aspekt, koji se bazira na kratko¢i i
vizualnosti s ciljem postizanja humoristi¢noga efekta (0 humoru u kontekstu memova v. 3.3.).
S obzirom na spomenuto, memove bismo mogli nazvati svojevrsnim vizualnim oblikom vica,

u kojemu je verbalna komponenta, koja do izrazaja dolazi pri tzv. prirodnoj komunikaciji,

4 Usp. pojam mimesis u ¢uvenoj Aristotelovoj knjizevnoj poetici takoder oznacava oblik podraZaja, oponasanja,
imitacije.

% Upravo ljudska otkri¢a/inovacije (§to, jasno, ukljucuje i razne oblike suvremene tehnologije) Bors§ (2011: 303)
opisuje kao druStvenu sastavnicu koja djeluje iznimno pozitivno na olakSavanje Sto kvalitetnijeg umnazanja mema.

® O odnosu pojedinih tradicionalnih usmenoknjizevnih Zanrova i suvremenih internetskih oblika v. pogavlje 4.
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zamijenjena vizualnim tragom (vise o tome v. 3.1.).” Drukgije re¢eno, o memu moZemo govoriti
kao o vicu koji intermedijalnom adaptacijom, odnosno pomakom iz jednoga nac¢ina percipiranja
u drugi, dobiva neke nove atribute i specificna formalna svojstva karakteristicna upravo za
ciljani medij.®

Poveznicu s usmenom knjizevnoséu moguce je povuéi i s obzirom na specifi¢an nacin
Sirenja 1 umnazanja spomenutih oblika, koje je u danasnje doba poprimilo razmjere memske
pandemije (Bor$ 2011: 298)°, §to posebno dolazi do izrazaja u memovima tematski vezanima
za Sirenje koronavirusa®®, koji je u podetnim mjesecima 2020. godine zahvatio gotovo svaki
kutak nasSega planeta i ostavio snazne posljedice na Covje€anstvo, ne samo u kontekstu fizickoga
zdravlja, nego i dozivljaja okoline, aktualne situacije i svjetske krize u cjelini.

Drustvena zbivanja, dakako, predstavljaju kulturnu pozadinu (kontekst), koja snazno
utjece na nastanak i Sirenje memova, a posredno 1 na njihovo znacenje (smisao). O¢ito je kako
su aktualne prilike naprosto zahtijevale pojavu memova specifi¢ne tematike jer su oni izravno
povezani s ljudskim emocijama te zadovoljenjem osnovnih ljudskih potreba (Maslow 1943), a
ista je kulturna pozadina (konkretno govoreci, spomenuto Sirenje virusne zaraze i popratni
fenomeni) pridonijela 1 njihovoj izrazenoj atraktivnosti kod recipijenata u razdoblju
obuhva¢enom istrazivanjem. Kako je velik dio svjetske populacije na ovaj ili onaj nacin bio
zahvacen pandemijom (makar u smislu bombasti¢nih novosti kao posljedice brzoga Sirenja

informacija u danasSnjem svijetu), memovi su ove tematike kod mnogih naisli na plodno tlo i

7 Snazne poveznice koje postoje izmedu jezika i slika (odnosno jezi¢ne i vizualne gramatike) te idu u prilog ovoj
tezi posebno je zanimljivo promotriti u kontekstu multimodalnih analiza, koje nastoje pronaci sli¢nosti izmedu tih
dvaju sustava te nas uvjeriti kako u slikama postoje iste (ili barem sli¢ne) vrste pravilnosti kao u jeziku, ali isto
tako osvjestavaju kako ih zbog potencijalnih sli¢nih nacdina opisivanja ipak ne bismo trebali poistovjeéivati
(Machin 2007) (o multimodalnosti v. 3.4.). U tome je smislu znacajno i istrazivanje Thea Van Leeuwena, koji u
¢lanku o deset razloga zasto bi se lingvisti trebali pozabaviti vizualnom komunikacijom (2004) naglasava Cestu
integriranost verbalnoga i vizualnoga te govorne ¢inove poima kao multimodalne mikroelemente u kojima radi
odredivanja komunikativne namjere dolazi do kombiniranja svih prisutnih sastavnica (znakova).

8 O mediju ovdje govorimo (u komunikologkom i semioti¢kom svjetlu) kao o svojevrsnom komunikacijskom
kanalu, pri ¢emu na umu imamo ¢injenicu kako ¢ovjek okom, uhom (pa i drugim tjelesnim osjetilima) zaprima
veoma razli¢ito organizirane signale i podrazaje (Gili¢ 2018).

® Memska pandemija predstavlja Sirenje mema koje zahvaéa velika podrudja (vise kontinenata ili, u naSem sludaju,
&itav svijet) i(li) ¢itave populacije (narode).

10 Zanimljivo je kako se Sirenje mema Cesto dovodilo u vezu sa Sirenjem virusa, koji prelazi s osobe na osobu
(rasprostire se populacijom), a tijekom vremena doZivljava i odredene mutacije (modifikacije). U danas$njem su

kontekstu (i u kontekstu ovoga rada) virusna i memska pandemija jo$ uZe povezani.
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tako si osigurali daljnje $irenje, dupliciranje i variranje!!. Tome je zasigurno pridonio i nadin
njihove recepcije (odnosno ulaska u organizam recipijenta), koji se bazira na vizualnosti, pri
¢emu ne treba zaboraviti kako ljudski mozak prima ¢ak 87 posto podataka ocima (Pease 1991:
114), a na taj nacin, razumljivo, u ljudsko bice ulazi i najvec¢i broj nooloskih informacija (Bor$

2011: 303).12

2.2. Opis istrazivanja

Kao §to je najavljeno, u ovome ¢emo radu tematski 1 vremenski klasificirati memove o
koronavirusu prikupljene s raznih drustvenih mreza (uglavnom Facebooka i Instagrama®®) i
internetskih stranica u periodu od 12. ozujka do 28. travnja 2020. godine. Radni korpus ¢ine
ukupno 72 mema (ukljuc¢ujuéi jedan videomem). No, samo istrazivanje ukljucivalo je pracenje
puno veceg broja memova. Na temelju izabranog radnog korpusa, uspostavili smo klasifikaciju
koja ukljucuje sedam tematskih razreda (i deset podrazreda) i tri vremenska razreda (s obzirom
na datum njihova pronalaska/pojavljivanja). Spomenute ¢emo klasifikacije po dvama
kriterijima na samome kraju pokusati objediniti (spojiti) 1, shodno tomu, izvesti zakljucke o
zastupljenosti memova u pojedinim tematskim razredima tijekom ustanovljenih vremenskih
faza. Napominjemo ujedno kako ¢e se u radu navoditi tek poneki primjeri iz korpusa (njihov

manji dio), odnosno oni memovi koje smatramo reprezentativnima u pojedinoj kategoriji.

2.3. Tematska klasifikacija memova o koronavirusu

S obzirom na tematiku koja se u memovima iz prikupljenoga korpusa obraduje

uspostavljamo sljede¢u shematsku podjelu po razredima i podrazredima®®:

11 Jasno, nakon ulaska u organizam recipijenta mem ne mora nuzno naiéi na plodno tlo, odnosno u konaénici
memsko se oponasanje ne mora dogoditi. Drugim rije¢ima, zbog neatraktivnosti mema kod pojedinoga recipijenta
memsko se umnazanje i transmisija mogu zaustaviti (Bor$ 2011: 303).

12 Osim vizualnoga sustava kao najvaznijih ulaznih vrata pri percepciji mema (u Sirem smislu rijeci), Bors (2011:
303-4) istice i relevantnost auditivnoga, taktilnoga, gustacijskoga i olfaktornoga sustava.

13 Rije¢ je o druStvenim mreZama koje u dana$nje vrijeme imaju najveéi broj korisnika, a veliki broj otvorenih
profila ¢ine upravo stranice specijalizirane za Sirenje memova, $to s obzirom na specificnu formalnu stranu ovoga
zanra posebno dolazi do izrazaja na Instagramu, koji je zamisljen ponajprije kao platforma za dijeljenje fotografija.
14 U zagradama iza naziva/definicije pojedinoga (pod)razreda navedene su oznake primjera iz korpusa Koji
pripadaju tome (pod)razredu, Sto je pogodno za izvodenje zakljucaka o koli¢inskoj zastupljenosti primjera unutar

pojedinih skupina.



1. Memovi s politickim aluzijama i konotacijama (1, 7, 55)

2. Memovi o mjerama sprjecavanja Sirenja virusa:
A) Memovi o dezinficiranju i pranju ruku (3, 4, 28, 59, 71)
B) Memovi o socijalnom distanciranju, izolaciji i karanteni (10, 12, 21, 30, 35, 36, 37, 38,
39, 40, 45, 46, 61, 64, 65, 69)
*Memovi o zapustanju ljudi u izolaciji: debljanje (38, 39, 61, 69)
rast i neurednost kose (35, 45)
C) Memovi o zatvaranju poslovnih objekata, obrta i institucija (25, 32, 70)
D) Memovi o online-nastavi i procesima u obrazovanju (8, 13, 18, 57, 60, 63, 68)

3. Memovi koji sagledavaju epidemiju iz Sirega vremenskog konteksta
A) Memovi koji gledaju na epidemiju s optimisti¢nim ili indiferentnim pristupom (5, 22)
B) Memovi koji gledaju na epidemiju s negativnim, pesimistiénim pristupom (6, 16, 17,
27, 49)
* Memovi koji Sire moment katastrofi¢nosti na cijelu 2020. godinu (6, 16, 17, 22, 49)

4. Memovi vezani za indirektne posljedice epidemije (bile one banalne ili ne) (11, 15, 47, 48,
54, 58)

* Memovi vezani za nadolaze¢i godisnji odmor (11, 15, 47)

5. Memovi o ponasanju ljudi u epidemiji (ukljucuje kako vece socijalne skupine (&itavu

populaciju) tako 1 manje grupe, npr. mem 31 o politi¢arima)

A) Memovi koji se odnose na pretjeranu reakciju ljudi na epidemiju (9, 14, 31, 37, 41, 42,
43, 44,53, 62, 67, V1)
* Memovi 0 masovnom nabavljanju toaletnog papira (14, 37, 41, 42, 43, 44, 67)
* Memovi o Corona pivu (53, 62, V1)
B) Memovi koji se odnose na olako shvacanje epidemije (23, 26, 29, 52, 56)

* Memovi koji se odnose na promjenu stanja (bezazleno postaje ozbiljnim) (23, 26, 52)

6. Memovi koji su odraz aktualnih stereotipa i teorija zavjere

Napomena: primjeri su oznaceni nasumic¢nim redoslijedom, brojevima od 1 do 71 (videomem nosi oznaku V1).
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A) Memovi usmjereni prema odredenim socijalnim (etnickim) skupinama (20, 24, 33, 34,
50)

B) Memovi usmjereni na pojedinca (2)
7. Autoreferencijalni memovi (51)
* Memovi s referencom na poznata umjetnicka djela (64, 66, 69, 71).

U prvi su razred smjeStena tri mema s politiCkim konotacijama i aluzijama, a doticu se,
u domacéem kontekstu, kako desnih, tako i lijevih politi¢kih opcija (trenutne vlasti, a i opozicije).
Jedan primjer katastrofu izazvanu Sirenjem virusa generalno dovodi u vezu s uniStavanjem

opcezastupljenoga drustveno-politickog poretka danasnjice (kapitalizma).

09:22+9 wiace

< @& oS

Dobar dan, ja sam Bero, virtualni
SDPov asistent.

el s ) mﬂ NAROKONIISRUNIOIRREDIZBORNO[OBECANIE i

donosenju teskih egzistencijalnih
odluka.

Pa, krenimo.

Jeste li zadovoljni svojom trenutnom
Zivotnom situacijom?

A: jesam
B: nisam

Za to je kriv HDZ.

Molim vas da na sljedeéim izborima

glasate za SDP. E

Hvala $to ste koristili Beru. ggi

+ C © 9
Izvor: Facebook, webcafe.hr, 15.4.2020. Izvor: Facebook, 5.4.2020.
Sakupio: Darko Vasilj Sakupio: Darko Vasilj

Vlasti su veéine svjetskih drzava u cilju sprjecavanja daljnjega Sirenja pandemije uvele
manje ili viSe stroge mjere koje su gradani duZni poStivati. One su, kako znamo, tijekom
vremena (kako se vrhunac pandemije priblizavao) postajale sve rigoroznijima: prvotno su bile
ograni¢ene tek na preporuke (najéeS¢e vezane za odrzavanje higijene, npr. pranje i
dezinficiranje ruku), a s vremenom su pocele podrazumijevati obvezno socijalno distanciranje
(izolaciju i karantenu), Sto se snazno odrazilo na ponasanju populacije (to je vidljivo i iz koli¢ine

sakupljenin memova u ovoj kategoriji). Posebno su popularnima postali memovi koji

9



tematiziraju debljanje u vrijeme pandemije (kao posljedica stalnoga boravka kod kuce i
nekretanja), kao i oni o rastu kose, §to je povezivo sa sljede¢im, c-podrazredom (zatvaranje
frizerskih salona i drugih obrta). Kako iznimno velik postotak korisnika drustvenih mreza Cine
upravo mladi (dakle, i studenti), u zaseban podrazred valja izdvojiti i memove o odrzavanju

online-nastave, koja je postala u¢enickom i studentskom svakodnevicom.

Podrazred 2A: Podrazred 2B (1):
Kad vidi$ da netko ima e e
gel za dezinfekciju ruku ' . Isthells

lockdown

5

Izvor: Facebook, 18.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj

Podrazred 2B (2): Izvor: Parade, 20.4.2020.
Sakupio: Darko Vasilj

SOCIAL DISTANCING
CHAMPION

lzvor: Parade, 20.4.2020.
Sakupio: Darko Vasilj
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Podrazred 2C: Podrazred 2D:

PROFESORI
BE LIKE:
"ADA?

ke

PRESICA STOZERA 2024. GODINE

ye
v

PRAVILNIK ZATOTVARANJE FRIZERSKIH
. SALONA'NAROKONWEPRIKRAIU

m— 4 >IIIIIIA EVO VAM PROBNI
[ Ji, KOLOKVLIL 3 ISPITA, 4 PROJEKTNA
Goro ne xpoinkn - 24 anp. 8 1510 ' / lAIIATKl IREAKCLISKI TENST
S n SUEIIEI:I TIEDAN. | SVE MORATE
_v_vﬂjﬂcl,l NAUGITI SAMI. BAJ BAJI™
Izvor: Facebook, Net.hr, 24.4.2020. Izvor: Facebook, 31.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj Sakupio: Darko Vasilj

Tre€em razredu pripadaju memovi koji sagledavaju pandemiju u Sirem vremenskom
kontekstu, odnosno pokuSavaju uspostaviti odnos katastroficnosti koja iz nje proizlazi prema
drugim dogadajima iz blize ili dalje proslosti. Pri tome ¢e jedni primjeri pristupati problematici
optimisticno (u smislu lako ¢emo izaci s time na kraj), a drugi pesimisticnije. Kao posebnu
skupinu unutar ovoga razreda izdvajamo memove koji uzimaju u obzir cijelu 2020. godinu i
proglasavaju je loSom, negativnom (dakle, koronavirus se smatra samo jednom u nizu loSih

okolnosti zasluZznih za trenutnu situaciju).

g:ESAYIELEQTNEElM]N(,I
Y
| o
JACKPOT
o ——— 1 /
o Y.

Izvor Facebook 17 3 2020. Izvor: Facebook, 16.4.2020.
Sakupio: Darko Vasilj Sakupio: Darko Vasilj
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U cetvrtu skupinu smjestamo memove koji takoder promatraju pandemiju u Sirem
kontekstu, no uglavnom se referiraju na buducnost, to¢nije osvjeScuju njezine potencijalne
indirektne posljedice (kre¢u se u rasponu od potpuno banalnih pa do ozbiljnih). Velik postotak
primjera u ovome razredu, zanimljivo, odnosi se na nacin provodenja ljetnoga godiSnjeg
odmora.

sk Rl L 4
’ SaadKre

lieto 2020 #pandemia

F g e ™

O 34 11:06 PM Apr 17,2020 @
That's.. why i'm here & See s k Bluiw's other Tweets >
Izvor: Factober, 12.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj Izvor: Twitter (preko Facebooka), 17.4.2020.

Sakupio: Darko Vasilj

Peti se tematski razred sastoji od dvaju podrazreda, a okuplja memove koji se doti¢u
ponasanja ljudi za vrijeme pandemije, kako populacije u cjelini, tako i1 pojedinih socijalnih
grupa (npr. politiCara). Reakcije su na pandemiju dvojake: prva skupina pojedinaca reagira
pretjerano (Sto posebno uzima maha u suludom nabavljanju zaliha toaletnoga papira ili,
primjerice, u ameri¢koj histeriji vezanoj za konzumiranje piva imena Corona), a druga skupina
virus shvaca olako (ne drZze se mjera i preporuka). Izdvajaju se i tri mema koji pokazuju
prijelazna obiljezja izmedu tih dviju krajnosti (to¢nije, olako shvacanje pandemije nestaje, a

svijest 0 ozbiljnosti situacije raste).
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a sarcasmmother

"Uspio sam! Mama i tata Ce

When this ends:: biti ponosni. "

0 studentski.hr

Izvor: Facebook, Studentski.hr, 28.4.2020.
Sakupila: Dejana Pacina

Mother Of Sarcasm
Instagram : Instagram.com/SarcasmMother

3arpyxeHHoe ¢ Tenedona - 17 anp. -

MonHopaamepHoe ¢poTo

Izvor: Facebook, sarcasmmother, 17.4.2020.
Sakupio: Darko Vasilj

Me laughing at
corona virus
memes

Meanwhile, Inside the fridge

It is now
in Europe

@pa 'a franku_memes

It is now in
my Country

It is now in
my city

Izvor: Factober, 12.3.2020. lzvor: Factober, 12.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj Sakupio: Darko Vasilj
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Ocaj u kojemu se svijet i svjetska populacija nalaze u vrijeme katastrofe nerijetko
rezultira pojavom raznih stereotipa, koji ispunjavaju ulogu pronalazenja neposrednih krivaca
za nezavidno stanje u kojemu se drustvo naslo. Stereotipi se Cesto veZu za teorije zavjere,
znanstveno nepotvrdene cinjenice (naklapanja, spekulacije) o odredenom drustvenom
fenomenu. Kako se epidemija rodila u kineskom gradu Wuhanu, na udaru su se etnickih
stereotipa najprije nasli Kinezi. Dolaskom virusa u Europu isto se dogodilo Talijanima®® (ltalija
je bila vode¢im europskim Zaristem pandemije). Takvih se stereotipa'®, kao i nezaobilaznih

ismijavanja poznatih lokalnih pojedinaca, ticu memovi Sestoga razreda.

Nice to meet you.
Where are you from?

Izvor: Facebook, 17.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj

lzvor: Factober, 12.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj

15 Novonastale stereotipe o susjedima Talijanima valjalo bi dovesti u vezu s onima postoje¢ima, s kojima se
susre¢emo ve¢ u imagoloski obojenim djelima starije hrvatski knjizevnosti, ispunjenima mnogim zanimljivim
heteropredodzbama (stereotipima o Drugom). Neke od njih, referiraju¢i se na Nazorova Velog Jozu, spominje i
Besker (2011: 31) izdvajajuci domace poimanje Mle€ana (ali i svih Talijana) kao ,,podla, pokvarena, koristoljubiva
Covjeka, fizicki i duhovno sitna, upravo Mleci¢a, uvijek spremnoga da se okoristi hrvatskom dobrodusnosc¢u®.

18 U kontekstu spomenute imagologije jedan od njezinih znacajnijih proucavatelja S. Fischer (2009) odbacuje

pojam stereotipa, smatrajuéi ga neprikladnim, te umjesto njega predlaze termin imagotip.
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14 ~1n , Izvor: Facebook, 6.4.2020.
l I'h ) m Bmﬁn : , fl 'D : - Sakupio: Darko Vasilj

Posljednji, sedmi razred zastupljen je u korpusu samo jednim primjerom. Rije¢ je o
autoreferencijalnome memu. On se, dakle, osvrée opcenito na same memeove o koronavirusu

(1 svjedoc€i o njihovoj vaznoj socijalnoj ulozi u ovim teskim vremenima).

Izvor: Factober, 12.3.2020.
Sakupio: Darko Vasilj

Corona'Memes

B

M,

. T o
e -

[

Kao posebnu skupinu memova Zeljeli bismo istaknuti memove koji se referiraju na neko
otprije poznato umjetnic¢ko djelo (kako iz likovne umjetnosti, tako i iz knjizevnosti), tj. citatno
ga zapravo upisuju u intermedijalnoj igri, njegovom su aktualnom varijacijom. Ipak, ¢ini se
kako o njima tek uvjetno mozemo govoriti kao o zasebnome (osmom) razredu jer se primjeri te

skupine sasvim lako dadu svrstati u neke od ranije opisanih razreda.
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Da je Kozarac doZivio @
2020. godinu:

Izvor: Instagram, lingvisticke.baljezgarije, 28.3.2020. Izvor: Instagam, whitesquaree, 20.4.2020.
Sakupila: Dejana Pacina Sakupila: Dejana Pacina

Nakon razjaSnjavanja i definiranja pojedinih tematskih razreda, a prije posvecivanja
vremenskoj klasifikaciji i sjedinjavanja dviju podjela, ¢ime ¢e na vidjelo izi¢i 1 sama nuznost
formiranja tematskih klasifikacijskih razreda bas u navedenome obliku, donosimo tablicu s

informacijama o koli¢inskoj zastupljenosti primjera u uspostavljenim razredima i podrazedima:

Razred | Podrazred Koli¢ina
1 3
2 31
2A 5
2B 16
2C 3
2D 7
3 7
3A 2
3B 5
4 6
5 17
5A 12
5B 5
6 6
6A 5
6B 1
7 1
*8 4
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2.4. Vremenska Klasifikacija memova o koronavirusu

Vremensku ¢emo klasifikaciju, radi jednostavnosti, temeljiti na trima periodima
pandemije (odnosno vremena koje je obuhvaceno istrazivanjem). Prvo se razdoblje odnosi na
memove sakupljene izmedu 12. ozujka i 31. ozujka (rije¢ je, dakle, o vremenu kada se u
Republici Hrvatskoj tek pocinju uvoditi ozbiljnije mjere, dok je u samome svijetu i dijelu
Europe pandemija ve¢ uzela maha). U drugoj fazi (od 1. travnja do 15. travnja), koja obuhvaéa
najmanji broj primjera iz korpusa, ustanovljene se mjere produzuju (pandemija se razbuktava i
u kontekstu domacih prilika te ogorcenje ljudi pod strogim mjerama postaje sve vecim).
Posljednja, tre¢a faza odnosi se na period od 16. travnja do kraja istrazivanja (28. travnja), kada
se ve¢ polako pocinje nazirati svjetlo na kraju tunela (razmislja se o popustanju mjera, a zaraza
polako ali sigurno krece jenjavati).

U nastavku donosimo tablicu u kojoj su primjeri iz korpusa svrstani s obzirom na
vremensko pojavljivanje/pronalazak. U posljednjem je retku tablice naveden i ukupan broj
primjera u pojedinoj grupi:

12.3.-31. 3. 1.4.-15.4. 16.4. - 28.4.
3,4,5,8,9 12, 13, 14, 16, 1,2,7,10, 11, 17, 19, 20, 6, 15, 18, 27, 30, 31, 32, 33,
22,23, 24, 25, 26, 47, 48, 21, 26, 28, 60, 62, 65 34, 35, 36, 37, 38, 39, 40,
49, 50, 51, 52, 53, 54, 55, 41, 42, 43, 44, 45, 46, 57,
56, 58, 64, V1 59, 61, 63, 66, 67, 68, 69,

70,71
27 14 31

2.5. Zakljucci istrazivanja 1 klasificiranja

Nakon uspostavljanja tematske i viemenske klasifikacije sedamdeset i dvaju sakupljenih
memova valjalo bi navedene kriterije svesti podjedno i izvesti zaklju¢ke s obzirom na
zastupljenost memova iz pojedinih tematskih razreda u svakoj od triju vremenskih faza.

Takvom smo analizom dosli do sljedecih zakljucaka:

1. Kako karantena odmice broj se memova u drugome tematskom razredu snazno povecava
(ljudi su sve duZe u izolaciji, na vidjelo dolaze direktne posljedice mjera, a to se prenosi i na

memove);
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2. Zastupljenost memova u treCem razredu s vremenom opada (ljudi se vise koncentriraju na

domace aktualne prilike i probleme, a rjede promatraju epidemiju u globalnoj sferi);

3. Dogadanja u Cetvrtom razredu idu u korak s tre¢im razredom — prvo se nastojala prikazati
globalna slika (indirektne posljedice i udaljenija razmisljanja i problemi), a potom je veci

naglasak stavljen na trenutne probleme (direktne posljedice s kojima se suo¢avamo);

4. Memovi o ponaSanju ljudi stalno su zastupljeni, a njthova tematika varira s obzirom na

novonastale okolnosti (uvodenje novih mjera, pojava novih fenomena i problema);

5. lako u korpusu nema mnogo memova koji se odnose na stereotipe (u svakoj se fazi javljaju
samo dva takva mema), moZemo rec¢i kako tipiziranje i etiketiranje pojedinih skupina ljudi

(najéesce etnickih) ne nestaje bez obzira na nova saznanja koja im ne idu u prilog;

6. Memovi koji za podlogu uzimaju neko otprije poznato umjetnicko djelo pojavljuju se

relativno kasnije;

7. Tematika memova o mjerama (razred 2) mijenja se obzirom na uvodenje novih mjera (npr.
na pocetku su ¢e$¢i memovi o dezinfekciji ruku jer je to jedna od najranije uvedenih

mjera/preporuka).

Sve u svemu, zaklju¢ujemo kako su memovi opravdali svoj povlasteni polozaj u
kontekstu aktualne problematike, a njihovo se brzo Sirenje (zahvaljuju¢i nezaobilaznom
internetu i popularnosti drustvenih mreza) uistinu moze dovesti u vezu sa samom tematikom na
koju se referiraju (Sirenje koronavirusa, vjerojatno najvece posasti koja trenutno pogada svijet
1 ispisuje stranice povijesti), kao 1 zadovoljenjem osnovnih ljudskih potreba, Sto ih u danom
trenutku ¢ini posebno atraktivnima (Maslow 1943). Kao §to je sama usmena knjizevnost to
oduvijek €inila i jo§ uvijek €ini, tako i memovi, kao jedan od njezinih novijih Zanrova, u drustvu
ostvaruju posebnu, nezamjenjivu ulogu i u ovakvim su teskim trenutcima ljudima i viSe nego
potrebni, osobito imaju¢i na umu Saljivost 1 dosjetke kojima isti odiSu, ujedno vjerno

reprezentiraju¢i stvarnu drustvenu sliku (kulturnu pozadinu) iz koje proizlaze.
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3. Humor u memovima o koronavirusu?’

Imajuc¢i u vidu ideju mema kao jedinice kulturnoga prijenosa, jedinice oponasanja i
informacije, lako je zakljuciti da se u njegovoj pozadini nalaze znacajne jezi¢ne i vizualne
strukture.!® U tome smislu mem funkcionira kao vrsta sloZene ideje koja kao mentalni prikaz
postaje zarazna 1 potice stvaranje vlastite kulture (usp. Bor§ 2011: 289). U odnosu na mem kao
jedinicu kulturne evolucije, u radu ¢e se analizirati sredstva proizvodnje humora, odnosno
pokusat ¢e se razjasniti zaSto su odredeni memovi smije$ni, kako jezik pridonosi takvome
ostvaraju humora, kakva je uloga medija u kojemu se mem i humor ostvaruju te kako se

uspostavlja komunikacija izmedu mema i recipijenata.

Na samome pocetku valja uzeti u obzir Covjekovu teZznju za preslikavanjem i
prenoSenjem stvarnosti, vlastitih okupacija te emocija u imaginarni svijet koji sam stvara. Od
slicne c¢injenice polazi 1 Vanja Bor§ tvrde¢i da: ,Covjek preko razuma (samosvijesti)
transcendira prirodu i tako stvara jedno novo, samo njemu svojstveno, podrucje (...)” (Bors$
2011: 288). Takvo podrucje obiljezeno ¢ovjekovim djelovanjem temeljeno je na umnazanju. U
uskoj je vezi s time tendencija za umnazanjem koju mem posjeduje, pomocu koje nastaje 1 Siri
se. Memskim oponaSanjem stvarnosti ¢ovjek stvara mem. Kasnije ¢emo vidjeti kako upravo
oponasanje moze biti temelj proizvodnje humora. Uz svu vaznost humora (verbalnoga i
neverbalnoga) i jeziCnoga ostvaraja, ne treba zanemariti vaznu ulogu vizualnoga medija,

interneta kao mjesta odvijanja komunikacije te digitalizacije kulture.

Iza svih tih komponenata stoji, naravno, kulturna pozadina i stvarnost. S obzirom na
dogadanja vezana uz pandemiju koronavirusa koja je uzdrmala svaki aspekt zivota i odvijanja
svakodnevice, materijala za Covjekovo oponaSanje i reagiranje ne nedostaje. Potencijal 1
atraktivnost mema pokazali su se vrlo plodnima za nastanak Siroka spektra humora usko

povezana s ljudskim emocijama i percepcijom novonastalih okolnosti®®.

7 Autorica je ovoga dijela rada (poglavlja 3.1. — 3.5.) Dejana Pacina.
18 Vise 0 memu kao zanru v. 2.1.

19 O kulturnoj pozadini koja je uvjetovala nastanak i irenje memova v. 2.1.
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3.1. Znacajke vizualne komunikacije

Svakodnevno obasipanje informacijama koje primamo putem vizualnih medija (vijesti,
reklame, zabavni sadrzaji...) sugerira mogucnost govora o vizualnoj kulturi koja je u
suvremeno globalizacijsko doba uzela maha. Razni oblici elektronickih slika funkcioniraju kao
poruka drustvenoga ili komercijalnoga sadrzaja. U tome smislu moZemo govoriti 0 Vizualnome
jeziku koji prenosi informacije i formira ukus publike, no vrlo je vazno istaknuti da su na taj
nadin prenesene poruke zapravo nadomjestak za govorni jezik?®. Prijenos velikog broja
podataka u jednostavnu sliku, odnosno jednostavan oblik osigurava brze 1 jednostavnije
prenoSenje poruke koja bi u govornome ili pisanome obliku bila znatno sloZenija (Turkovic:
2006: 326). Na isti na¢in bogatstvo vizualnoga sadrzaja isticee | Stefan Majetschak: ,,Nekako
je ono §to je prikazano na slici 1 samo tu — puno bliZe 1 neposrednije nego u bilo kakvu jezi€nom
opisu koji mozZe opisati predmetni objekt tek uz pomo¢ diskurzivnih receni¢nih sljedova i
arbitrarnih znakova (rije¢i).” (2009: 58). Vizualni medij tezi ekonomicnosti i simboli¢nosti, $to
se dobro vidi upravo na primjeru memova koji nerijetko uspijevaju prenijeti sadrzajno bogatu i
razumljivu poruku bez uporabe rijeci. Stoga takav prijenos informacija ne podrazumijeva sustav
znakova pomocu kojega se izmedu posiljatelja poruke i publike razvija dijaloski odnos u

pravome smislu rijeci (isto).

Vizualno se misljenje vrlo ¢esto prevodi U verbalni jezik kako bi bilo Siroko shvac¢eno,
no to ne umanjuje njegovu vrijednost i funkciju u prijenosu informacija. Upravo se ta
prevodenja koriste 1 u ovome radu u kojemu se analizira materijal prikupljen iz vizualnih
medija, a znaCenje i vaznost njegova sadrzaja objasSnjavaju se 1 razlazu verbalnim (pisanim)
jezikom. Kako navodi Vera Turkovi¢, ¢ak i kada osvijestimo da spoznajni proces pocinje s
vizualnim formama, uvijek o njima progovaramo kako bismo ih razumjeli pomocu vlastitih
mentalnih konstrukata (isto). Medutim, nesumnjivo je da slika (vizualno predocenje) donosi
bogatu, kompleksnu informaciju koriste¢i univerzalni vizualni jezik koji omogucuje
komunikaciju medu generacijama koju osigurava psiholoski u¢inak boja i oblika. Simbolizam
je vizualnoga medija instrument znanja, ali i metoda izraZzavanja koja otkriva aspekte realnosti
koji izmicu drugim oblicima izraZzavanja (Turkovi¢ 2006: 332). Njegova je prednost u tome $to
omogucuje jednostavno izraZzavanje misljenja. Vrlo je vazno istaknuti kako poruka prenesena

slikom postize visi stupanj identifikacije i empatije jer donosi istinu svijeta (stvarnosti)

20 posredovanje iskustva i prenoSenje informacija te oponasanje govora i zamjena za usmenu komunikaciju

rezultati su u¢inaka vizualne komunikacije, a osim u memovima, uo¢ljivi su i u tweetovima (v. 4.1.).
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prikazom koji na neki nacin spasava dusu, uspostavlja ravnotezu izmedu stvarnoga i
imaginarnoga svijeta te proizvodi odredeni ucinak (Turkovi¢ 2006: 335). Spomenuti se
odredeni u¢inak moze, dakako, razli¢ito tumaciti, npr. Christiane Kruse donosi Platonovo
videnje, koje se bitno razlikuje od svega do sada navedenoga u vezi vjerodostojnosti i
oponasanja, sljede¢im rije¢ima: ,,Buduci da slika neke stvari nije ta stvar sama, nego je kao
njezina imitacija tri stupnja udaljena od istine, od ideja, ona moze, kaze Platon, sluziti samo
lazi, obmani i prividu.” (2009: 84). Takvo tumacenje navedenoga otvara prostor za diskusiju i
promjenu svega do sada re¢enoga i1 svega Sto ¢e biti reCeno u ovome radu, stoga je doneseno
samo kao ilustracija razli¢itih moguénosti tumacenja oponaSanja i1 sugeriranja koje vizualnost
donosi. Dakle, rad ¢e biti konstruiran u skladu s prethodno iznesenim ¢injenicama o

neposrednosti, bogatstvu i vjerodostojnosti vizualnoga prikaza.

Nemoguce je zaobici ¢injenicu da su razli¢ite komunikacijske tehnologije izmijenile
nacin Sirenja znanja 1 informacija. Medutim, internet se svojim viSenamjenskim funkcijama
bitno istice u odnosu na druge medije. Osim §to je vazan alat svakodnevnoga zivota, zamisljen
je 1 kao zaseban prostor u kojemu se ljude poziva na sudjelovanje i rad na zajednickome terenu.
Vrlo je vazan i besplatan medij za pristup informacijama, karakterizira ga dominacija kolektiva
¢iji se duh ocituje u stvaranju kreativnih djela. Takav nacin strukturiranja znanja omogucuje
pojedincu komuniciranje i ujedinjenje razmisljanja s drugima. Dakle, okupljanje u digitalnoj

zajednici podrazumijeva uspostavljanje elektroni¢ke i drustvene veze.

3.2. Cemu se Govjek smije?

Imaju¢i na umu sposobnost vladanja jezikom te proizvodnju i razumijevanje humora
kao obiljezja svojstvena ljudskome rodu, nemoguce je i tome ne posvetiti bar dio paznje.
Smijeh, osim $to funkcionira kao obrambeni mehanizam, nerijetko pridonosi 1 osnazivanju
osjecaja zajedniStva tako da se skupinu prema kojoj se gaje negativni osjecaji ismije (usp.
Markovi¢ 2019: 177). Stoga smijeh uvijek kre¢e od necega Sto je ljudsko, §to je Covjeku
imanentno. Ismijavanje u danasnjoj suvremenoj okolini ima iznimno izraZena izvoriSta samim
time §to je suvremeno druStvo puno proturjecja te se na njegovoj povrsini jasno izdvajaju
uspjesniji pojedinci koji su ovladali vjestinama potrebnima za opstanak ukorak s galopiraju¢om
globalizacijom od onih manje snalazljivih ¢ija se neukost i primitivizam daju lako ismijati i
oponasati. Medutim, obje grupe ljudi podlijezu ismijavanju, kako navodi lvan Markovi¢: “(...)

glupost je smijesna uvijek, inteligencija je smijesna samo onda kad je povezana s moralno
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dvojbenim vladanjem i pribavljanjem osobne Kkoristi (...)”” (2019: 178). Ismijavanju vrlo ¢esto
podlijezu i etni¢ki stereotipi?! kojima se naglasavaju neuspjesi i nepozeline osobine??. Takav
ostvaraj humora, a na tragu istrazivanja Christiea Daviesa, Markovi¢ objasnjava na sljedeci
nacin: ,,Etnicki vic jest onaj kojime jedna skupina ljudi drugoj skupini, koja se smatra narodom
ili podru¢no odijelitim dijelom naroda, kao svojemu predmetu sprdnje, odnosno meti pripisuje,

prisiva kakvu nepozeljnu odliku ili na¢in vladanja.” (isto).

Kako tvrdi Henry Bergson na samome pocetku svoje knjige Smijeh — o znacenju
komicnoga, komi¢no ne postoji izvan onoga $to je €isto ljudsko (1958: 2). Ne smijemo se nekoj
konkretnoj stvari ili pojavi, nego njenu obliku koji joj je dao ¢ovjek i ljudskoj ¢udi koja mu je
dala svoj kalup. Pri tome, da bi smije$no u punoj mjeri ostvarilo svoj u¢inak, obraca se intelektu
kako pojedinca tako i1 odredene zajednice ili kolektiva jer se Covjek ne moze smijati ako se
osjeca osamljeno. Smijeh zahtijeva odjek koji se krece unutar odredena kruga neodredene
prostranosti (Bergson 1958: 3), ali odredena intelekta. Drugim rije¢ima, ljudi koji se smiju
odredenoj Sali, vicu ili memu sposobni su dovinuti se znacenju 1 smislu takva humora znaju¢i i
informacije koje stoje u pozadini, odnosno koje su potaknule nastanak takva humora. Dakle,
takva skupina ljudi raspolaze istim ili vrlo sliénim kolektivnim ili ¢ak enciklopedijskim
znanjem, ali njeni ¢lanovi ne moraju nuzno biti usko povezani u prostornome smislu (istoj se
Sali mogu smijati ljudi u razli¢itim gradovima i drzavama). U tome je smislu svaki smijeh uvijek
smijeh jedne grupe (isto). Smijeh mora odgovarati zahtjevima zajedni¢koga zivota, ljudi u

njemu moraju prepoznati ono od ¢ega on krece imajuc¢i na umu njegovo drustveno znacenje.

Klju¢ je u tome $to se odredeni komi¢ni uc¢inak covjeku ¢ini smijeSnim upravo zato §to
mu se njegov uzrok ¢ini prirodnim. Situacija kojoj covjek neposredno svjedoc€i i prati njen
razvitak izaziva smijeh koji se beskona¢no poja¢ava gomilanjem razli¢itih efekata (Bergson
1958: 13). Ta ¢injenica djelomi¢no objasnjava nastanak i razvitak anegdota, viceva, grafita i
memova o pandemiji koronavirusa jer je to situacija kojoj golem broj ljudi svjedoci, prati njen
razvitak 1 viSestruke posljedice prepoznavajuci razli¢ite aspekte kao temelje razvoja
humoristicnoga efekta. Bilo kakva nagla promjena koju zamjecuje odredena skupina ljudi nije
smijeSna sama po sebi, smijeh poti¢e ono $to je u njoj nespretno, ono sto dovodi do promjene
situacije i ustaljenih obrazaca ponasanja (Bergson 1958: 11). U trenutku kada se drustvo nalazi

pred nec¢ime §to ga uznemiruje, smijeh se javlja kao neka vrsta drustvene geste. Poljuljanoscu i

21 Primjer mema takve tematike (v. 2.3.).

22 U slu¢aju novonastale pandemije u takvu su se polozaju nasli Kinezi i Talijani.
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strahom koje zadaje drustvu ismijavajuéi neki njegov segment, smijeh suzbija ekscentricnost,
drzi u medusobnom dodiru usputne aktivnosti i ¢ini gipkim sve $to bi moglo zapasti u krutost
na povrsini drustva. Upravo je ta krutost i neelasti¢nost tijela, duha i karaktera ljudi ono §to je
smijes$no, a smijeh joj je kazna. Djelatnosti i1 dispozicije koje ugrozavaju pojedinacni ili
drustveni zivot, krutost tijela, duha i karaktera koju drustvo zeli otkloniti zadobiva gipkost i visi
stupanj druzeljubivosti podvrgavanjem smijehu (Bergson 1958: 17)%. Prema tome, smijeh ne
ovisi o Cistoj estetici. Ukratko re¢eno, smijeh je korektura, odnosno drustvena gesta koja istice
1 kaznjava rastresenost ljudi i doZivljaja, a komic¢nost funkcionira kao aspekt ljudskoga
dozivljaja, kao bezivotni pokret koji izraZzava individualno ili kolektivno nesavrSenstvo koje

zahtijeva korekciju (Bergson 1958: 51-52).

Komic¢nost sli¢no tumaci i Josip Uzarevi¢ tvrdeéi kako komika rastvara privid apsolutne
izvjesnosti uvodenjem stajaliSta s kojega se opc¢enito vidi kao pojedinacan slucaj i tako postaje
smije$no uz zahtjev za apsolutnom vaznoscéu (2012: 66—67). Nesvjesni psihi¢ki mehanizmi
poticu covjeka na stvaranje humora kao jedne od najvaznijih obrambenih radnji. Pri tome,
predmet ismijavanja nisu ljudi kao individualne osobe, nego njihova funkcija, status, profesija
te pripadnost drustvenoj grupaciji (Uzarevi¢ 2012: 73). Humornost se o¢ituje na planu sadrzaja
(teme iz humornih situacija svakodnevna zivota pojedinca i drustva) i planu izraza (struktura,
kompozicija). OponaSanje se istiCe kao vazno sredstvo stvaranja komicnosti liSene
distanciranosti i prevelike koncentracije paznje, ali ne i oslobadanja afekata (Uzarevi¢ 2012:
63). Naime, razli¢ite formule i oblici ponaSanja omoguc¢uju nastanak okvira u koji ¢e se
postaviti komi¢no. Prema tome, ne postoji nijedan stvaran, ozbiljan, dramati¢an prizor koji

masta ne moze dovesti do komic¢nosti stvaranjem jednostavne slike.

3.3. Humor u memovima o koronavirusu

Imaju¢i u vidu cjelinu pozadinskoga znanja o pandemiji koronavirusa i prethodno
iznesene ¢injenice o oponasanju te funkciji mema, vaznosti vizualne komunikacije 1 interneta,

lako je razumjeti ishodisSte razli¢itih memova o koronavirusu.

23 Zivot i drustvo od pojedinca traze da razabire i osvjeséuje poloZaje u kojima se nalazi, ali istovremeno zahtijeva
1 gipkost duha i tijela koja mu pomaze prilagoditi se. Rije¢ je o napetosti i elasticnosti kojima se Zivot poigrava.
Kada se odlike ozbiljna Zivota ostave sa strane, pojedinac moze opstati u zajednici s drugim ljudima bez obzira na

stalnu potrebu prilagodavanja (Bergson 1958: 17).
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Naime, vizualni karakter interneta i samih memova ostavlja dojam prosirenja iskustva.
Izmedu sastavljanja i vizualizacije takva sadrzaja (kao i izmedu Citanja i pisanja) stoji proces
povezivanja razliCitih izvora u svrhu dopiranja do pojedinaca spajanjem pripovijesti i
vjerovanja (Bronner 2009: 24). U tome smislu, internet kao temeljni bezvremenski oblik
komunikacije olakSava, posreduje i proizvodi tradiciju. Oc¢ito je da je rije¢ o tehnoloSkome i
institucionalnome kontekstu stvorenoga od slika i teksta. Manipulacijom slike i teksta stvara se
okvir za igru u kojoj je humor podijeljen medu ¢lanovima drustvene mreze (Bronner 2009: 25).
Upravo je takav tip manipulacije zastupljen u prikupljenome korpusu kojim se ovaj rad bavi,

uz udio humora ostvarena igrom rijeci.

Analiza humora i jezika u reprezentativnim memovima iz prikupljena korpusa zapocet
¢e bavljenjem onim memovima koji sadrze nesSto opcenitije informacije. To su memovi koji
tematiziraju opce drustveno stanje te prenose informacije o univerzalnim osjecajima frustracije,

nelagode, nestrpljivosti i tezine prilagodavanja novonastaloj situaciji.

Takve informacije donose memovi poput sljedecih.

Kad vidis$ da netko ima
gel za dezinfekciju ruku
Ima da
prolajes ko te
je sve sino¢
Setao!

Izvor: Facebook, 18. 3. 2020. Izvor: Instagram (zaludan_marenko),

Sakupio: Darko Vasilj 17. 4. 2020.

Primjer 1 Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 2
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"Ova karantena valjda ne bi trebala
trajati vise od 4 tjedna..."
Koronavirus:

| HDZNAROKONIISRUNICIBREDIZBORNOIOBECANIE

Izvor: Facebook, 5. 4. 2020.
lzvor: Facebook, 5. 4. 2020.

. - Sakupio: Darko Vasilj
Sakupio: Darko Vasilj

o Primjer 4
Primjer 3

Svaki od navedenih primjera karakterizira op¢a poveznica sa stvarnoséu, odnosno

spektar emocija koje uzrokuju suosjecanje.

Primjer 1 tematizira pove¢anu uporabu i pomamu za dezinfekcijskim sredstvima za
vrijeme pandemije, ali 1 karakteristicnu za potroSacko drustvo. Samim oponaSanjem covjeku
bliske, neizbjezne situacije kojoj on svjedoci stvara se istinski osje¢aj suosjecanja, nelagode |
poistovjecivanja. Stoga Covjek na takav sadrzaj, popracen ilustracijom, reagira nekom vrstom
smijeha prepoznavajuci istinitost 1 iskrenost osjecaja koji ¢ine podlogu tome sadrzaju. Poruka
je toga mema vrlo jednostavna i razumljiva te efikasno komunicira istinitost stvarajuci
univerzalan efekt prepoznavanja. Jezik kojim se taj mem koristi jednostavan je 1 sluzi
privlacenju pozornosti na ilustraciju s kojom odlicno korespondira. Ilustracija u ovome slu¢aju
nosi snazan humoristi¢ni efekt zahvaljujuci gestama i izrazima lika kojega prikazuje i koji je

nositelj srzi pojedinCeva prepoznavanja.

Primjer 2 vrlo jasno, saZeto i humoristi¢no prikazuje opée stanje zabrane kretanja®* koje
su mnogi krsili izvodeci svoje pse u Setnju. Humor u ovome slucaju poc¢iva na svjesnosti o
ljudskome lukavstvu, ali je u centru stvaranja humoristicna uc¢inka pas, a ne Covjek. Taj
postupak dodatno pridonosi humoristiénome efektu jer se odredena ljudska aktivnost ismijava

prikazivanjem covjekove mane ili nepromisljena postupka preko posrednika (u ovom slucaju

24 O ograni¢enjima i stanju smanjena kretanja te njihovim posljedicama v. 2.3.

25



psa). U takvome je slucaju veéa vjerojatnost da ¢e se pojedinac nasmijati ljudskoj gluposti, nego
da ¢e se prepoznati u prikazanome kontekstu. Mem, naime, svjedo¢i o razmjeru u kojemu
mnoge suvremene aktivnosti ovise 0 brzoj promjeni i prilagodbi vjestina i znanja koju promjena
zahtijeva®. U ovome su slucaju jezik i slika ravnopravni, jedno drugome daju smisao, a
humoristi¢an se u¢inak postize i time $to znamo da pas ne posjeduje mogucénost odgovora na
pitanje, Sto je i jasno istaknuto uporabom naziva za karakteristicno glasanje psa (Ima da

prolajes).

Primjer 3 vjesto koristi prevladavajucu situaciju pandemije i krize u drustvu i drzavi
kako bi ismijal generalno politi¢ko stanje. Politicki mo¢nici 1 stranke postaju mjesto prikaza
politi¢ke, birokratizirane gluposti (Markovi¢ 2019: 191). Sadrzaju mema odgovara tvrdnja H.
Bergsona prema kojoj je: ,,smijeSna svaka slika koja namece drustvo kao preruSeno” (Bergson
1958: 30), takva slika, dakle, predstavlja svojevrsnu ,,drustvenu maskeradu”, kako to Bergson
naziva. Mem svjedoci o gluposti 1 prefriganosti koje ¢esto podlijezu ismijavanju i kojima ¢e se
mnogi nasmijati, a u ovome su slucaju predstavljene kao uzrok poljuljana stanja u drustvu.
Vizualni prikaz ovdje sluzi samo konkretizaciji meta na koje se sadrzaj mema odnosi, dok
verbalni dio ima vazan udio u proizvodnji smijeha kojim mem uspostavlja interakciju s
publikom i signalizira op¢e stanje tjeskobe. Medutim, smijeh koji se javlja kao reakcija na

sadrzaj obrambeni je mehanizam koji ublazava stresnu situaciju.

Primjer 4 suprotstavlja mo¢ vladaju¢ega virusa stru¢nome predvidanju njegova trajanja.
Rije¢ je o levitiranju, prebacivanju izmedu realnoga i idealnoga koje rezultira ironijom i
humorom (Markovi¢ 2019: 53). Vizualizirani dio mema pridonosi intenziviranju sadrzaja i
humoristi¢noga uc¢inka ukazujuci na intenzitet i brzinu zaosStravanja situacije u stvarnosti kojoj
su svi podlozni. Dakle, ponovno je naglasak stavljen na poistovjecivanje sa izvanjskim svijetom
koji je memskim oponaSanjem premjeSten u imaginarni, vizualni svijet ne bi li smijehom

kreirao neSto prihvatljiviju situaciju.

%5 O takvoj vrsti razmjera nesto vise donosi I. Markovié¢ (2019: 183).
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Izvor: Facebook, 24. 4. 2020, Izvor: Facebook (Factober), 12. 3.

2020.

Sakupio: Darko Vasilj Sakupio: Darko Vasili

Primjer 5
Primjer 6

Primjeri 5 i 6 svaki na sebi svojstven nacin svjedoCe o intenziviranju epidemioloske
situacije koje se odrazava na intenziviranje ljudskih osje¢aja. Naglasak je na porastu ljudske
rastresenosti koja uzrokuje porast humoristi¢noga efekta zahvaljuju¢i emocionalno obojenima
vizualnim prikazima. Ta dva primjera dobro oslikavaju ¢injenicu da digitalna kultura naglasava
prikaze stvarnosti i ishode poruka te istovremeno povezuje ljude jer se odredenome dogadaju
pridaje znacenje ovisno o tome kako ga neka grupa ljudi dozivljava (Bronner 2009: 37).

Uglavnom je rije¢ o osjetljivoj temi i neposrednome drustvenome kontekstu.

priblizavanje karikaturi. Karikatura ostavlja dojam pretjerivanja, u ovome smislu na razini
fizickoga izgleda®® osobe i na razini ozbiljnosti i mogudéega trajanja epidemioloske situacije. Da
bi pretjerivanje bilo komi¢no, ne smije se pojavljivati kao cilj, ve¢ kao sredstvo kojim se autor
sluzi kako bi prikazao iskrivljenja koja prepoznaje u svome okruZenju (Bergson 1958: 20). To
je nacelo postovano i vrlo precizno primijenjeno u primjerima 5 i 6. U primjeru 5 tekst samo

navodi publiku da paZnju posvete karikirano uoblicenoj fotografiji koja je zapravo nositel]

%6 Na ljudskome je licu, tijelu smije$no ono §to podsje¢a na krutost, nepokretljivost i naviku koja se ne mijenja.
Upravo je iz toga razloga smijeSna i karikatura ¢ija je odlika umijece hvatanja teSko opazljiva trenutka fizickoga

stanja kojega pretjerano uvecava kako bi on postao svima uocljiv.” (Markovi¢ 2019: 47).
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poente i humoristiénoga u¢inka?’. Primjer 6 poentu Usmjerava na isti nacin prilagodavajuéi
intenziviranje vizualnoga prikaza intenziviranju stanja u stvarnome svijetu. Porast ljudske
rastresenosti 1 tjeskobe u stvarnome svijetu uvjetuje porast humoristi¢nosti u imaginarnome
svijetu. Dakle, rije¢ je memskome oponasanju unutrasnjosti zajednice (zajednic¢kih osjecaja i
zajednicke percepcije vladajuée situacije) i necega vidljivoga na pojedincu (emocionalno
izrazavanje, ponaSanje, a u primjeru 5 i fizicki izgled koji uvelike odrazava i psihi¢ko i fizicko

stanje ¢ovjeka)?,

"Uspio sam! Mama i tata ce

Wow jedva ¢ekam sutra da opet
nista ne radim, nigdje ne idem i
budem sama sa svojim mislima

biti ponosni. "

Izvor: Facebook (JoomBoos), 15. 4. Izvor: Facebook (Studentski.hr), 28.
2020. 4. 2020.

. ) . Sakupila: Dejana Pacina
Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 8
Primjer 7

27 Sli¢no prema Bergsonu navodi i Markovi¢ isticuéi kako je smije$na svaka radnja koja pozornost skrece na
vanjski izgled kad on nije vazan (2019: 49).
28 O povezanosti vremenske klasifikacije memova i njihove tematike s fazom pandemije v. 2.4.
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Neka vise prode ova karantena!

Nikada ga vise necu nazvati i pitati kada

¢e dodi kudi!

Izvor: Facebook (Studentski.hr), 25. Izvor: Instagram (ivicaimajica), 25.
4. 2020. 4. 2020.

Sakupila: Dejana Pacina Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 9 Primjer 10

Primjerima od 7 do 10 zajednicki je izravan prikaz opéega stanja kojemu svjedoce
razli¢ite skupine Iljudi. Humoristican efekt u tim primjerima proizvodi c¢ovjekovo
prepoznavanje unutarnjega vlastitoga iskustva koje se uobli¢uje razli¢itim reakcijama. Humor
proizlazi iz Cista prepoznavanja pojedinca u sadrzajima memova. Autori takvim memovima
aktiviraju humorne ideje preokrenutoga svijeta koriste¢i jezik kao putokaz za dolazak do
poente. Tome svjedo¢i Bergsonovo tumacenje prema kojemu je komicCan svaki razmjestaj

radnji 1 dogadaja koji nam stvara iluzije zivota i jasan osjecaj mehaniCke povezanosti (1958:

42).

Primjer 8 sluzi se oponaSanjem na dva nacina, odnosno oponasanjem scene iz filma

postize oponaSani prikaz aktualne situacije.

Primjeri 9 i 10 tvore i podskupinu time $to prikazuju odraz cjelokupne situacije na
odredenu skupinu ljudi i njihove ljubavne odnose. Memovi prikazuju dva tipa takvih odnosa,
jedan se odnosi na napetost u vezi prouzrocenu pove¢anom koli¢inom zajednicki provedena
vremena, a drugi na onemogucenost realiziranja svadbenih planova. Primjeru 9 ¢esce ¢e se
nasmijati Zene jer je veca vjerojatnost da ¢e se one prve poistovjetiti s takvom situacijom, dok
¢e se primjeru 10 uglavnom nasmijati muskarci zbog kulturno ustrojene teze da muskarci
nestupanjem u brak ,,0staju spaseni” (a pandemic¢na im je situacija to i omogucila). S obzirom

na to da je primjer 10 crtez, podjednaka se vaznost pridaje i verbalnim i neverbalnim
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elementima. Autor je vjerojatno jednaku paznju posvetio objema komponentama kako bi
postigao vjerodostojnost, ali i sklad unutar toga prikaza kao cjeline. Apsurdnost je situacije
dodatno pojacana prikazom razocarane mladenke u vjencanici i kreativno, detaljno ukrasenim,
pomalo impozantnim, tekstom crteza. Pri tome je, kako tvrdi H. Bergson, crtez komic¢an ovisno
0 svojoj jasno¢i, funkcionira kao Cista sugestija, a originalnost mu ovisi o obliku zivota koji

prenosi (1958: 22).

quentin quarantino

|

Izvor: Facebook, 6. 4. 2020. Izvor: Facebook (Disturbing Quotes),
20. 4. 2020.

Sakupio: Darko Vasilj
Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 11
Primjer 12
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Kako ¢u izgledati po izlasku iz X _—
Da je Kozarac dozivio
karantene 2020. godinu:

Izvor: Facebook (JoomBoo0s), 22. 4.
2020.

Sakupila: Dejana Pacina
Izvor: Instagram

Primjer 13 (lingvisticke.baljezgarije), 28. 3.
2020.

Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 14

Corona Lisa

Izvor: Instagram (bibliovca), 22. 4.

2020. Izvor: Instagram (whitesquaree), 20.
4. 2020.

Sakupila: Dejana Pacina
Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 15
Primjer 16
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Hrvatska ¢e popustiti s mjerama, a evo i kaéaz
|

Izvor: Facebook (Indeks), 23. 4. Izvor: Instagram (citaj_knjigu), 17. 4.

Sakupila: Dejana Pacina Sakupila: Dejana Pacina

Primjer 17 Primier 18

Primjeri od 11 do 18 predstavljaju skupinu memova koji humoristi¢an u¢inak ostvaruju
zahvaljujuci igri rijeci. Igra jezikom proizvodi prividnu nestvarnost ili nestalnost i u tome je
smislu izraz najdublje ozbiljnosti stvara zivota (Uzarevi¢ 2012: 68). Osim toga, igra rije¢ima
predstavlja svjesno poigravanje rijeCima te nacin osvjestavanja mogucnost same igre (Markovi¢
2019: 65). Prilikom ubacivanja neo¢ekivana sadrzaja u poznatu sintagmu ili ¢esto citiranu
recenicu, umetanja slova u necije ime 1 sl., dolazi do iznevjeravanja recipijentova ocekivanja
jer se rijeima kao pojmovima ukazuje na skucenost i relativizam koristenja rije¢ima (UZarevi¢
2012: 66). U tome slucaju smijesnost izvire iz zahtjeva ljudi za univerzalno$cu vlastite prirode.
Navedeni memovi ufinak postizu grafiCkom sastavnicom, odnosno fotografijom kao u
primjerima 13, 14, 15, 16 i 17. Ti memovi poentu postizu vizualnim prikazom koji potvrduje

ono $§to je navedeno u tekstu mema.

Primjeri 11, 12 i 18 viSe su koncentrirani oko jezi¢ne igre koja se ostvaruje ubacivanjem
neocekivana sadrZaja. Iskrivljenost naziva u primjeru 15 na neki je nacin €ak i auditivno
prihvatljiva zbog prilicne sli¢nosti izvornoga i primijenjenoga naziva (Mona-Corona), a
humoristi¢nost proizlazi iz spoznajnoga i vizualnoga konteksta. U primjeru 17 humoristi¢ni
ucinak pociva i na razli¢itosti naglaska neoc¢ekivano ubacene rijeci kada i one koja je o¢ekivana

(kada kao prilog) te na slikovnome prikazu koji, iako se podudara sa znacenjem neocekivano
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ubadene rijeci, izaziva smijeh zbog recipijentove svjesnosti o viSestruko iznevjerenome

ocekivanju.

Primjeri 13, 14 i 16 humoristinost postizu zahvaljujuéi fotografiji (gotovo
karikaturama) koja daje smisao navedenu tekstu koji je uobli¢en igrom rijeci, a ismijava se
covjekov zapusteni fizicki izgled za vrijeme pandemije odrazavajuci i psihicko stanje Covjeka

te onemogucenost kretanja.

Izvor: Factober, 12. 3. 2020.

Sakupio: Darko Vasilj

Primjer 19

Na samome kraju ovoga poglavlja dolazi jedan pomalo autoreferencijalni mem koji se
izdvaja od ostalih. Naime, primjer 19 progovara o samim memovima tematizirajuci
preplavljenost interneta memovima o koronavirusu koja pomalo nadmasuje ozbiljne izvjestaje
o pandemiji. Osim toga, odgovara 1 na¢inu memskoga oponasanja koje sugerira bijeg i obranu
od stvarnosti. Taj je primjer posebno zanimljiv jer svojom strukturom i sadrzajem opravdava
sve reCeno o memu. Nositelj je poente i humoristicna u¢inka ponovno vizualni prikaz koji
podupire i opravdava sugestiju teksta te prikazuje teZnju za virtualiziranjem promjene. Takoder,
u velikoj mjeri potvrduje da bilo koji semioticki nacin rada mora biti u stanju predstavljati

aspekte svijeta onako kako ih dozivljavaju ljudi, §to znaci da mora biti u stanju predstavljati
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predmete (pojave) i njinove odnose u svijetu izvan sustava kojim ih predstavlja?® (Kress 2006:
42). Poveznicu je s time moguce pronaci u tezi Williama J. T. Mitchella koju C. Kruse donosi
ovako: ,,Zivot slika posebno se djelotvorno razvija u meduprostoru medasa nasega misljenja, u
dijalektici odnosa prema realitetu i fikciji, istini i prividu. Pogled na slike je poput pogleda u
zrcalo, u kojem same sebe mozemo otkriti kao druge, pronaci svoju iskonsku zudnju, ispuniti

svoje Zelje za mo¢i, osloboditi ili svladati svoje tjeskobe.” (2009: 90).

3.4. Multimodalnost mema

Budu¢i da jezik nije jedini, a Cesto ni temeljni nacin komunikacije i reprezentacije,
svjedo¢imo dobu koje sve viSe stvara razli¢ite multimodalne na¢ine komunikacije — najcesce
verbalno-vizualne tekstove. Eni Buljubasi¢ multimodalnost tumacdi prema Halletu kao:
»integrativni pristup koji nastoji odgovoriti rastuc¢oj vaznosti slike u kulturalnim procesima

signifikacije, kao i porastu multimodalnih elektronskih prostora koji izazivaju stoljetnu

dominaciju verbalne komunikacije” (https://stilistika.org/buljubasic). Prema tome, svi se oblici
ljudske komunikacije sastoje od vise od jednoga modusa stvaranja znacenja. Ako krenemo od
toga da su stvarnost i1 ljudska percepcija multimodalne, jasno je da su takvi i diskursi koje covjek
stvara. Multimodalnost, dakle, obuhva¢a komunikaciju, reprezentaciju, diskurs pa i tekst*°. U
moduse se uglavnom ukljucuju verbalni jezik, zvuk, gesta, slika, tipografija, boja i kompozicija,
dok se kao razli¢iti modusi verbalnog jezika mogu razlikovati govor i pismo. Neki se od tih
modusa mogu razdvojiti na podmoduse, npr. fotografija sadrzi boju, a tipografija pisani modus
i boju. U multimodalnim se tekstovima odvija interakcija i integracija dvaju ili viSe semiotic¢kih
resursa ili modusa komunikacije kako bi se postigle komunikativhe funkcije teksta

(https://stilistika.org/buljubasic). lznimno je zanimljiva i nista manje vazna ¢injenica koju

donosi S. Majetschak tvrdeé¢i da: ,,(...) slike onomu $to moze zadrZzati pogled promatraca
omogucuju da postane vidljivo. Mnogo neposrednije nego bilo koji govorni oblik, one Cesto
nesto prikazuju tako zorno da se promatracu ¢ini da gleda sam objekt (...)” (2009: 58). Stoga
se u vizualnoj semiotici uglavnom proucavaju elementi vizualnih artefakata, prikaza ljudi,

mjesta ili (apstraktnih) stvari, odnosno ono §to se u lingvistici smatra leksikom. Memovi su

29 Naime, semioti¢ki na¢in rada mora biti sposoban oblikovati komplekse znanja koji se podudaraju jedan s drugim
i s izvanjskim kontekstom za koji su bili proizvedeni (Kress 2006: 43).
% Citanje vizualnih tekstova i opéenito zaokret ka slici neodvojiv je od zaokreta ka multimodalnosti

(https://stilistika.org/buljubasic).
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dobar primjer realiziranja drustveno-kulturalno definirane i apstraktne vizualne gramatike koja
opisuje semioticke resurse i nacine njihova koriStenja u drustvenoj grupi, obuhvacajuéi sve

forme vizualne komunikacije (suvremenih zapadnih drustava) (https://stilistika.org/buljubasic).

Nadalje, multimodalna stilistika predstavlja sintezu koja nastoji prikupiti Sto vise perspektiva i
alata kako bi se mogla uhvatiti u kostac s multimodalnim tekstovima istovremeno stavljajuci

podjednak naglasak na verbalne i neverbalne elemente multimodalnoga teksta®!.

Vazno je obiljezje multimodalnih prikaza (dakle, 1 memova) svakako 1 tipografija —
slova, odnosno font kojim je tekst otisnut. Tipografski se oblici ponekad javljaju i u
kombinacijama, a temelje se na istaknutim obiljezjima i kontekstu. Na primjerima analiziranih
memova uocljivo je podudaranje verbalnoga i vizualnoga znacenja rijeci (kako je tijekom
analize viSe puta istaknuto) koje tvori koherentan komunikacijski ¢in obiljezen istinitoS¢u i
multimodalnom cjelinom ¢&iji je dio. Cest je slu¢aj izravne istaknutosti teksta pomocu debljine
slova, kao u ve¢ donesenim primjerima 3, 4, 5, 7, 11, 13, 16 i 18. Naime, debelo otisnuta slova

sugeriraju racionalnost, ¢vrstoc¢u i hrabrost (https:/stilistika.org/buljubasic) (primjeri 4, 7, 13,

16, 18 i 19) koju dakako mozemo povezati s memskim oponaSanjem koje ¢ovjek koristi kako
bi rasteretio vlastito emocionalno stanje, olak$ao si podnoSenje bremena uzdrmane situacije, ali
1 kako bi kritizirao iskrivljenosti koje u druStvu uocava. Kao Sto je u tekstu nekoliko puta
istaknuto, upecatljivost i direktnost koje se moze iS¢itati iz tipografije poklapaju se s verbalnim
zna¢enjem teksta. Istinitost, direktnost i sugestivnost koja se komunicira ovisi o verbalnome
elementu koji upucuje na neverbalni i obrnuto. Medutim, vazno je spomenuti kako sugestivnost
1 informacije koje vizualni izri€aj prenosi pojedinac moZe i ne mora prihvatiti takvima kakve
su prezentirane. To potvrduje Majetschak pisuci da: ,,Kakav god stil slika koristila kao metodu
za transformaciju prirodnih u likovne vrijednosti vidljivosti, ono Sto ona ¢ini vidljivim pomocéu
odredenog tkanja inskripcija istodobno se nudi promatracu kao mogu¢i nacin gledanja koji on

— ovisno o vlastitom prirodnom vidu — moZe i ne mora prihvatiti.” (2009: 63).

U velini analiziranih memova verbalni element sluzi kao inspiracija i poticaj za

kreativni simboli¢ki prikaz.

31 Cilj je multimodalne stilistike razviti usustavljenu deskriptivnu gramatiku svih semioti¢kih modusa i njihovih

interakcija, kao §to je takva gramatika razvijena za modus pisanja (tj. leksic¢ke i gramaticke aspekte verbalnog

jezika) (https://stilistika.org/buljubasic).
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Nadalje, tanak otisak slova gotovo upucuje na pisanje i ostavlja dojam fluidnosti. U
tome je slucaju rije¢ o jednostavnim slovima koja se posebno ne isti¢u, konkretno u primjerima
1,2,6,8,9, 12,151 17. Posebno je zanimljiv ponovno primjer 10 za koji je ve¢ istaknuto da je
rije¢ o crtezu, dakle svakako je u pitanju rukopis koji sugerira individualizam te pomocu
multimodalnosti nastoji doprijeti do pojedinaca kako bi se poruka univerzalizirala. Opcenito

govoreci, na kompozicijskoj razini tekstova, uocljiva je jednostavnost i organiziranost.

Kako donosi E. Buljubasi¢, ono $to je prikazano na lijevoj strani smatra se Citatelju
poznatim, a ono na desnoj strani kao nesto novo 1 nepoznato, odnosno kao informacija na koju

treba usmjeriti pozornost (https://stilistika.org/buljubasic). Takav je slu¢aj u primjeru 6 u

kojemu se verbalni element, kao razjasnjenje i priblizavanje prikaza, nalazi na desnoj strani pa
recipijent paZznju usmjerava upravo na njega, $to rezultira poentom 1 humoristi¢nim uc¢inkom.
U primjeru 16 na desnoj se strani nalazi naglaSeni, podebljani tekst kojega odlikuje upecatljiva
igra rijeCima, ali 1 fizicka izopacenost, karikiranost fizickoga izgleda koje takoder rezultiraju
poentom, humorom te neocekivanim obratom. Takvoj efektivnosti i vaznosti informacija koje
stoje na desnoj strani, pridonosi Citanje kompozicije s lijeva na desno i od gore prema dolje
karakteristi¢no za zapadnu kulturu. Ono §to je postavljeno na vrh, predstavljeno je kao idealno,
a ono §to je postavljeno na dnu kao realno®? (Kress 2006: 186), §to je donekle primjenjivo na
primjeru 6 gdje je na vrh postavljena bezbrizna situacija smijanja memovima o vladajucoj
situaciji, a na dnu tjeskobna i pani¢na reakcija kada se ozbiljnost situacije premjesti u

pojedin¢evu okolinu.

Zanimljivo je istaknuti da, osim slobode, internet oslobada i umjetnicku komunikaciju
od materijalnosti (Kress 2006: 33). Pri tome oslobadanje od materijalnosti moze biti shva¢eno
kao oslobadanje od stvarnoga, fizickoga kontakta izmedu posiljatelja i recipijenta kakav se
ostvaruje prilikom uobicajene komunikacije. No u tome je slucaju rije¢ i o oslobadanju od
izravna doticaja s predmetom komunikacije jer on postaje dijelom suvremenoga
komunikacijskoga konteksta ¢ija se materijalnost ne osjeca niti je u prvome planu. Internet
uobicajenu komunikaciju premjesta u kontekst virtualnosti kojemu ljudi ne mogu izravno
fizi€ki pristupiti niti u njemu fizicki sudjelovati. Kao Sto je kreirana pomocu ljudske
inovativnosti i kreativnosti koje odlikuju ¢ovjeka kao umno bice, virtualnost jednako tako

covjeku dopusta iskljucivo intelektualno sudjelovanje. Razlicite virtualne sadrzaje covjek moze

32 Idealno predstavlja generaliziranu suitinu informacije, tj. njen najistaknutiji dio, dok realno predstavlja

odredenije i prakti¢nije informacije (Kress 2006: 186).
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promatrati i pokusati razumjeti, ali bez ikakva fizickoga kontakta u pravome smislu rijeci.
Imaginarna paralelna stvarnost kakva se kreira na internetu neodvojiva je od interneta kao
mjesta njena nastanka, ¢ovjek je ne moze uhvatiti i izvuéi van kroz ekran kroz koji je promatra.
Kada bi to bilo moguce i funkcionalno u materijalnome, fizicCkome svijetu, ljudi ne bi imali
potrebu proizvoditi memove kako bi kreirali podnosljiviju stvarnost. S druge strane, mozemo
se zapitati koliko internet zapravo oslobada takvu komunikaciju od materijalnosti. lako je taj
paralelni internetski svijet virtualan, ne prikazuje li se njegov sadrzaj pomocu slika i rije¢i koje
ipak predstavljaju svojevrsnu materijalnost, nesto Sto Covjek vidi 1 ¢ijemu se sadrzaju sposoban
dovinuti? No ocito je stvar u tome Sto ¢ovjek sve cemu ne moze odrediti povrSinsku strukturu
pomocu svoga dodira 1 sve §to ne moZe jednostavno 1 automatizirano prebrojiti vlastitim

pogledom — smatra nematerijalnim.

Vrlo je Cest slucaj da nesto $to ima neovisno postojanje ukljucuje umjetnu fuziju staroga
I novoga, teksta i slike, kreativnosti i tradicije. Tu ¢injenicu podupiru primjeri 1, 14, 15, i 16 u
kojima su iskoriSteni masi dobro poznati prizori i umjetnicka djela povezana s aktualnoScu te
funkcioniraju kao cjelovit vizualni komunikacijski sustav. Interveniranje u ve¢ postojece oblike
ili kreiranje novih oblika od ve¢ postojecih pojavljuje se u novome medijskome prijenosu i
karakteristicno je za potroSacko druStvo. Pri tome treba uzeti u obzir i ovisnost nacina
semantickih oblikovanja o unutarnjim karakteristikama, potencijalu medija, zahtjevima i
vrijednostima drustva i kulture jer upravo ti faktori bitno utjeCu na uporabu tih potencijala
(Kress 2006: 35). Osim toga, mjesto vizualne komunikacije u odredenome je drustvu
promatrano s jedne strane kao raspon oblika, na¢in javne komunikacije koji je na raspolaganju

drustvu, a s druge strane kao semioticki krajolik (s aspekta uporabe i vrijednosti) (isto).

U skladu sa svime recenim, jasno je da se u multimodalnim tekstovima odvija

neprestana integracija raznolikih semiotickih resursa u jedinstvene komunikacijske cjeline.

37



3.5. Zaklju¢no o memu i smijehu

U galopiraju¢e suvremeno globalizacijsko doba, pisanje kao znak potpuno pismene
drustvene osobe i vizualne komunikacije sve je viSe suprotstavljeno vizualnome kao
cjelovitome sredstvu reprezentiranja koje se moze promatrati kao potencijalna prijetnja
prisutnoj dominaciji verbalne pismenosti. Popularnost i aktualnost memova tome najbolje

svjedoce jer efikasno komuniciraju istinu koja ima snagu uvjeravanja.

Kao multimodalna tvorevina, mem obuhvaca jezik, vizualni prikaz 1 humor kao
odredbena svojstva ljudskoga roda. Sposobnosti su ljudskoga jezika i humora napredovale do
te mjere da covjek sam moze postati predmet memskoga oponasanja i1 ismijavanja gluposti pa
¢e se na koncu sam sebi 1 smijati. Takvim se oponaSanjem stvarnosti 1 svega Sto ona
podrazumijeva i uzrokuje stvara virtualna kultura u kojoj efekt virtualnosti predstavlja polje
neograni¢enih moguénosti, ali 1 lazno simuliranje koje nas udaljava od izvora stvarnosti (kakva
god ona bila). Medutim, verbalna je komunikacija, kao uvjet kulture, jedan od najznacajnijih
nacina Sirenja memova (Bor§ 2011: 302) pa je i sama dobar predmet oponaSanja. U skladu sa
svime navedenim, situacija haraju¢e pandemije koja bitno mijenja ljudsko funkcioniranje,
percepciju i organizaciju svakodnevice iznimno je plodan poticaj za nastanak razli¢itih
multimodalnih oblika kojima se prenose ¢itavi emocionalni, individualni sklopovi i kojima se
osigurava bijeg od pritiska stvarnosti. Citav sklop sadrzaja, emocija, stanja, humora te verbalnih
i neverbalnih elemenata memski se umnaza, Siri i prenosi stvaraju¢i zajednicu memova

razumljivu Sirokome krugu recipijenata povezanih istim znanjem o oponasanim sadrzajima.

U lancu dogadaja koji su istovremeno dio stvarnoga i imaginarnoga svijeta, smijeh ima
obrambenu ulogu. Budu¢i da jezik kao spremnik misli omogucéuje igru i obogacuje mastu,
svako mudro 1 vjesto izvedeno ponavljanje, ukr§tavanje i obrat proizvodi elemente smijesSnoga
u djelovanju rije¢ima. Takvom se igrom rije¢ima pokuSava stvoriti paralelni, irealni svijet u
kojemu je smijeh sredstvo kaznjavanja krutosti tijela i duha, nemastovitosti, materijalnosti te
konzumerizma kojima suvremeni covjek sve vise podlijeZe. Stoga je ponekad potrebno uprijeti
prstom u njega, ismijati ga kako bi shvatio da je jednako prolazan, nespretan i komican kao i

situacije kojima nastoji pobjeci i kao svijet kojemu se nastoji nasmijati.
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4. Od vica do kletve — Zanrovska raznolikost tweetova o koronavirusu®

Internet je jedan od najutjecajnijih medija danasnjega vremena. Pojavom interneta
razvile su se drustvene mreze. Komunikacija je na druStvenim mrezama ubrzo postala vodece
sredstvo izraZzavanja misljenja 1 prenoSenja obavijesti. Twitter je drustvena mreZa kreirana
2006. godine, a upotrebljava se sve do danas. U Hrvatskoj uporaba Twittera nije jako
zastupljena, Hrvati se viSe sluze druStvenom mrezom Facebook, a najvise drustvenom mrezom
Instagram. Komunikacija se na druStvenoj mrezi Twitter odvija u obliku ¢itanja tudih i slanja
vlastitin mikro-tekstualnih unosa, tj. tweetova koji imaju ogranic¢en broj znakova. Maksimalan
broj znakova tweeta trenutno iznosi 280 znakova, a prije je taj broj bio dvostruko manji.
Tviterasi razne usmenoknjizevne oblike na Twitteru mogu pisati pod svojim imenom i
prezimenom ili anonimno pod odredenim nadimkom. Tviterasi se tijekom pisanja tweetova
ponasaju kao da je rije¢ o usmenom kazivanju. Pogreske koje se znaju pojaviti u tweetovima
nisu znak nepismenosti nego razina nebrige. Twitter se upotrebljava kao poluusmeni medij.

Tviterasi se namjerno ne pridrzavaju pravopisa zbog tercijarne usmenosti.

Kao $to je navedeno u predgovoru pandemija koronavirusa potresla je cijeli svijet, a
ljudi su se s cijelom tom situacijom nosili na razne nacine, a jedan od njih bio je i izrazavanje
svojih promis$ljanja na Twitteru. lzabrani korpus od ukupno Cetrnaest tweetova, odnosno devet
prica iz zivota te jednoga vica, teorije zavjere, aforizma, dosjetke i kletve preuzet je s drustvene
mreze Twitter. Twitter je odabran kao izvor prikupljanja korpusa zbog toga Sto se istrazivacica
ovog dijela rada njime koristi svakodnevno. Tweetovi koji su mi se pojavljivali na naslovnici
pisani su hrvatskim i srpskim jezikom jer su tviterasi koje pratim ve¢inom Hrvati i Srbi koji
takoder ve¢inom prate ljude s balkanskoga podruéja zbog dijeljenja sli¢nih iskustava. U
istrazivacki rad krenula sam s pretpostavkom da ¢u na svojoj naslovnici na drustvenoj mrezi
Twitter zateci najvise viceva te da ¢e najpopularniji tweetovi biti oni koji sadrzavaju humor.
Tijekom prikupljanja korpusa na Twitteru nisam primijetila druge usmenoknjizevne Zanrove
osim prica iz Zivota te vica, teorije zavjere, aforizma, dosjetke i kletve. Odabrala sam manji
korpus od Cetrnaest tweetova jer su se oni najvise istaknuli na mojoj naslovnici na Twitteru.

Korpus sam prikupljala od 16. ozujka do 3. travnja 2020. godine.

3 Autorica je ovoga dijela rada (poglavlja 4.1. — 4.6.) Ana Pejié.
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4.1. PriCe iz zivota u tweetovima

Prema Maji Boskovi¢-Stulli (1984: 330) pri¢e iz zivota su sjetanja o realnim
dozivljajima i1 dogadajima pojedinceva zivota, bilo prema kazivanju suvremenika ili bliskih
predaka koji su dozivjeli zgodu o kojoj je rijeC. PriCe iz Zzivota mogu biti ponovljive ili dio
jednokratnoga repertoara i ne moraju biti kaziva¢evo osobno iskustvo, nego mogu pripovijedati

posredovano iskustvo.

Nikola Baketa @BaketaNikola - 14 h

Prosli utorak je bio zadnji odlazak u
»- trgovinu. Nismo pretjerali (sam sam sve
nosio kuci).

| dalje nemamo potrebu za ponovnim
odlaskom.

Onda su valjda ovi koju nakrcali cijeli
auto mirni do kraja travnja?

Q 4 [ O u

Twitter: https://twitter.com/BaketaNikola/status/1242153465914241026, 23.3.2020., kazivagé:
Nikola Baketa, preuzela: Ana Peji¢

Tvitera§ Nikola Baketa iznio je u svojemu tweetu uvijetno receno pricu iz Zivota
(narativno iznimno jednostavnu) koja tematizira odlazak u trgovinu koji se dogodio u bliskoj
proslosti, to¢nije ,,prosli utorak”. MoZemo primijetiti da tvitera$ svoju pricu iz zivota pise u
prvome licu mnozine prezenta: ,,nismo pretjerali”. U tweetu nije konkretno navedena druga
osoba s kojom je tvitera$ bio u trgovini. Naime, to je distributivni podatak koji se temelji na
podrazumijevanosti. Osobe koje prate tviteraSa Nikolu Baketu na Twitteru poznaju kontekst,
znaju da tvitera§ Nikola Baketa Zivi sa svojom djevojkom s kojom je i otiSao u trgovinu.
Tvitera$ Nikola Baketa uputio je svoju pricu iz Zivota tviteraS§ima koji ga prate, a s obzirom na
to da oni znaju da on Zivi sa svojom djevojkom s kojom i odlazi u trgovinu nije bilo potrebno
to dodatno pojasnjavati. Nadalje, tvitera$ istice da su njegova djevojka i on u trgovini kupili
to¢no onoliko koliko im je potrebno, nisu kupili prevelike zalihe te postavlja ironi¢no pitanje:
,Onda su valjda ovi koju nakrcali cijeli auto mirni do kraja travnja?”’. Naime, u postavljenomu
pitanju mozemo primijetiti gresku tijekom pisanja, umjesto ,,ovi koji su nakrcali” pise: ,,0vi

koju nakrcali”, no razumije se Sto je tvitera$ htio re¢i. Ovaj je tweet svojevrsna kritika onima
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koji su tijekom pandemije koronavirusa kupovali prevelike zalihe namirnica u trgovinama.

Tweet je prikupio 44 fejva u 14 sati §to je prosjecna brojka.

Marko Boko @marko_boko - 2 h

dalje nesebi¢no Bolke i Boljane
opskrbljuje knjigama - ne smiju ulaziti u
knjiznicu, ve¢ im ona konopcem kroz
prozor spusti dezinficirane knjige €@
Tijelo ée nam mozda malo zakrzljati, no
glava i duh nikako ne smiju!

f“.
| o
FR by
_-,, ~ ‘ s o G . b ‘
'(- YO 4N Gl ¢ 3w
- 8 e # by i
o (§ LN ] 1 3% ,'-mﬂf%e‘“f#”
Q 4 1 26 ¥ 200 <

Twitter: https://twitter.com/marko boko/status/1246030729605193729, 3.4.2020., kazivaé: Marko
Boko, preuzela: Ana Peji¢

Tvitera§ Marko Boko u svojemu tweetu iznosi pricu iz Zivota koja se temelji na vlastitu
situaciji s koronavirusom. MoZemo primijetiti da tvitera$ kaze moja teta knjiznicarka, postavlja
se pitanje misli li on kada kaze moja teta na rodbinsku vezu ili to kaZe iz milja. Za odgovor na
to pitanje bilo bi potrebno poznavanje konteksta, odnosno poznavanje Markovih obiteljskih
¢lanova, u ovome konkretnome slu¢aju njegove tete. To je odredeni distributivni podatak koji
se temelji na podrazumijevanosti, oni koji tviterasa prate na Twitteru znaju na $to on misli kada
kaze moja teta jer poznaju kontekst. Prica iz zivota zavr$ava re¢enicom: ,, Tijelo ¢e nam mozda
malo zakrZljati, no glava i duh nikako ne smiju!” koja upucuje na izolaciju zbog koje se ne
moZemo kretati pa ¢e nam tijelo zakrzljati, no mozemo Citati, a ¢itanje utjece na vitalnost mozga
odnosno glavu i duh. Ova je pri¢a iz zivota primjer koji ne hrabri humorom istoga iskustva,
nego izuzetnoga iskustva u kojemu se knjizniCarka protiv pandemije koronavirusa bori
postupcima koji se prepoznaju kao humani i drustveno korisni. Tweet je dobio 200 fejvova i 26

retweetova u roku od dva sata Sto mozemo pripisati djelovanju patosa na tviterase.
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y- Beckinsight B3 @NatkoBeck - 18 h
E) Najslada danas, nastava na telki:
Na lll. odjelu u ambulanti, sestra Marija i
ja.
Ulazi dr. Juri¢: Sestra Marija, mali u sobi
broj 1 je zaspao na drugom satu!

£ £ (s # £ #

DDIDIDIDIIDIDIIID
C) 2 (R QO 42 s

Twitter: https://twitter.com/NatkoBeck/status/1239625716754460675, 16.3.2020., anonimni
kazivac, preuzela: Ana Peji¢

Anonimni tvitera$ u svojemu tweetu iznosi pricu iz zivota koja se temelji na vlastitu
iskustvu, a u njoj se pripovijeda o online nastavi u zdravstvenoj ustanovi tijekom koje je dje¢ak
zaspao. Prica iz zivota temelji se na anegdotalnom humoru koji je na kraju tweeta popracen

osjecajnicima koji iskazuju, tzv. plakanje od smijeha.

Modié¢ Josip @modicjosip - 18 h

,» Imam jednu babu od 84 godine u
komsiluku.

Odem da joj kupim hleb, cigare i novine,
posle pijemo kafu, a ona kaze:

Jadna ja, Sta ¢u kad ti umres "

QO 26 T2 60 Q) 887 o5

Twitter: https://twitter.com/modicjosip/status/1239623707267653634, 16.3.2020., kaziva¢: Josip
Modi¢, preuzela: Ana Peji¢

Tvitera$ Josip Modi¢ u svojemu tweetu iznosi pricu iz Zivota koja se temelji na vlastitu
iskustvu. Pri¢a iz zivota pisana je na srpskom jeziku, anegdotalnog je karaktera. U njoj se
spominje baba koja je poznata u njihovoj zajednici. Tvitera$ u pri¢i iz Zivota opisuje kako
pomaze toj zeni pri kupovini namirnica te da pije kavu s njom: ,,Odem da joj kupim hleb, cigare
1 novine, posle pijemo kafu” nakon ¢ega slijedi Saljivi obrat u kojemu Zena kaze. ,,JJadna ja, Sta
¢u kad ti umre§”. Humor se temelji na €injenici da ona ima 84 godine, a u njezinu iskazu
moZzemo primijetiti da smatra da ¢e Josip koji je, mozemo pretpostaviti, iako nije napisano,
dosta mladi od nje umrijeti prije nje te strahuje 1 pita se tko ¢e joj pomagati kada njega viSe ne

bude. Tvitera§ se poziva na mjesnu formulu vjerodostojnosti spominjujuéi komsiluk te na
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datacijsku formulu vjerodostojnosti navodeéi babinu dob od 84 godine (Rudan 2016: 46-60).%*
Buduc¢i da su tweetovi ogranic¢eni na samo 280 znakova, ne spominje se ime trgovine koje bi se
u usmenom kazivanju spomenulo. MoZemo primijetiti da je cijeli sadrzaj tweeta u navodnicima,
Sto sugerira da je sadrzaj preuzet od nekuda, medutim izvor je sadrzaja nepoznat. U roku od 18
sati tweet je dobio 887 fejvova i 60 retweetova po ¢emu mozemo zakljuciti da je ostavio dobar

dojam na tviterase te da je uspjesan.

‘: Sandra @ssaaannddrraaa - 17 h

Scena danas u prodavnici, kasirka lepo

A moli gospodu da stane 2m iza mene, ona
kaze "ali ja nisam bolesna’, okreéem se i
kazem "ALI MOZDA JA JESAM" pomerila
se 3m od mene i to je od sad jedini
model u komunikaciji koji primenjujem
saMORONIMA.

Q 52 T 422 @@ 5812 <

Twitter: https://twitter.com/ssaaannddrraaa/status/1244002510131597312, 28.3.2020., anonimna
kazivacica, preuzela: Ana Peji¢

Anonimna tviteraSica u svojemu tweetu iznosi pricu iz zivota koja se temelji na vlastitu
iskustvu, a pisana je srpskim jezikom. Pripovijeda o blagajnici koja moli gospodu da postuje
mjere zaStite od koronavirusa i drzi razmak od dva metra od tviteraSice na §to gospoda govori
da nije bolesna, a kazivadica uzvrati: ,,ALI MOZDA JA JESAM” nakon &ega se gospoda
udaljila ne dva, nego tri metra od kazivacice. Mozemo primijetiti da je kazivaciCina replika
gospodi napisana velikim slovima jer se tako na Twitteru izrazava govor koji je glasniji od
uobicajenoga. Tijekom pripovijedanja tviteraSica izraZzava svoje nezadovoljstvo i bijes prema
onima koji se ne pridrzavaju propisanih mjera zastite od koronavirusa te takve ljude naziva M
ORON I M A. Mozemo primijetiti da su u rije¢i moroni glasovi odvojeni razmakom i napisani
velikim slovima kako bi se rije¢ dodatno naglasila. Ova je pri¢a iz Zivota oblikovana kao

moralizatorska, ne usredotoCuje se na humor nego na zgrazanje nad nesavjesnim ili slabo

34 Pri¢e iz Zivota mogu koristiti neke od elemenata predaje, kao $to su formule vjerodostojnosti, samo manje
razradene jer je i njima u interesu da svoju publiku uvjere u istinitost kazivanoga. S obzirom na to da sadrzaj toga
Sto kazuju ne izaziva onaj tip zazornosti ili nevjerovanja koju mogu izazvati demonoloske ili mitske predaje, te su,
uvjetno re¢eno, formule puno skromnije i nerazvijenije. Ovdje je ta njihova narativna skromnost dodatno pojac¢ana

i samim medijem i ograni¢enjem broja znakova (0 formulama vjerodostojnosti usp. i Rudan 2006).
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savjesnim ljudima. Tweet je u roku od 17 sati prikupio 5812 fejvova i 422 retweeta $to upucuje
na to da i ostali tviterasi dijele misljenje autorice tweeta i smatraju da se pojedini ljudi ne

ponasaju odgovorno iu skladu s mjerama zastite od pandemije koronavirusom.

schokica® @schokica - 2 dana
{ #;* ' sestra nacrtala necacima koronu da
Wk~ znaju da moraju oprat ruke puno puta da
nestane.

Y
\

Q 3 n 2 W6 <

Twitter: https://twitter.com/schokica/status/1240912308622233605, 20.3.2020., anonimna
kazivacica, preuzela: Ana Peji¢

Anonimna tviterasica u svojemu tweetu iznosi pricu iz Zivota koja se temelji na iskustvu
njezine sestre koja je nacrtala njezinim ne¢acima koronavirus na ruku da bi im objasnila da
moraju dobro i €esto prati ruke da uklone potencijalni virus. Kao dodatak uz pripovijedanje
navodi i sliku ne¢akove ruke na kojoj je nacrtan koronavirus koja je u funkeiji vjerodostojnosti
prie iz zivota. Tweet je u dva dana prikupio 69 fejvova i 2 retweeta, Sto nije puno u odnosu na

prethodni analizirani korpus, to je prosjecna brojka.

Magdalene @nuklearna - 3 dana

P . . ;
K preko dana se trocam dezinficijensima,
navecer naftalanom da saniram Stetu i
ne dobijem otvorene rane na rukama

MOJA KOZA NIJE STVORENA ZA
PANDEMIJU

4 10 027 <
Twitter: https://twitter.com/nuklearna/status/1240744604758093844, 19.3.2020., anonimna
kazivaclica, preuzela: Ana Peji¢
Anonimna tviteraSica u svojemu tweetu iznosi pricu iz Zivota koja se temelji na vlastitu
iskustvu. Pripovijeda o ¢estoj uporabi dezinficijensa zbog koje su joj se stvorile rane na rukama.
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Distributivni podatak koji se temelji na podrazumijevanosti i nije izravno napisan u tweetu jest
da je ona novinarka. To nije bilo potrebno napisati zato Sto pratitelji kazivafice poznaju
kontekst. Oni znaju da je tviterasSica novinarka i da je u stalnome kontaktu s ljudima te da zbog
opisa svojega posla ne moze biti u izolaciji koja se preporuca kao mjera zastite od koronavirusa.
Stoga tviterasica poseze za drugim mjerama zaStite kao Sto je Cesta dezinfekcija ruku, no
posljedica toga su rane na rukama koje njeguje naftalanom. Na kraju price iz Zivota navodi:
,MOJA KOZA NIJE STVORENA ZA PANDEMIJU” §to je napisano velikim slovima, a
izraZzava govor koji je glasniji od uobicajena govora te taj iskaz predstavlja pokusaj duhovitosti.
Samo 27 fejvova u roku od 3 dana upucuje na to da tweet zapravo nije duhovit, da je sve ostalo

samo na pokuSaju duhovitosti.

™, Katica Moss @katica_moss - 20 h
‘ ,\4 Frend: Moj tata pegla novce.
<Y i

Frend: Frajer je poceo peglati novcanice
da vrucina ubije virus.

True story.
Q) 2 (R Q69 &

Twitter: https://twitter.com/katica_moss/status/1239592625629532164, 16.3.2020., anonimna
kazivacica, preuzela: Ana Peji¢

Anonimna tviteraSica u svojemu tweetu anegdotu koja se temelji na prijateljevu
iskustvu. Pripovijeda o prijateljevu ocu koji pegla nov¢anice da bi unistio virus. Mozemo
pretpostaviti da se zamjenica mi odnosi na tviterasi¢ino drustvo. Zbunjenost tviterasice i njezina
drustva kao reakcija na prijateljev iskaz vizualno je iskazana trima upitnicima. Na kraju tweeta
mozemo primijetiti anglizam true story u znacenju istinita prica. Kratkoca price ovdje zapravo
doprinosti humornosti. Tweet je prikupio 69 fejvova i 3 retweeta u 20 sati Sto predstavlja

prosjecnu brojku.
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Ljudi zovu da zakazuju deci popravke
zuba, jer pazi sad: “Deca ne idu u skolu,
pa sad imamo vremena da ih dovedemo”
Ovaj narod stvarno... Nemam reci, zivota
mi!

QO 52 173 © 3324 o

6“ Tooth fairy @vila_zubic7 - 1 dan

Twitter: https://twitter.com/vila_zubic7/status/1239516297827962881, 16.3.2020., anonimna
kazivacica, preuzela: Ana Peji¢

Anonimna tviteraSica u svojemu tweetu koji je pisan srpskim jezikom iznosi pricu iz
zivota koja se temelji na vlastitu iskustvu, a tematizira ljude koji izolaciju shvacaju kao
slobodno vrijeme namijenjeno za popravke zuba, a ne mjeru zastite od koronavirusa. Na kraju
price iz Zivota mozemo primijetiti tvitera§icino nezadovoljstvo 1 odsustvo rijeci za takve ljude.
Pri¢a iz Zivota oblikovana je kao moralizatorska, ne usredotocuje se na humor nego na
zgrazanje nad ljudima koji se ne pridrzavaju mjera zastite od koronavirusa. Tweet je prikupio
3324 fejva i 173 retweeta u jednome danu, a to se vjerojatno moze pripisati i tome §to se u
tweetu spominju djeca. Naime, neko opSirnije istrazivanje moglo bi pokazati da je spominjanje
djece uglavnom okida¢ za vecu vidljivost tweeta i reakcije, zasad je to moguce rec¢i samo na
temelju dosadasnjega tviteraskoga iskustva. Osim toga, tviteraSka zajednica nerijetko pokazuje

rado zajedniStvo iu zgrazanju.

4.2. Pokusaj vica u tweetu

Cataleya % (@doctorstresa - 21 h
Majka drzi online cas i pita decu - kako
ste, kako su vase porodice, da li ste
doruckovali?

Javlja se jedan mali i kaze UCITELJICE
JA NISAM DORUCKOVAO MAJKA SS
USPAVALA | NEMA DORUCKA

QO 9 13125 @ 3372 <

Twitter: https://twitter.com/doctorstresa/status/1245271984927277057, 1.4.2020., anonimna
kazivaclica, preuzela: Ana Peji¢
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Tweet anonimna tviteraSice jest pokuSaj vica, rudimentarni oblik koji glumi da je prica
iz Zivota. TviteraSica u svojemu tweetu ne pripovijeda osobno, nego posredovano iskustvo,
tocnije iskustvo svoje majke koja je uciteljica. Pokusaj vica pisan je srpskim jezikom, a u njemu
se pripovijeda o online nastavi tijekom koje je tviterasi¢ina majka uciteljica upitala ucenike:
,kako ste, kako su vase porodice, da li ste doruc¢kovali?”” na §to je jedan ucenik odgovorio:
LUCITELJICE JA NISAM DORUCKOVAO MAJKA SS USPAVALA 1 NEMA
DORUCKA”. Ugenikov iskaz napisan je velikim slovima koja u komunikaciji na Twitteru
oznacavaju govor glasniji od uobicajenoga. U pokuSaju vica mozemo primijetiti gresku tijekom
pisanja, umjesto ,,se”’ napisano je ,,ss”’, no razumije se Sto je tviteraSica htjela re¢i. To moze biti
odraz nebrige za pravopis ili jednostavno greska tijekom pisanja. Nadalje, ovaj je pokusaj vica
dobio 3372 fejva u roku od 21 sata te 125 retweetova, postavlja se pitanje je li vic drugim
tviteras§ima uistinu smijesan ili je na njegovu popularnost utjecalo to §to se u njemu spominje
dijete. Zbog ogranicenja od 280 znakova u ovome pokuSaju vica nema prostora za srediSnju

dramatizaciju.

4.3. Teorija zavjere u tweetu

2 According to Iris @memoir_... -12h

' Sta god da vas muci danas imajte na
umu da se moja ex koleginica plasi da ¢e
dobiti vakcinu protiv korone, kojom ce je
Cipovati, pa ¢e postati ROBOT.

QO 43 ) 63 Q 1.561 <

Twitter: https://twitter.com/memoir_woman/status/1245619849159557120, 2.4.2020., anonimna
kazivacica, preuzela: Ana Peji¢

Anonimna tviteraSica u svojemu tweetu iznosi oblik teorije zavjere koji je najblizi Zanru
predaje. Teorija zavjere nije njezino osobno iskustvo, nego iskustvo njezine bivse kolegice.
Tekst je pisan srpskim jezikom, a u njemu se pripovijeda o tviteraSi¢inoj bivsoj kolegici koja
strahuje da ¢e se morati cijepiti protiv koronavirusa te da se u tome cjepivu nalazi ¢ip koji ¢e je
pretvoriti u robota. U tekstu moZzemo primijetiti anglizam ex u znacenju bivsa Koji stoji uz
imenicu kolegica. Nadalje, rije¢ robot napisana je velikim slovima da bi ju se naglasilo jer iz

konteksta mozemo zakljuciti da tviteraSica strah bivSe kolegice smatra potpuno iracionalnim.
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Tweet je prikupio 1561 fejv te 63 retweeta u roku od 12 sati $to upucuje na to da dosta tviterasa

Smatra teorije zavjere iracionalnima kao i autorica tweeta.

4.4. Aforizam u tweetu

Igor Klajo @igorklajo - 3 h
Otkad je ova izolacija, jedino po novim
epizodama skontam koji je dan u tjednu.

S 1 Q 6 <3

&)

Twitter: https://twitter.com/igorklajo/status/1243472511490314240, 27.3.2020., kazivac: Igor
Klajo, preuzela: Ana Peji¢

Tvitera§ Igor Klajo u svojemu tweetu iznosi izjavu koja tendira aforizmu jer je
jednostavna 1 duhovito izrecena tvrdnja sa svojstvima paradoksa. Temelji se na njegovu vlastitu
iskustvu. Naime, tviteras je u izolaciji izgubio pojam o vremenu te mu nove epizode serija sluze
kao orijentacija. Tvitera$ uz rije¢ izolacija navodi pokaznu zamjenicu ova, a ne npr. pridjev
pandemijska jer je izolacija kao mjera zastite od pandemije koronavirusa globalno zastupljena.
Svim je ljudima na svijetu jasno o kojoj se izolaciji radi. Tweet je prikupio samo 6 fejvova i

jedan retweet u roku od 3 sata $to upucuje na to da tviteraSima tweet nije bio naro¢ito duhovit.

4.5. Dosjetka u tweetu

{‘\ CRLFX @kenotina - 9 h

%al\ Zadnjih misec dana sve Sto dode u
Zagreb pojavi se u Zadru - korona,
potres, veliko zagadenje zraka pijeskom -
ali sa zakasnjenjem ka da smo internet
explorer

9, =0 W62 <

Twitter: https://twitter.com/kenotina/status/1244166145688698883, 29.3.2020., anonimna
kazivaclica, preuzela: Ana Peji¢

Anonimna tviteraSica u svojemu tweetu iznosi dosjetku koja se temelji na njezinu
vlastitu iskustvu, a tematizira nedace poput koronavirusa, potresa te zagadenja zraka pijeskom
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koje su se najprije dogodilo u Zagrebu, a zatim u Zadru, gdje tviterasica zivi. Dosjetka zavrSava
usporedbom: ,,ali sa zakasnjenjem ka da smo internet explorer” koja je napisana u Saljivu tonu
I za koju je potrebno poznavanje konteksta jer oni koji ne znaju da je Internet Explorer bio
najkoristeniji preglednik od 1999. do 2012. godine nakon ¢ega je zamijenjen drugim
internetskim preglednicima poput Mozille Firefox, Safarija, Opere te Google Chromea koji su
omogucavali brze pretrazivanje podataka na internetu, ne moze razumjeti humor ove dosjetke.

Tweet je prikupio 62 fejva i jedan retweet u roku od 9 sati §to je prosjecna brojka.

4.6. Kletva u tweetu

Prema Davoru Nikoliu (2010: 147) kletve funkcioniraju po principu magijskih rijeci

¢ijim se izricanjem obavlja radnja.

Ana Kolar @kolar_ana -2 h
Dabogda progutala sve svoje medalje i

date boli dok izlaze.

Blanka Vlasi¢ o zivotu u
izolaciji: Ovo je korizma
par excellence, treba vise
moliti

15 T2 057 <

Twitter: https://twitter.com/kolar_ana/status/1243148803831664641, 26.3.2020., kazivacica: Ana
Kolar, preuzela: Ana Peji¢

Kletva ,,dabogda progutala sve svoje medalje i da te boli dok izlaze” ima tipicnu
strukturu kletve jer je jednostavna i kratka te sadrzi konektor dabogda. Nikoli¢ (ibid.) navodi
da su kletve tipican primjer optativnih performativa. Naime, optativni se performativi ostvaruju
glagolskim pridjevom radnim. U konkretnoj kletvi glagolski pridjev radni u tre¢emu licu
jednine Zenskoga roda kojim se kletva ostvaruje jest progutala. Kletva koju je napisala
tviterasica Ana Kolar u svojemu tweetu na druStvenoj mrezi Twitter zapravo je odgovor na
naslov novinskoga ¢lanka Blanka Viasi¢ o Zivotu u izolaciji: Ovo je korizma par excellence,

treba vise moliti. TviteraSica je kletvu uputila Blanki VIaSi¢ jer se ne slaze s njezinim
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misljenjem da je molitva rjeSenje pandemije koronavirusa. Kletva proizvodi tip verbalnog
nasilja, izravno je usmjerena prema konkretnoj osobi. Tweet je prikupio 57 fejvova i 2 retweeta

u roku od 2 sata $to je prosjecna brojka.

Pretpostavka da ¢e na konkretnoj naslovnici jedne tviterasice na drustvenoj mrezi
Twitter biti najviSe viceva U odabranom razdoblju nije se pokazala tonom jer je u
analiziranome korpusu najvie pri¢a iz zivota, ukupno njih osam. Na Twitteru su u tome
razdoblju najpopularniji bili tweetovi koji su oblikovani poput moralizatorske price iz Zivota te
oni u kojima se spominju djeca, zatim teorija zavjere, a ne nuzno oni koji sadrzavaju humor
kako je bilo pretpostavljeno tijekom zapocinjanja istrazivatkoga rada. To je naravno mali

korpus, ali i on pokazuje odredene tendencije. Humor se zapravo uglavnom preselio u memove.

5. Zavr$ne napomene

Nase se istrazivanje u ve¢oj mjeri oslanjalo na aktualne drustvene prilike vezane za
pandemiju koronavirusa, specificnu i nesvakidaS$nju kulturnu pozadinu bogatu izazovima,
zaprekama i ogranic¢enjima. Socijalna je distanca, kao jedna od najvaznijih epidemioloSkih
mjera, uvjetovala ekstremnije povezivanje i zblizavanje ljudi u virtualnome svijetu interneta i
drustvenih mreza, a posebno su se vaznima pokazali internetski zanrovi bliski
usmenoknjizevnoj poetici, kojima se u radu poblize bavimo (u prvome redu to su memovi, no
i oblici s izrazenim elementima tradicionalnih zanrova). Kako smo pokazali i, nadamo se,
dokazali, zahvaljuju¢i svojoj brzoj transmisiji i reduplikaciji, ovi oblici ostvaruju posebnu
socijalnu ulogu zadovoljenja osnovnih ljudskih potreba, koja itekako dolazi do izrazaja u

kriznim situacijama poput aktualne pandemije, a podrazumijeva specifican oblik komunikacije,

......

angazman i empatija, ¢iji je krajnji cilj povezivanje ljudi. Odaslane informacije i poruke mogu
ostvarivati razliCite svrhe (izazivati smijeh, §to je sluaj kod memova, ili, naprotiv, biti
moralizatorski intonirane), pritom jamceéi Covjeku prizeljkivani bijeg od cesto okrutne

realnosti kojoj svjedo¢i.
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6. Sazetak

Pandemija koronavirusa koja se obrusila na svijet po¢etkom 2020. godine dotaknula se
gotovo svakoga aspekta ljudske svakodnevice, time snazno izmijenivsi ¢ovjekovu percepciju
vlastite egzistencije u ionako nesigurnome okruzenju globalizacije, nestalnosti i uzurbanih
promjena. Vaznu je ulogu u uvjetima ogranic¢enih neposrednih socijalnih kontakata odigrao
virtualni svijet interneta, rasadnik informacija koji Covjeku pruza bezbroj moguénosti
temeljenih na vizualnosti, simboli¢nosti 1 ekonomicnosti, ¢inec¢i izvanjsku situaciju razmjerno
podnosljivijom, rastere¢enijom ili ¢ak humoristicnom. To se u specificnom obliku odrazavalo
1 u suvremenim digitalnim Zanrovima s elementima usmenoknjiZzevne poetike poput memova
ili starijih oblika koji se u digitalni svijet i drustvene mreze 'presaduju’ uz neke medijem
uzrokovane promjere (npr. anegdota, prica iz zivota i kletva). Rad istrazuje memove povezane
s pandemijom koronavirusa na temelju korpusa od 72 mema cija je pojava i Sirenje praceno u
razdoblju od 12. ozujka do 28. travnja 2020. godine na razli¢itim internetskim stranicama,
druStvenim mreZzama 1 mobilnim aplikacijama (Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp 1
Viber), s obzirom na zastupljenost pojedinih tematskih kategorija (kulturna pozadina,
epidemioloSke mjere, direktne posljedice pandemije, etiketiranje odredenih drustvenih skupina,
ekstremni oblici ljudskog ponaSanja) u odredenim vremenskim fazama pandemije. Mem se u
socioloskom kulturnom smislu moze definirati ,.,kao holon koji sadrzi noolosku informaciju s
tendencijom prema umnazanju (...), a koji nastaje i $iri (...) se unutar noosfere oponasanjem”
(Bors 2011), a odrazava razliita vjerovanja, stavove, ukuse i transmisira nooloske (kulturne,
civilizacijske) informacije (usp. i Dawkins 1997: 220). Klju¢ni aspekt mema kao zanra tzv.
tercijarne usmenosti jest upravo humor. Zato se analizom nacina proizvodnje humora u
memova, koji su u bitnome odredeni multimodalno$¢u zanra (a onda ovdje, dijelom, i
istrazivani uz pomo¢ alata multimodalne stilistike), dokazuje njihov povlasteni polozaj u svijetu
vizualiziranih i brzorastuéih informacija koji ih ¢ini specificnim i sadrzajno bogatim jedinicama
kulturne komunikacije. S druge strane, zanimalo nas je, kao svojevrsna kontrolna grupa, i na
koji se nacin u digitalnom okruzju ponasaju oblici blizi tradicionalnijim Zanrovima u novim
medijima (ovdje anegdote, kletve, price iz Zivota), koji su u ve¢oj mjeri pokazali moralizatorsku
tendenciju. Sve analizirane zanrove povezuje fokus na kolektivnu situaciju (op¢u krizu) i s njom
povezane razliite emocionalne manifestacije te performativnost koja dovodi ili do
osvjeS¢ivanja stvarnoga stanja stvari ili mu se suprotstavlja izazivanjem smijeha kojim se
kaznjava svaka nesavrSenost, nepromisljenost i neprilagodljivost u odnosu covjeka i drustva.

Referiraju¢i se na paralelni svijet tercijarne usmenosti, ovaj rad svjedo¢i upravo o aktualnom
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kriznom poretku stvari, nesvakidasnjoj kulturnoj pozadini koja nam se nasmijala jednakim

intenzitetom kojim smo se mi nasmijali njoj.

Kljucne rijeci: pandemija, koronavirus, mem, tweet, digitalni zanrovi

Summary

The coronavirus pandemic that took the world by storm in early 2020 has reached and
affected almost every aspect of people's everyday lives, causing a radical shift in the way people
perceive their own existence in an already insecure environment affected by globalization,
insecurity, and rapid changes. In these conditions, with the immediate social contact being
limited, even disabled, the virtual world of the internet has played a crucial role. The internet,
the nursery of information founded on the visual, symbolic, and economical principles, has
helped make the prevalent situation somewhat bearable, easier to live with, and at times even
humorous. This phenomenon can particularly be seen in the contemporary digital genres, such
as memes, that share some characteristics with oral stylistic features, and in the older forms
“transferred” into the digital world, such as anecdotes, personal stories, or curses. This research
paper explores memes related to the coronavirus pandemic based on the corpus of 72 memes.
Their emergence and expansion were tracked between March 12th and April 28th of 2020 on
different internet pages, social media sites, and mobile applications (Facebook, Instagram,
Twitter, WhatsApp, Viber), based on the prevalence of several categories (cultural background,
epidemiological strategies, direct consequences of the pandemic, labelling of the particular
social groups, and extreme patterns of human behaviour) in particular periods of time. From a
socio-cultural point of view, a meme can be defined as a holon which contains noological
information with a tendency toward replication (...) which emerges and spreads (...) via
mimicking, (Bor§ 2011) reflects different beliefs, attitudes, preferences, and transmits
noological (cultural, civilizational) information (cf. Dawkins 1997: 220). The key aspect of the
meme as a genre of the so-called tertiary orality is precisely humour. This is why the analysis
of the method of production of humour in memes, primarily marked by the multimodality (and
thus in this paper researched using the tools of the multimodal stylistics), shows their advantage
in the world of visualized and fast-growing information, and makes them specific and message-
abundant units of cultural communication. In addition, being a specific control group ourselves,
we were interested in how the forms that were more similar to traditional genres, which

gravitate towards higher moral standards (anecdotes, curses, and real-life stories) behaved in
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the new media. All of the analysed genres were connected with a focus on the collective crisis
that humanity is currently facing, different emotional reactions derived from the crisis, and the
performativity which results in a light facing the current situation or opposes it by inducing
laughter; laughter that punishes every imperfection, recklessness, or disagreement in the
relationship between a person and society. By referring to the parallel world of tertiary orality,
this paper bears witness to the current crisis of this relationship and the peculiar cultural

situation that laughed at us with the same intensity we laughed back at it.

Key words: pandemic, coronavirus, meme, tweet, digital genres
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